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Dale Bradford dokumentiert
den Wandel und Aufstieg
der Sex Toy Industrie in
einem Buch
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Vickers présentiert die neue
Friihling / Sommer Kollektion
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Von ehrgeiziger Arbeit an mehreren
Fronten spricht Briana Watkins in

Das Monthly Mayhem féllt dieses
Mal etwas ldnger aus, da Michael
Guilfoyle (XR Brands) so viele
interessante Dinge zu erzéhlen hat

Hinblick auf die Vorhaben von Swiss
Navy in den néchsten Monaten
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NEWS

\orwort

Liebe Leser,

unser Markt hat eine
beeindruckende Ent-
wicklung vollzogen und
mauserte sich besonders
in den letzten 20 Jahren
zU einer rasant wachsen-
den globalen Industrie.
Diesen Aufstieg hat Dale
Bradford jetzt in seinem
Buch ,From Sex Shops
To Supermarkets: How
Adult Toys Became

A Multi-Billion-Pound
Industry* dokumen-

tiert. Es beschreibt, wie
unser Markt, der lange
nicht ernst genommen
und sogar stigmatisiert
wurde, zu etwas ange-
wachsen ist, das sogar
die Aufmerksamkeit von
Investoren auf sich zieht.
Und auch wenn das
Vorwort eigentlich nicht
fir Werbezwecke genutzt
werden sollte, mdchte
ich Ihnen das Buch ans
Herz legen, denn es ist
nicht nur eine wertvolle
Ressource ftir alle, die

in unserer Industrie tétig
sind oder sich sonst ir-
gendwie mit ihr beschér-
tigen, sondern es erzéhlt
auch eine fesselnde
Geschichte.

In diesem Sinne,
Matthias Johnson

Kimberl\/ Huismans verstarkt das
Sales-Team beim ORION Wholesale

ORION Wholesale

Der ORION Wholesale ist seit Jahrzehnten ein verldsslicher Partner
des internationalen Erotik-Handels und heute einer der gréBten
Erotik-GroBhéndler Europas - und mit Kunden in (iber 50 Ldndern

auch weit dartiber hinaus erfolgreich.

Denn neben einem umfassenden,
qualitatsgepriften Bestseller-Sor-
timent ist das Unternehmen fUr seinen
Service und seine maBgeschneider-
ten Vertriebslosungen bekannt. Dieser
Service wird permanent optimiert,
weshalb Kimberly Huismans jetzt das

Huismans auch Deutsch, Englisch
und Spanisch. ,Ich bin sehr gltcklich,
dass ich die Mdglichkeit habe, ein Teil
des ORION Teams zu sein und fuhle
mich hier schon jetzt nach so kurzer
Zeit richtig wohl®, sagt Kimberly Huis-
mans. ,Ich freue mich darauf, unsere

Sales-Team Kundinnen
des ORION und Kunden
Wholesale zu treffen, die
verstarkt. Beziehungen
Kimberly auszubauen
Huismans hat und unsere
ihren Master spannende
in International Branche ken-
Business & nenzulernen.”

Management sowie inren Bachelor
in International Business & Langu-
ages an der Universitat Groningen
gemacht. Seit Ende letzten Jahres
unterstitzt sie als Key Account Ma-
nagerin das Sales Team des ORION
Wholesale. Hier wird sie die B2B
Kunden in den Niederlanden und
Belgien sowie in Spanien und Portu-
gal betreuen. Neben ihrer Mutterspra-
che Niederlandisch spricht Kimberly
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In ihrer Freizeit geht Kimberly Huis-
mans gerne in inrer neuen Heimat

an der Flensburger Forde spazieren.
Lange Spiele-Abende mit einer guten
Mischung aus Brett-, Wirfel- und
Kartenspielen sind bei ihr oft am
Wochenende angesagt. Und sie ist
aktuell auf der Suche nach einem
neuen Verein, in dem sie ihrer groBen
Leidenschaft nachgehen kann — dem
FuBball spielen. e
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CalExotics prasentiert Contour

SCALA

Contour von CalExotics ist eine Serie von Vibratoren, die sich an die Kérperkonturen anschmiegen
und fiir ultimatives Vergniigen sorgen.

ie Contour Kollektion umfasst drei und genau die richtige Position

Modelle: Demi, Zoie und Kali. Alle fur alle Arten von Vergnugen
drei bestehen aus hochwertigem Liquid einnehmen kann. Demi ist ein
Silicone, das weich und geschmeidig ist Wand Vibrator, wahrend Zoie
und eine luxuridse Haptik vermittelt, aber und Kali zwei Vibratoren fur noch
auch langlebig und wasserfest ist. Jedes mehr Abwechslung sind. Die Contour
Produkt aus der Contour Kollektion ist so Kollektion von CalExotics ist exklusiv bei
konzipiert, dass es sich biegt und krummt SCALA erhaltlich. e

Schneider & Tiburtius Rubber Vertriebsgesellschaft mbH

D-66787 Wadgassen-Hostenbach STRUBBI.COM
RUBBER T +49 6834 4006-0 - F +49 6834 4006-11

info@st-rubber.de
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Nexus Tornado kommt auf den Markt

Vibration G Rotation

Nexus hat einen neuen Butt Plug herausgebracht, der nicht nur vibriert,

sondern auch rotiert.

er treffend benannte Tornado
Dverngt Uber drei Rotations- und
sechs Vibrationsfunktionen, die gleich-
zeitig oder einzeln genutzt werden
kdnnen. Die Funktionen kdnnen am
Toy selbst oder mit der Fernbedienung
(mit bis zu acht Metern Reichweite)
gesteuert werden. ,Wir haben die
Funktionen von Vibration und Rotation
kombiniert, um ein wirklich befriedigen-
des Erlebnis zu bieten®, sagt Monique

Carty, Geschéftsfuhrerin von Nexus.
»Ein zusatzlicher Bonus ist, dass man
die Funktionen unabhangig voneinan-
der oder zusammen nutzen kann.“ Die
erste GroBe, die auf den Markt kommt,
ist 'small* und macht Tornado zum per-
fekten Toy fUr Anfanger oder diejenigen,
die ihr ihren Horizont erweitern wollen.
Der Nexus Tornado Butt Plug und die
Fernbedienung sind beide wiederauf-
ladbar und wasserdicht. e

ORION Wholesale ist Vollsortiment-
Kooperationspartner von Shunga

Der ORION Wholesale erweitert ab
sofort sein umfangreiches Angebot um
das gesamte Sortiment des kanadi-
schen Sexual-Wellness-Brands Shun-
ga. Ob Gele, anregende Massage-Ole,
stimulierende Kosmetik oder — ganz
neu — auch Sextoys: Die im Design von
japanischer Kunst inspirierte Produkt-
palette verwohnt mit inrem asiatischen
Flair nicht nur das Auge, sondern auch
alle anderen Sinne. Angenehme Diifte
und natUrliche Inhaltsstoffe sorgen

bei einem ausfuhrlichen Vorspiel oder
wahrend einer anregenden Partner-
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massage flur angenehme Entspannung
und intensive, intime Wohlfihimomen-
te. Bereits seit vielen Jahren bietet der
ORION Wholesale die Artikel von Shun-
ga an und freut sich darauf, jetzt das
gesamte Shunga-Sortiment anbieten
zu konnen. ,Wir schatzen das Team
und die qualitativ hochwertigen Pro-
dukte von Shunga sehr und sind stolz
darauf, die bisherige Zusammenarbeit
jetzt zu intensivieren und die Produkte
erfolgreich zu vermarkten®, sagt Bjorm
Radcke, Head of Sales & Marketing
beim ORION Wholesale. e
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Hot N' Cold Vibrator fir
heil3-kalte Stimulationen

Neu beim ORION Wholesale

Die Haut ist die gréBte erogene Zone unseres Kérpers und reagiert
sensibel auf Temperaturverdnderungen.

ommt sie mit kalten oder heiBen

Gegenstanden in Kontakt, kdnnen
BerUhrungen intensiver erlebt werden.
Das kann sich auch beim Liebesspiel
sehr stimulierend auswirkend. Deshalb
gibt es beim ORION Wholesale ab
sofort den Hot N* Cold Vibrator von
You2Toys fUr hei3-kalte Stimulationen.
Der Vibrator mit abgeflachter Massa-
ge-Spitze hat eine Warmefunktion bis
maximal 43°C fur ein kérperwarmes
Feeling sowie eine Kalte-Funktion fur
den optimalen Frische-Kick. Der Hot
N* Cold Vibrator ist vielseitig verwend-
bar: Er lasst sich fUr Intim-Stimula-
tionen vaginal oder anal einfuhren,
sowie mit seiner abgeflachten Spitze

zur gezielten Massage an Hotspots
oder anderen Korperpartien auflegen.
Per Knopfdruck k&nnen dann die
Vibrationen sowie die gewUtnsch-

te Warme oder Kélte eingeschaltet
werden. Dabei verwohnen nicht nur
die 7 verschiedenen Vibrationsmodi,
sondern auch die Warme oder Kalte

in Sekundenschnelle, und alles ist
bequem direkt am Toy steuerbar. Die-
ser Allrounder l8sst sich dank seines
Leichtgewichtes (178 g) wunderbar

in jedes Solo-, Vor- und Liebesspiel
einbeziehen — und kann sogar mit in
die Badewanne oder unter die Dusche
genommen werden, denn das gute
Stick ist wasserdicht. e

Neu: Der Nexus Duo Plug

Der Nexus Duo Plug ist ein vibrierender
Butt Plug, der Uber eine Fernsteuerung
kontrolliert wird. Er ist fUr optimalen
Komfort und Befriedigung geformt,
besteht aus festem und doch flexib-
lem Silikon und hat sechs Vibrations-
modi. Die neueste Verdffentlichung

von Nexus ist klein, aber fein, mit
einem superstarken Motor, der starke

Vibrationen liefert, die im ganzen Toy
widerhallen. ,Der Duo Plug ist so kon-
zZipiert, dass er an Ort und Stelle bleibt
und starke Vibrationen liefert, die vom
Benutzer oder einem Partner gesteuert
werden kénnen*, so heif3t es aus dem
Unternehmen. Der Nexus Duo Plug
und die Fernbedienung sind beide
wiederaufladbar und wasserdicht. e
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JOYDIVISIONS Beteiligung

am Grunen Punkt

Fachgerechte Verwertung von Verpackungen

Die DIN EN ISO13487-zertifizierte JOYDIVISION international AG aus
Hannover trdgt durch die Teilnahme am Dualen System ,Griiner Punkt*
fiir die fachgerechte Verwertung ihrer Verpackungen bei.

as schutzt endliche Ressourcen,

das Klima und die Umwelt. Ist
der GrUne Punkt auf eine Verpackung
gedruckt, so zeigt der Hersteller dieser
Verpackung, dass er die Pflichten des
Verpackungsgesetzes erfullt.Auch im
Jahr 2022 hat JOYDIVISION durch
diese MaBnahme zu umfangreichen
Einsparungen beigetragen. Die durch
JOYDIVISIONSs Beitrag vermiedene
Menge an CO? entspricht der Menge,
die 9.420 m2 Wald in einem Jahr aus

der Luft filtern. Auch heute noch hat
der Griine Punkt den gréBten Markt-
anteil unter den deutschen Recy-
clingsystemen. Seit 2009 muss der
GrUne Punkt nur noch freiwillig abge-
bildet werden. Verbraucher haben so
die Sicherheit, dass die Verpackungen
der Topseller AQUAglide, BIOglide,
Soft-Tampons, WARMup und auch
alle weiteren Verpackungen aus dem
Hause JOYDIVISION dem System
fachgerecht zugefiihrt werden. e

Rasantes Wachstum der Erotikindustrie
wird in einem neuen Buch beschrieben

,From Sex Shops to Supermar-

kets‘ beschreibt das phanomenale
Wachstum des Markts und zeigt, wie
Fernsehen, Kino und Prominente sich
auf ihn stdrzten. In dem Buch werden
viele Meilensteine der Branche vorge-
stellt, darunter ein Unterhaltungselek-
tronikriese, der sein eigenes Sex Toy
auf den Markt brachte, eine Privatkla-
ge, die das Geschéaftsmodell von Ann
Summers hatte bedrohen kénnen,
und die Liebeskugeln-Knappheit im

Jahr 2012. Das Buch endet damit,
dass Investoren den FuB3 in den
Markt setzen. Geschrieben von Dale
Bradford (von 2003 bis 2022 war er
Redakteur beim ETO Magazin, dem
britischen Fachmagazin fr den Ero-
tikmarkt), ist das Buch gespickt mit
Interviews und interessanten Einbli-
cken. ,From Sex Shops To Supermar-
kets* ist ab sofort als Taschenbuch
und ebook auf den Amazon-Plattfor-
men weltweit erhaltlich. e
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Whipsmart leuchtet in Blau

Die Produkte werden im Marz bei Tonga eintreffen

Das neue Whipsmart Bondage Sortiment bietet alle beliebten BDSM-Artikel
wie einen Silikon-Kugelknebel, Handschellen, ein Paddel und einen Flogger.

s gibt auch ein Halsband mit Lei-
Ene, einen Hogtie mit Handschellen
und ein Set fur die Fesselung unter
dem Bett in dieser neuen Whipsmart
Produktlinie. Das Besondere ist, dass
die Produkte im Dunkeln blau leuch-
ten! Bei Tageslicht sind die Produkte
schwarz und weif3, aber in der Dun-
kelheit leuchtet das wunderschoéne
Blau hell. Konsumenten werden das
blaue Leuchten auf der Polsterung

der Manschetten, auf dem Silikonball,
an den Randern des Hogties, dem
gesamten Griff und den Schnlren
des Floggers, an den Randern des
Paddels, sehen. Auf den Verpackun-
gen ist ein Model abgebildet, das die
Produkte im Dunkeln tragt, so dass
fUr die Kunden sofort klar ist, dass

es sich um im Dunkeln leuchtende
Produkte handelt und was in der
Verpackung enthalten ist. e

Neu bei SCALA: der ACE Multi-Play Vibe

von Nu Sensuelle

Wer eine Prostata besitzt, sollte inr
eine Massage génnen. Das kann

nicht nur viele gesundheitliche Vor-
teile bringen, sondern fuhlt sich auch
fantastisch an. Der seidenweiche ACE
Massager von Nu Sensuelle ist bereit
fUr ein intensives Prostatavergntigen.
Ein Blick auf den Kopf des Toys verréat,
dass er speziell entwickelt wurde, um
jedes Mal das Ziel zu treffen. Die lange,
schlanke Form ist flexibel und passt
sich der Korperform an. Der ergono-
mische Griff bietet volle Kontrolle Uber
Tiefe und Druck. Sobald die individuel-

le Wohlfuhlzone gefunden worden ist,
liefert ACE dank seiner zwei leistungs-
starken Motoren - einer an der Spitze
und einer im Schaft - eine unglaublich
angenehme Stimulation. Das einzig-
artige Motordesign sorgt dafur, dass
die Vibrationen gleichmaBig Uber die
gesamte Oberflache des Toys verteilt
werden. Die 15 Vibrationsmuster wer-
den mittels intuitiver Bedienelemente
gesteuert. ACE ist wiederaufladbar,
100% wasserdicht, aus 100% kor-
pervertraglichem Silikon und jetzt bei
SCALA erhaltlich. e
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NEWS

Lola Games prasentiert
die ,Universe’ Kollektion

Vier neue Vibratoren

Die Universe Kollektion von Lola Games wurde entwickelt, um das
Problem der Orgasmusliicke zu beseitigen - die Diskrepanz zwischen
der sexuellen Befriedigung bei heterosexuellen Paaren.

enn, so sagt die Marke, mit

Hilfe dieser wiederaufladbaren
Vibratoren ist es einfach, die ver-
borgenen Superkrafte der Klitoris zu
wecken. Vier einzigartige Formen,
von denen jede bei der Anwendung
ein besonderes Geflhl vermittelt,
stehen zur Verflgung: Mamasita’s
Fantastic Shield bedeckt die Vulva
vollstandig mit zwei ,Arbeitsflachen’
und Ubertragt die Vibrationen auf
die gesamte Oberflache. Anwender
kénnen eine sanftere oder starkere
Stimulation auswahlen, je nachdem
welche Seite des Toys sie nutzen.
Playful Bonbon‘s Powerful Spear
stimuliert die Klitoris, indem er isie
mit seinen Ohren umschlieBt.Airy‘s

Mystery Arrow berUhrt die Klitoris nur
ganz knapp und sorgt dank seiner
zarten Nadelform flr eine umhillen-
de Stimulation. Rocky‘s Fairy Mallet
stimuliert die Klitoris perfekt sowohl
von auBen als auch von innen. Dabei
macht sein anatomisch gebogene
Form den Vorgang so bequem und
einfach wie maglich. Die Vibratoren
halten auch den extremsten Situatio-
nen stand. Dank des IPX7-Standards
kdnnen sie sogar unter Wasser
verwendet werden - die Toys sind
komplett wasserdicht und besitzen
eine Laufzeit von einer Stunde. Sie
sind zudem wieder aufladbar, aus
hypoallergenem Silikon gefertigt und
besitzen zehn Vibrationsmodi. e

MY.SIZE Mix jetzt bei ST RUBBER erhaltlich

Ab sofort sind die neuen Mix Artikel
von MY.SIZE bei ST RUBBER
erhaltlich. Die Kondome werden in
den GréBen 49 bis 69 angeboten.
Unterschieden wird zwischen der
10er und der 28er Packung. Bei

weiteren Ruckfragen hilft Ihnen
gerne der Kundenservice von

ST RUBBER unter der Telefon-
nummer 06834 4006-0 oder
besuchen Sie einfach den

Online Shop: www.strubbi.com e
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XR Brands stellt die hochbelastbare
Saddle Pro Sex Machine' vor

Lovebotz Linie

XR Brands ist stolz darauf, die Saddle Pro Sex Machine aus ihrer
Lovebotz Linie zu présentieren. Die Saddle Pro ist robust und kann

bis zu 220 kg Gewicht tragen.

ie bietet langanhaltendes Ver-
SgnUgen, ohne dass Nutzer Angst
haben muss, zu wild oder zu grob zu
werden. Saddle Pro bietet funf Ge-
schwindigkeitsstufen und zehn Vibra-
tionsmuster, die mit der mitgelieferten
Fernbedienung gesteuert werden
kdénnen, und wird mit vier phthalat-
freien, hochwertigen Silikonaufsatzen
geliefert. Zu den Aufséatzen gehdren ein
grof3er, realistischer Dildo, ein langer
Dildo mit rundem Kugelende, der fur
das Erreichen von Sweet Spots wie

dem A-Punkt, G-Punkt oder P-Punkt
entwickelt wurde, ein Doppelpenetra-
tionsaufsatz mit einem gerippten Dildo
und einem kleinen Analplug sowie ein
stimulierender Noppenaufsatz, der sich
perfekt zum Reiben eignet. Die solide
gebaute Maschine ist mit einer Ge-
wichtskapazitat von 220 Kilo und einer
Metallstruktur, die mit dickem Kunst-
stoff ummantelt ist, besonders zuver-
l&ssig, so dass der Motor geschutzt ist,
wahrend die Benutzer den Ritt ihres
Lebens erleben kdnnen. e

Der Mythologic Silicone Squirting Dildo

Die Mythologic Linie von Dreamlove
bestenht aus einer Reihe von Dildos, die
alle aus hochwertigem Liquid Silicone
bestehen und in zwei Versionen (mit
und ohne Vibration) und verschiedenen
GroBen (S, M, L) erhéltlich sind. Neu

in der Linie ist der Mythologic Silicone
Squirting Dildo. Er ist flexibel und gleitet
sanft ins Innere, um alle erogenen Zo-
nen zu massieren. Der breite Saugfu3
haftet auf fast allen glatten Oberflachen
und dient als Sicherheit, wenn es

20 i

hart auf hart kommmt. Der Mythologic
Silicone Squirting Dildo verfugt Gber
eine automatische Squirting-Funktion
(mit einem maximalen Fassungsver-
mogen von 10ml), die die gewdnschte
Flissigkeit dorthin schickt, wohin der
Dildo gerichtet ist. Das Besondere am
Mythologic Silicone Squirting Dildo ist
nicht nur sein Material und der Spal3 an
der Ejakulation, sondern er ist auch mit
dem Mythologic Strap-On Sortiment
kompatibel. e
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Rachel Starr oehort ab sofort
zur Feel Stars Kollektion von Kiiroo

Das FeelRachel Starr Stroker Sleeve ist jetzt erhaltlich

Kiiroo begriiBt Rachel Starr in der Feel Stars Collection. Fans kénnen
jetzt Dank des FeelRachel Starr Stroker Sleeves erleben, wie es ist, mit

dem Star intim zu sein.

ntwickelt, um mit dem Keon von

Kiiroo kombiniert zu werden,
kénnen Nutzer des FeelRachel Starr
Stroker Sleeves jede Bewegung des
Stars spuren, wahrend sie sich inter-
aktive erotische Inhalte ansehen, die
auf FeelMe Al und einer Vielzahl von
Premium-Seiten verfligbar sind. Der
Stroker Sleeve selbst ist so konzipiert,
dass er Rachel Starrs Anatomie mit
kontrastierenden Texturen nachahmit.
»Ich fuhle mich sehr geehrt, das
néchste Kiiroo Feel Star Model zu

sein! Es ist ein unglaubliches Geflihl,
meinen eigenen Stroker zu haben”,
sagt Starr. ,Es hat sich herausgestellt,
dass das Produkt genau so ist, wie
ich es mir erhofft habe. Die Mitarbei-
ter von Kiiroo haben bei jedem Schritt
mit mir zusammengearbeitet, um das
Toy zu entwickeln, das ich mir far
meine Fans immer gewtnscht habel!
Ich bin wirklich froh, dass ich mich
mit Kiiroo zusammengetan habe,

um meinen Fans eine Moglichkeit zu
geben, mich wirklich zu ,fuhlenl* e

Das neue Anal Jelly von Swiss Navy ist jetzt lieferbar

M.D. Science Lab teilt mit, dass ihr
Anal Jelly Premium Personal Lu-
bricant ab sofort ausgeliefert wird.
Briana Watkins, Vertriebs- und und
Marketingleiterin von M.D. Science
Lab, sagt dazu: ,Unser Anal Jelly
Premium kombiniert die beliebtesten
Elemente unseres silikonbasierten
Swiss Navy Premium Anal Lubricant
mit seinem Nelkenblattdl und unseres
wasserbasierten Slip ,N Slide Premi-
um Jelly Lubricant. Jetzt kénnen die

22 %

Verbraucher das Beste aus beiden
Formeln in einem extradicken wasser-
basierten Anal-Gel mit Nelkendl erle-
ben.“ Die Zugabe von Nelkenblattol
ist einzigartig, da es den Wirkstoff
Eugenol enthélt, der ein natUrliches
Anésthetikum ist und antimikrobielle
Eigenschaften hat, was wichtig sein
kann, da die medizinische Forschung
festgestellt hat, dass dies beson-
ders vorteilhaft fir diejenigen ist, die
Analsex praktizieren. e

www.eline-magazine.de - 03/2023




vibepad

29 x20.7 x 42 cm

@

Leck-
Funktion

Warme-
Funktion

0594733

vibepad2

Enjoy orgasms with new kinds

29 x 20.7 x 42 cm

GERMAN
DESIGN

AWARD
NOMINEE

2022

of stimulating functions!

0553263

ELEGANT - BEQUEM - PUNKTGENAU | AUSSERE ART DER
STIMULATION NEU GEDACHT | SAMTWEICHES SILIKON
FLIESSENDE FORMEN VERSCHMELZEN PERFEKT MIT DEM KORPER

WHOLESALE

2301-075

MEETS

ORION-WHOLESALE.com

Tel. +49 461 5040-308 - wholesale@orion.de

890






This year marks the 20th anniversary of launching LILY™, the first
LELO sex toy that revolutionized the entire industry. It created a
widespread demand for sexual wellness products, and our mission is
to pave the path for those who wish to embark on this journey of
self-discovery.

Today, LELO has established itself as the pioneering luxury pleasure

brand, leading the market in design, innovation, technology, and
reputation. We're offering the pleasure of discovering all the wonders
of one's body and arming our customers with confidence that leads to
a fulfilled, intimate life.

Retailers interested in stocking LELO products are invited to contact
sales@lelo.com | www.lelo.com
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Friher war nicht alles besser... aber einiges leichter

Der Sex Toy Einzelhandel in Krisenzeiten

a

-
EAN U.S. Korrespondentin

Auf der einen Seite
wéchst die Akzeptanz ge-
gentiber Toys stetig und
mit ihr die Nachfrage, auf
der anderen Seite aber
sind die Klagen aus dem
Einzelhandel angesichts
explodierender Betriebs-
kosten und immer stérke-
rer Konkurrenz selten so
laut wie heute. Sind also
die Erfolgschancen im
Einzelhandel zu bestehen,
heute die gleichen wie in
der Vergangenheit?

Die Materialkosten sind stark
angewachsen geworden, die
Versandkosten explodieren - und jeder
versucht, ein Stlick vom Sex Toy Markt
abzubekommen. Die Betriebskosten
fUr stationére Geschéfte machen es
schwierig, kostendeckend zu arbeiten.
Und was Hersteller angeht, so besteht
die Gefahr, dass Copycats
Innovationen ,klauen’, fir die viel Geld
in Forschung und Entwicklung gesteckt
worden ist. Ist das Jahr 2023 die
einfachste Zeit in der Geschichte, um
ein Sex Toy Geschaft zu erdffnen, ein
Vertriebsunternenmen zu grinden oder
als Hersteller zu agieren? Sicherlich
nicht. Aber aus gesellschaftlicher Sicht
spricht vieles flr Sexual Wellness
Marken. Denn die Verbraucher sind von
Sex Toys begeisterter denn je. Warum
sonst wirden fuhrende Mainstream-
Magazine wie ,Men'‘s Health’,
,Glamour* und sogar ,Seventeen' fast
in jeder einzelnen Print-Ausgabe Artikel
Uber sexuelle Gesundheit und Sex Toys
verdffentlichen, ganz zu schweigen von
den vielen Artikeln, die jeden Monat
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online erscheinen? Unsere Industrie ist
auch offener denn je flr neue
Unternehmen, die bereit sind, zu
lernen, sich zu beteiligen und ehrliche
Geschéftsbeziehungen aufzubauen,
selbst wenn eine neue Marke praktisch
gesehen eine Konkurrenz darstellt.
Einige helfen sogar neuen
Geschéftsinhabern, die in den
bekannten Branchenforen Rat suchen.
Denn jeder weif, dass je mehr sich am
Wandel beteiligen, desto starker wird
dieser. Die Zahl der potenziellen
Geschéftspartner hat sich stark erhoht,
es gibt jetzt mehr Fabriken, die bereit
sind, Sex Toys herzustellen, mehr
Einzelhandler, die bereit sind, diese zu
verkaufen und mehr Konsumenten, die
danach verlangen. Zudem sehen
Investoren Unternehmen in unserem
Markt als legitime Einnahmequelle an.
Das klingt durchaus nach guten
Erfolgschancen. Und: zum ersten Mal
steht eine groBBe Mehrheit der Welt
hinter lhnen und unterstutzt Ihren
Traum, GeschéftsfUhrer eines Sex Toy
Unternehmens zu werden! e
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Nein

Ich denke, dass es nicht Ubertrieben ist,
Zu sagen, dass die Situation derzeit
durchaus kompliziert ist. Neben den
Problemen und Schwierigkeiten, mit
denen sich der stationdre Einzelhandel
schon viele Jahre herumschlagen muss
und die wir schon unzahlige Male themati-
siert haben, sind viele neue dazu gekom-
men, hervorgerufen durch den Krieg in der
Ukraine und seinen Auswirkungen. Nicht
umsonst fallen in unseren Interviews in den
letzten Monaten immer wieder Begriffe wie
Inflation, Energiekrise, Konsumriickgang
etc. Den stationdren Handel trifft es am
hartesten — Stichwort Betriebskosten —
aber auch der ,Goldrausch’ im E-Com-
merce mit Sex Toys scheint gegenwartig
verflogen zu sein. Die Konkurrenz durch
die riesigen Player im Markt ist nahezu
Ubermachtig und die GroBen fressen die
Kleinen. Dem steht vielleicht gegenuber,
dass nicht wenige den E-Commerce flr
den zukunftstrachtigsten Vertriebsweg fur
Sex Toys halten, aber nichtsdestotrotz
macht es den Anschein, als sei das Klima
derzeit auch in diesem Markt rauer.
Deswegen wurde ich der Aussage zustim-
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men, dass es fruher leichter
gewesen ist, im Sex Toy
Einzelhandel zu bestehen und
erfolgreich zu sein. Warum das
S0 ist, liegt auf der Hand: wir
leben gegenwaértig in durch
Krisen gekennzeichnete unsi-
cheren Zeiten. Leider 1asst sich
derzeit nicht sagen, wann und
wie sich das &ndern wird. Umso
erfreulicher ist es zu sehen, dass
es viele Beispiele gibt —und
zwar im E-Commerce als auch
im stationdren Einzelhandel — die
zeigen, dass es trotz der
beschriebenen Widrigkeiten

funktionieren kann. e

Matthias Johnson,
Chefredakteur
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Pjur INFINITY erobert Social Media

pjur startet erfolgreiche Influencer-Kampagne

Mit der neuen Pro-
duktserie pjur INFINI-

TY, die speziell fiir das
Luxussegment und eine
anspruchsvolle Kaufer-
schicht kreiert wurde,
geht pjur in vielerlei
Hinsicht neue Wege.

So unterscheidet sich
die neue Produktserie
nicht nur durch die
Glasflasche deutlich

von den bisherigen pjur
Produkten. Auch vom
Design schlagt pjur mit
der neuen Produktserie
eine ganz neue Richtung
ein. Die pjur INFINITY
Serie weist bereits alle
Elemente des Brand-
Refreshs auf und

steht so exemplarisch
fiir die neue Richtung der
Marke. Dartber hinaus
geht pjur ebenfalls in der
Vermarktung des Pro-
duktes neue Wege und
hat Ende Januar eine
spannende Social Media-
Kampagne mit zwei
deutschen Top-Infiu-
encern gestartet.

28
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FUr das neue Premium-Gleitgel, das aufgr-
und seines eleganten Designs mit der typ-
ischen Optik eines Gleitgels bricht, konnte
pjur zwei deutsche Stars als Testimonials ge-
winnen, die wie pjur fur Diversitat und Freiheit
sowie Selbstbestimmung in allen Lebens-
bereichen stehen: Jessica Huber und Hanna
Sokeland, bekannt aus der Dating-Show
‘Princess Charming’. Hanna und Jess sind
wahre Power- Frauen. Man kann beide am
besten beschreiben als: stark, modern und
elegant. Sie stehen mitten im Leben und
verkorpern ein selbstbestimmtes Leben

— und selbstbestimmte Liebe. Genau wie
pjur! Beide waren direkt von pjur INFINITY
begeistert: Endlich ein hochwertiges Gleitgel
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mit moderner Erscheinung, das man gerne
als Accessoire auf seinen Nachttisch stellt.
Dabei Uberzeugte beide auch die Qualitat
von pjur INFINITY, die fur die Marke oberste
Prioritat hat. So gehort pjur immer noch zu
den wenigen Gleitgelherstellern, die bereits
die MDR- Zertifizierung fUr medizinische
Produkte der Klasse lIb erhalten hat: Zer-
tifizierte Qualitat und das seit Uber 27 Jahre
‘Made in Germany’. Daher waren beide
Stars sofort Feuer und Flamme, um fUr pjur
zu werben und pjur INFINITY ihren Followern
vorzustellen. Auf ihren Instagram-Kanélen, @
jessi_jsworld_ und @hannasoekeland, haben
beide von inren personlichen Erfahrungen
mit pjur INFINITY gesprochen. Hierbei war
es fUr pjur und die Influencer wichtig, eine
authentische Produktrezension zu geben:
Besonders begeistert waren sie von der
Quialitat des Premium-Gleitgels, das ein
angenehmes Hautgefuhl hinterlasst und
nicht klebt. Und dazu sieht die Flasche auch
noch richtig schick aus. Davon konnten sich
auch die Follower der beiden Uberzeugen:
Insgesamt 30 interessierte Fans konnten
eine pjur INFINITY Pleasure-Box gewinnen,
die sowohl die wasser- als auch die silikon-
basierte Formulierung enthalt. Die Resonanz
auf dieses Gewinnspiel war Uberwaltigend.
Im Anschluss daran verdffentlichten die
Gewinner ihre privaten Erfahrungen mit pjur
INFINITY auf ihren Instagram-Accounts und
wurden so selbst zu kleinen Influencern: Egal
ob Post, Story oder Reel — der Kreativitat
waren keine Grenzen gesetzt. Auch hier
zeigte sich die Instagram-Gemeinde vom
neuen Premium-Gleitgel begeistert. Folglich

war diese Kampagne ein voller Erfolg flr pjur. €
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INTERVIEW

Wir sind und bleiben Experten fur hondome."

MISTER SIZE setzt auf unterschiedliche Wege, um die Zielgruppe zu erreichen

Jan Vinzenz Krause
und Eva Krause

Sexuell iibertragbare Krankheiten sind in Europa auf dem Vormarsch — Frankreich reagiert darauf
und versorgt junge Menschen umsonst mit Kondomen. Eva und Jan Vinzenz Krause, Geschéftsfiihrer
der Vinergy GmbH und Markeninhaber von MISTER SIZE, ordnen diesen Schritt ein. Weitere wichtige
Themen in diesem Interview sind Aufkldrung, Social Media, eine App zur Messung der PenisgréBe
und zwei neue Produkte, mit denen MISTER SIZE sein angestammtes ‘Kondom-Terrain’ das erste
Mal verlésst.
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Das Thema Kondome ist derzeit in aller
Munde: Frankreich hat sich entschie-
den, Kondome kostenlos abzugeben
und auch in Deutschland wird dariber
diskutiert, ob ein solcher Schritt nicht
sinnvoll ware. Wie verfolgen Sie als
Kondommarke diese Diskussion?

Eva und Jan Vinzenz Krause: Wir
verfolgen das Thema intensiv in den
Medien und tauschen uns dazu mit
unseren Geschéaftspartnern in Frankreich
aus. Nach unserem Kenntnisstand wird
in Frankreich eine Marke in einer Stan-
dardgroBe kostenlos abgegeben und das
nur an junge Menschen bis 25 Jahre. Wir
sind genauso wie unsere Geschéfts-
partner Uberzeugt, dass hier weiterhin
viel Raum fur andere Marken ist. Da es
bei dieser MaBnahme um die Bekdmpfung
der massiv steigenden Zahlen von sexuell
Ubertragbaren Krankheiten in Frankreich
geht, ist ein Kondom in sieben GroBen,
wie MISTER SIZE es ist, natUrlich eine
wirksame Ldsung: Es ist sicherer und
wird auch noch mehr genutzt, weil es
angenehm sitzt. Das heiBt: Fast so gut
wie ohne mit den Vorteilen von ‘mit’!

Wie Sie sagen, reagiert Frankreich
mit den kostenlosen Kondomen vor
allem auf eine rasante Zunahme der
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Infektionen mit sexuell Gbertragbaren
Krankheiten. Gibt es Zahlen fir andere
europaische Lander?

Eva und Jan Vinzenz Krause: In
Frankreich sollen die sexuell Ubertrag-
baren Krankheiten in den Jahren 2020
und 2021 um 30 % gestiegen sein. Auch
in anderen Landern steigen die Zahlen
rasant. FUr gesamt Europa lagen die
Wachstumsraten zwischen 2015 — 2019
zwischen 9 % und 75 %. Insgesamt
stecken sich jedes Jahr in Europa und
UK Uber eine halbe Million Menschen mit
einer der STl an. Die WHO spricht von
einer ‘Stillen Epidemie’, weil die STI nicht
selten symptomfrei verlaufen und so
durch ungeschutzten Geschlechtsverkehr
unbemerkt weiter verbreitet werden und so
zu Unfruchtbarkeit, Leberzirrhose, Krebs
und Schwangerschaftskomplikationen
fUhren. Die Verwendung von Kondomen
sind eine wirksames Mittel gegen ST,
allerdings verwenden nur 1/3 der Singles
beim Sex konsequent Kondome.

Wie ist es aus lhrer Sicht zu erkléren,
dass das Thema STI so ein stiefmditter-
liches Dasein fristet?

Eva und Jan Vinzenz Krause: \Wenn Sex

und KondomgréBen immer noch ein Tabu )
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Die neue App (www.mistersize.app)

ist bereits in ber 20 Léndern verfiigbar

Thema sind, dann sind es STl erst recht.
Und wer spricht schon in der Familie, im
Freundes- und Bekanntenkreis Uber sex-
uell Ubertragbare Krankheiten? Dass viele
Erkrankungen symptomfrei verlaufen und
somit unerkannt bleiben, tragt seinen Teil
dazu bei. Dazu kommt, dass insgesamt zu
wenig Aufklarungsarbeit geleistet wird.

MISTER SIZE hat sich von Beginn an
fur Aufklarung stark gemacht und
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kooperiert jetzt mit einer Organisation,
die Studenten mit gratis Kondomen
versorgt und gleichzeitig das Bewusst-
sein in Bezug auf das Thema STI
scharft. Wie ist es dazu gekommen?
Wie sieht die Kooperation genau aus?

Eva und Jan Vinzenz Krause: Die
Organisation hatte uns auf eine Koopera-
tion angesprochen. Das Thema passte
gut zur aktuellen medialen Aufmerksam-
keit von STl und Kondomen. Da wir
davon Uberzeugt sind, dass passende
Kondome in Kombination mit Aufklarung
eine wirksame Antwort auf STI sind, hat
uns die Initiative Uberzeugt. MISTER SIZE
Kondome werden jetzt kostenlos an
mehreren Universitaten fUr einen
begrenzten Zeitraum ausgegeben.

Welche Erwartungen haben Sie an die
Kooperation? Wird der direkte Kontakt
zu lhrer Zielgruppe die Marke Mister
Size starken?

Eva und Jan Vinzenz Krause: Ja, Social
Marketing ist fur uns authentisches Brand-
ing. Student:innen und angehende Beruf-
statige sind eine wichtige und nicht zuletzt
kaufkraftige Zielgruppe von MISTER SIZE.
Ein wichtiger Teil unserer Marketing-Strat-
egie ist, dass Kund:innen MISTER SIZE
ausprobieren kénnen. Wer als Student:in
MISTER SIZE fUr sich entdeckt, wird in
Zukunft MISTER SIZE kaufen. Wenn die
Aktion erfolgreich ist, werden wir sie an
weiteren Universitaten fortsetzen.
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Um lhre Zielgruppe zu erreichen, nut-
zen Sie auch die Ansprache Ulber Social
Media, speziell das Videoportal TikTok.
Was kénnen Sie (iber lIhre Erfahrungen
berichten? Welche Inhalte kénnen Sie
mittels TikTok vermitteln?

Eva und Jan Vinzenz Krause: TikTok ist
die ‘Suchmaschine’ der Generation Z. Wir
liefern Informationen rund um Sexualitat,
sichere Verhitung und passende Kon-
dome. Uber diese Themen zu posten ist
auf TikTok eine Gratwanderung, weil die
Gefahr besteht, dass TikTok sie stoppt
oder den ganzen Account sperrt. Durch
das Verschlusseln von kritischen Wortern

bekommen wir Posts aber ganz gut durch.

Wir mussten allerdings auch schon die
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Erfanrung machen, dass Posts beginnen
durch die Decke zu gehen und dann von
TikTok gesperrt werden. Selbst wenn der
Post spéater wieder freigegeben wird er
nicht mehr durch die Decke gehen.
Trotzdem haben wir uns in weniger als
einem Jahr zu dem TikTok Kanal einer
Kondommarke im deutschsprachigen
Raum mit den meisten Followern
entwickelt. Daher sind wir mit der
Entwicklung von MISTER SIZE auf
TikTok sehr zufrieden.

Wenn es um die Kommunikation mit
den Kunden geht, hat sich das MISTER
SIZE TEST SET zu einem Erfolgspro-
dukt entwickelt. Warum ist dieses Tool
so wichtig und wie kann der Einzelhan-
del daraus Mehrwert ziehen?

Eva und Jan Vinzenz Krause: Unsere
Marketingstrategie beinhaltet, Kunden
MISTER SIZE Kondome ausprobieren zu
lassen. Erst durch das Probieren erfahren
sie, dass es einen Unterschied macht,
Kondome in der passenden GréBe zu
tragen. Das TEST-SET kommuniziert dem
Endkunden auf den ersten Blick, wofir es
gut ist. Eine Beratung im Geschaft ist dann
nicht mehr notwendig. Kunden nehmen
das Produkt einfach mit, probieren es zu
Hause aus und kaufen anschlieBend ihre
MISTER SIZE GréBe. Fur den Einzelhandel
ist das TEST-SET also ein ‘Mitnahme’-Ar-
tikel, der nicht nur Umsatz bringt, sondern
auch Kunden, die beim nachsten Einkauf,

ihre passende MISTER SIZE GroBe kaufen.)
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INTERVIEW

MISTER SIZE feiert Erfolge auf TikTok
und ist im deutschsprachigen Raum

mittlerweile die Kondommarke mit
den meisten Followern

Mit einem Bio-Gleitgel und einem Sup-
plement hat Mister Size zwei neue Pro-
dukte abseits der Kategorie Kondome
auf den Markt gebracht. Warum dieser
Schritt? Welche Synergien kdnnen aus
dieser Markenerweiterung entstehen?

Eva und Jan Vinzenz Krause: Wir sind
und bleiben Experten fur Kondome. Mit
zusatzlichen Produkten wollen wir in erster
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Linie eine groBere Zielgruppe erreichen
und fir MISTER SIZE Kondome gewinnen.
Mit dem Nahrungsergénzungsmittel ‘MIS-
TER SIZE Supplement — for active men’
sprechen wir zum Beispiel Manner an, die
sich fur Fitness und Gesundheit interes-
sieren, und darUber auf MISTER SIZE Kon-
dome aufmerksam werden. Das Gleitgel
ist eine naheliegende Erganzung zu den
Kondomen. Weitere erganzende Produkte
werden folgen.

Mit welchen Alleinstellungsmerk-
malen kénnen die beiden Neuheiten
Uberzeugen?

Eva und Jan Vinzenz Krause: FUr
MISTER SIZE Supplement — for active
men verwenden wir noch sehr hoch-
wertige Inhaltsstoffe und lassen in
Deutschland produzieren. Es enthalt
L-Arginin, L-Citrullin, Maca, Zink und
Taurin. Das moderne Verpackungsdesign
hebt sich von anderen Nahrungsergan-
zungsmitteln aus der Branche ab und
spricht damit einen weiteren Kundenkreis
an. Das Bio-Gleitgel Uberzeugt durch
seine natUrlichen Inhaltsstoffe und seine
besondere Gleitfahigkeit sowie die
einfache Handhabung.

Neu bei Mister Size ist auch eine

App, mit der die individuell passende
KondomgroéBe per Smartphone bestimmt
werden kann. Ist das die Antwort auf
eine Welt, die immer digitaler wird?
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Eva und Jan Vinzenz Krause: Die
Erfahrung zeigt: Kondomverwender
kennen noch lange nicht alle ihre
KondomgroBe. Neben den bewahrten
Mess-Tools von MISTER SIZE, hat die
App den riesigen Vorteil, dass sie Uberall
und sofort genutzt werden kann. Egal
ob Influencer Kampagnen, TikTok Ads
oder direkt im Laden - mit der App findet
der Kunde sofort seine GroéBe und

kann sie kaufen. Da wir vor allem auch
auBerhalb Deutschlands MISTER SIZE
bekannt machen wollen ist die App
bereits in Uber 20 Landern verfugbar
und weitere Lander und Sprachen sind
in Vorbereitung.
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Wie funktioniert die App genau?

Eva und Jan Vinzenz Krause: Die

Web App beinhaltet zwei Mess- bzw.
Schéatz-Methoden. Sie erklart erst wie
gemessen werden soll und leitet dann
den Nutzer von Schritt zu Schritt zu
seiner GroBe. Der Nutzer vergleicht die
Breite seines erigierten Penis mit einer
Art Schablone. Die Erfahrung hat gezeigt,
dass die Messung auch sehr gut aus der
Erinnerung heraus funktioniert. Er wahit
dann seine GrdBe aus und kann auch
gleich bei einer Auswahl an Verkaufsstel-
len bestellen. Am besten Sie probieren es
einfach mal aus: www.mistersize.app! €
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INTERVIEW

Wir glauben, dass dieses Jahr

Anal-Exploration ein wichtiges Buzzword ist.”

Sarah Moglia, Head of Innovation der Lovehoney Group, Uber Trends im Jahre 2023

Sarah Moglia,
Head of Innovation
der Lovehoney Group
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Welche Trends werden den Sex
Toy Markt dieses Jahr beeinflus-
sen? Welche Innovationen werden
auf den Markt kommen? Welche
Technologien werden zukiinftig
zur sexuellen Stimulation genutzt?
Fragen, die eLine gemeinsam mit
Sarah Moglia, Head of Innovation
der Lovehoney Group, zu
beantworten versucht.

‘There was nothing surprising to
me in 2022.’ - Dieses Zitat stammt
aus unserer Januar-Ausgabe und
beschreibt das Fehlen von wirk-
lichen Innovationen im letzten Jahr,
Naturlich ist das eine personliche
Sichtweise, ist an dieser aber
etwas Richtiges dran?

Sarah Moglia: Das ist sicherlich eine
Frage der Definition. Denn grunds-
atzlich ist Innovation die Realisierung
einer neuen, zukunftsweisenden
Losung fur ein bestimmtes Problem.
Sie ist nicht gleichzusetzen mit einer
konkreten Erfindung, sondern mit der
Umsetzung eines neuen Konzepts in
kommerziellen Erfolg oder fUr die
breite Anwendung.

Mit dem Launch von Womanizer OG
im vergangenen Jahr konnten wir

www.eline-magazine.de - 03/2023



dennoch beides vereinen: Technologische
Neuerung kombiniert mit einem starken
User Need und einer der gréf3ten Heraus-
forderungen auf dem Sex Toy Markt - die
optimale Stimulation des G-Punkts.
Womanizer OG ist der erste G-Punkt-
Vibrator mit einem stimulierenden
Zusammenspiel von Pleasure Air Techno-
logy und Vibrationen — flr ein intensives
und einzigartiges Orgasmuserlebnis.

Waren Nachhaltigkeit und Inklusion die
Trends, die den Sex Toy Markt letztes
Jahr am starksten gepragt haben?

Sarah Moglia: Smart Sex Tech war ein-
deutig der groBte Trend. Die Nachfrage
nach smarten, per App steuerbaren Toys
ist gestiegen. Aber auch Technologien wie
Augmented Reality (AR), Mixed Reality,
Virtual Reality und Kinstliche Intelligenz
werden immer wichtiger. Es wird immer
mehr darum gehen, die digitale Welt mit
der analogen zu verbinden. Und auch fur
das Kauferlebnis sind diese Technologien

extrem spannend: Fur etwas so intimes wie
Sex Toys hilft es vielen Kund:innen, wenn sie

sich von zu Hause aus eine Vorstellung von

GréBe und Form des Toys machen kénnen.

Und ja, auch Nachhaltigkeit rickt weiter ins
Bewusstsein. So setzen wir beispielsweise
bei Womanizer auf ein neues Packag-

43

ing-Konzept mit nachhaltigeren Materialien
sowie reduzierten VerpackungsgroBen.

Seit Jahren flieBen moderne Technolo-
gien immer starker in Sex Toys ein. Hat
sich diese Entwicklung auch in 2022
wieder gezeigt?

Sarah Moglia: Ja, absolut. Das lasst sich
beispielsweise beim Einsatz neuer Produk-
tionstechnologien — sprich neue Materialien,
neue Technologien oder auch neue smarte
L&sungen wie beispielsweise music activat-
ed Toys - erkennen. Aber auch beim Vor-
dringen von Sex Tech ins Web3. So konnten
wir letztes Jahr unseren ersten Lovehoney
Shop im Metaverse eroffnen.

Diese Entwicklung ist nicht mit dem Ende
der Ara der Vibration einhergegangen,
wie von einigen prophezeit, als die ersten
Produkte auftauchten, die durch Luft-
druck, Sog etc. stimulieren. Ist und bleibt
der Vibrator unsterblich?

Sarah Moglia: Sexualitat ist etwas sehr
Individuelles. Die Prophezeiung vom Ende

einer ganzen Stimulationsart, ndmlich der Vi-
bration, kann ich nicht nachvollziehen Jeder
Korper hat individuelle erogene Zonen und
braucht andere Reize. Innere Stimulation ist )
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und bleibt ein wichtiges BedUrfnis fur Female
Body Persons. Der Vibrator ist eine tolle
Losung daflr und wird sich immer weiter-
entwickeln. So gibt es bereits beispielsweise
stoBende, drehende oder massierende
L6sungen auf dem Markt. Mit dem Woman-
izer OG ist die nachste Evolutionsstufe der
internen Stimulation eingelautet worden.

Jedes Jahr werden wir von Buzzwords
begleitet: wir hatten schon ‘Parchen-
Toys’, ‘Male Toys’, ‘Sex Tech’ etc. und
in letzter Zeit ‘Sexual Wellness’. Mit
welchem Buzzword werden wir uns
dieses Jahr beschaftigen missen?

Sarah Moglia: Wir glauben, dass dieses
Jahr Anal-Exploration ein wichtiges Buzz-
word ist. Anale Stimulation ist auf dem
Vormarsch. Die Menschen werden sich
des Potenzials neuer Empfindungen durch
anale Stimulation immer bewusster, und
da sich viele Kulturen langsam 6ffnen und
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offener Uber Sexualitat sprechen, wachst
auch die Akzeptanz friherer Tabuthemen.
Wir erwarten, dass diese Kategorie in den
kommenden Jahren stark wachsen wird.
Sexual Wellness wird uns auf jeden Fall auch
noch eine Zeit begleiten. Der Megatrend
Health Empowerment, also proaktiv etwas
fur die eigene Gesundheit zu tun bleibt und
weitet sich auch im Bereich Sexual Wellness
weiter aus.

Mit welchen Trends rechnest du dieses
Jahr? Wird es Veranderungen zu den
Trends der Vorjahre geben?

Sarah Moglia: Im Vordergrund stehen

dieses Jahr Sex und Achtsamkeit, off-

ene Intimitat, Smart Sex Tech/Metaverse,
bewusstes Dating und sexuelle Fantasien
sowie Anal-Play. Der Trend geht hin zu ei-

nem bewussten Dating; weniger zwanglose
Treffen und stattdessen mehr Konzentration
auf die/den Partner:in und den eigenen >
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Korper. Nach fast drei Jahren Distanz und
Isolation wird die Dating-Kultur durch ein
neues Verlangen nach Intimitat aufgewirbelt,
bei der eine emotionale Verbindung und
bedeutungsvolle Gesprache am Anfang im
Vordergrund stehen, wahrend gleichzeitig die
sexuelle Kompatibilitét sichergestellt wird.
Auch ehemals tabuisierte Themen wie
Menstruation, Sex und (weibliche) Sexualitat
werden endlich offener diskutiert. Ein Wan-
del, der stark von Frauen und Mitgliedern
der LGBTQI+-Community vorangetrieben
wurde, die sich lautstark gegen Vorurteile
und Stigmatisierung aussprechen. So
wundert es nicht, dass auch Korperteile,
die noch immer von Scharm und negativen
Assoziationen besetzt sind in den Vorder-
grund rticken, wie beispielsweise die
Prostata und damit Anal-Play.

Last but not least: Sex Toys werden

immer smarter. Manche bieten die
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Steuerung Uber eine App an, andere haben
eine Warme-Funktion oder kénnen Vibra-
tionsmuster automatisch an Musik anpas-
sen. Vor allem das Metaverse wurde im J
ahr 2022 ausgiebig diskutiert und erforscht.
Dies wird im kommenden Jahr

weiterhin so bleiben.

Beim Betrachten der Trends fur dieses Jahr
fallt also deutlich auf, dass der Trend weg
von Performance-driven Sex geht, hin zu
ganzheitlichen und holistischen Erfahrungen
und Erlebnissen. Ganz nach dem Motto: Der
Weg ist das Ziel. Den eigenen BedUrfnissen
und Winschen wird mehr Platz eingerdumt.

Ist die Annahme falsch, dass wir dieses
Jahr mehr erschwingliche Standard-
produkte auf dem Markt sehen werden?
Wird die Produktentwicklung durch

die gegenwartige Krise >
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(Krieg in der Ukraine mit all seinen
Auswirkungen) beeinflusst werden?

Sarah Moglia: Wie alle Méarkte ist auch die
Sex Toy Branche von den aktuellen Entwick-
lungen betroffen. Rohstoffe werden teurer,
die Beschaffung mancher Einzelteile wird
schwieriger, Transportkosten steigen, etc.
Dies betrifft alle Marktteiinehmer. Gleichzeitig
steigt das Bewusstsein der Verbraucher:in-
nen in Bezug auf nachhaltigen Konsum. Die
Konsument:innen befinden sich in einem
Zwiespalt zwischen angespannter Konsum-
situation/weniger verfligbaren Einkommen
und dem Wunsch nach langlebigen Pro-
dukten, die Normen und Standards ein-
halten. Clevere L6sungen zu finden, wird die
Herausforderung fur die Sex Toy Branche in
diesem Jahr sein.
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Wir kennen Vibration, Oszillation
und seit einiger Zeit nattrlich auch
Toys mit Saug- oder Druckwellen-
funktionen... was ist in Zukunft
noch mdglich?

Sarah Moglia: The sky is the limit.

Es gibt viele Technologien, die auf

dem Sex Toy Markt noch nicht zur
Stimulation eingesetzt werden. Und

es entstehen auch immer neue Techno-
logien, die fur Sex Toys genutzt werden
kénnen (z. B. ist es Forschern gelungen,
Gerlche zu digitalisieren). Wir bei der
Lovehoney Group arbeiten an neuartigen
Stimulationstechnologien und werden
2023 spannende Neuheiten auf den
Markt bringen. Der Sex Toy Markt

bleibt aufregend! e
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‘Die Sex Toy Industrie hat sich im
21. Jahrhundert stark verandert.”

,From Sex Shops To Supermarkets: How Adult Toys Became A Multi-Billion Pound Industry’

In seinem neuen Buch ‘From Sex Shops To Supermarkets:
How Adult Toys Became A Multi-Billion-Pound Industry’
beschreibt Dale Bradford, der von 2003 bis 2022 als
Redakteur beim britischen Fachmagazin Erotic Trade

Only (ETO) tatig war, wie sich ein Nischenmarkt, der mit
Tabuisierung und Stigmatisierung zu kimpfen hatte, zu einer
dynamischen und rasant wachsenden globalen Industrie im
21. Jahrhundert entwickelte. eLine hat mit Dale (iber sein Buch
gesprochen, das eine wertvolle Ressource fiir alle die darstellt,
die sich fiir die Historie der Sex Toy Industrie interessieren.
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Herzlichen Gliickwunsch zur
Veroffentlichung deines neuen
Buches! Wann und wie ist dir die
Idee gekommen, ein Buch lber
die Geschichte und den rasanten
Aufstieg der Sex Toy Industrie zu
schreiben?

Dale Bradford: Ich danke vielmals!
Ich erzahlte einem Freund, dass
ich an ein Buch schreibe und er
antwortete: ‘Wovon handelt es?
Von der Geschichte der Sex Toys?’
Nun, darum ging es in meinem
Buch nicht, vielmehr um ein
Zeitreiseabenteuer, aber sein
Kommentar brachte mich zum
Nachdenken. Die Sex Toy Industrie
hat sich im 21. Jahrhundert stark
verandert, aber das wurde

bisher nicht wirklich dokumentiert.
Selbst das Internet ist etwas
lickenhaft, wenn es darum geht,
Ereignisse und Entwicklungen

aus den frhen Nullerjahren zu
recherchieren, bevor Fachzeit-
schriften regelméaBig Nachrichten
online stellten. Wie dem auch

sei, ich gab das Buch auf, an

dem ich gerade schrieb, und
begann stattdessen mit der

Arbeit an ‘From Sex Shops To
Supermarkets’.
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Kannst du etwas Uber deine
Vorgehensweise berichten?

Wie und wo bist du an Informationen
gekommen, mit welchen Quellen
hast du gesprochen etc.?

Dale: Ich habe mir die Frage gestellt:

‘Wie hat sich die Sex Toy Industrie von
ihren Anfangen, als sie einen schweren
Stand hatte was Akzeptanz betraf, zu
einer Multi-Milliarden-Industrie im Jahr
2023 entwickelt?’ und bin dabei auf 20
Faktoren gestoBen, die dazu beigetragen
haben. Dann habe ich versucht, sie nach
ihrer Bedeutung zu ordnen. Einige wurden
zusammengelegt und am Ende hatte ich
14 Kapitel. Da ich die Ereignisse, Uber die
ich schreibe, selbst miterlebt habe, stitzte
ich mich auf mein eigenes Archiv und
zeitgendssische Berichte.

Hat es dir bei deinen Recherchen
geholfen, dass du selber viele
Jahre Teil der Sex Toy Industrie
gewesen bist?

Dale: Ganz genau. Ich habe viele der
wichtigsten Akteure der Branche
mehrmals und zu verschiedenen
Zeitpunkten ihrer Laufbahn interviewt.
Und einige von ihnen waren auch jetzt
noch bereit, mit mir zu sprechen...
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Mit deinem Buch fokussierst du den
kometenhaften Aufstieg unseres Mark-
tes von einer kleinen stigmatisierten
Industrie zu einer Milliarden-Dollar-
Industrie. Liefert dein Buch auch eine
Erklarung dafir, wie dieser Aufstieg
mdglich wurde?

Dale: Vielleicht gibt es noch andere
Faktoren, die ich nicht kenne, aber ich

bin sicher, dass ich die wichtigsten, die
zu Wachstum des Marktes beigetragen
haben, herausgestellt habe. NatUrlich ist
jede Arbeit dieser Art zwangslaufig
subjektiv und das Buch spiegelt letztlich
nur meine Meinung wider. Nicht jeder wird
damit einverstanden sein und ein anderer
Autor kédnnte zu anderen Schlussfolge-
rungen kommen, vor allem, wenn er sich
dem Thema komplett neu ndhern wurde
und nicht auf 20 Jahre Branchenerfahrung
zurlickgreifen konnte.

Wie viel von diesem Aufstieg war
gelenkt und gesteuert - zum Beispiel
durch geschickte PR, clevere Werbung,
der klugen Nutzung bestimmter Trends,
Phanomene etc.?

Dale: PR war enorm wichtig, vor allem im
ersten Jahrzehnt dieses Jahrhunderts, als
so viele herkdmmliche Werbekanale fur



INTERVIEW

Sex Toy Marken verschlossen waren,
entweder weil ihre Preise zu hoch waren
oder weill sie unsere Industrie und ihre
Produkte nicht akzeptierten.

Aus rein britischer Sicht gab es nieman-
den, der in Sachen PR besser war als
Lovehoney und das Buch hebt einige ihrer
groBten Erfolge hervor. Es zeigt aber auch,
wie buchstablich jeder mit der richtigen
Geschichte in die Medien kommen kann.

Konntest du bei deinen Recherchen
Erkenntnisse dariber gewinnen, welche
Rolle bestimmte Marken oder Produkte
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dabei gespielt haben, unsere Industrie
aus der dunklen Ecke zu fihren? Oder
mal hypothetisch gefragt: wo waren wir
heute ohne LELO, We-Vibe, Satisfyer,
Womanizer, Jimmyjane etc.?

Dale: Das mag kontrovers sein, aber ich
glaube nicht, dass Marken fUr die breite
Offentlichkeit oder die Medien besonders
wichtig waren, bevor Fifty Shades of
Grey das Licht der Welt erblickte. FUr die
Industrie selbst waren sie natrlich enorm
wichtig und die erwahnten Marken -
zusammen mit einer Reihe anderer, wie
OhMiBod, Big Teaze Toys, Rocks-Off,
Jopen etc - haben sicherlich viel dazu
beigetragen, sowohl die Standards als
auch die Erwartungshaltung zu erhéhen.

Du machst in deinem Buch auch
deutlich, welchen Anteil das Fernsehen,
Kinofilme und bekannte Persénlichkeit-
en an dem Aufstieg unserer Industrie
hatten bzw. haben. Wie groB war bzw.
ist dieser EinfuB?

Dale: Die Zusammenarbeit von Lily Allen
mit Womanizer war ohne Zweifel eine
groBe Neuigkeit. Der Film Fifty Shades of
Grey hat auch viele Leute in Bewegung
versetzt. Aber bitte zwingt mich hier jetzt
nicht alles zu verraten, was in dem

Buch steht!

Wie aus dem Titel deines Buches
ersichtlich wird, werden Sex Toys
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heute auch von Supermérkten ange-
boten. Es gibt nicht wenige, die daran
zweifeln, dass die Mainstream-Einzel-
handler damit Erfolg haben. Du hast
dich mit diesem Thema fir dein Buch
genauer befasst. Zu welchen Erkennt-
nissen bist du gekommen?

Dale: Ich bin in dieser Sache hin- und
hergerissen. In meinem friheren Leben war
ich selbst ein unabhangiger Einzelhandler,
der sich auf ein damaliges Nischenprodukt
— Videospiele - spezialisiert hatte und ich
fuhlte mich betrogen, als meine Lieferanten
meine Loyalitdt damit belohnten, dass sie
ihre Produkte in den groBen Einzelhan-
delsketten und Superméarkten vertrieben

- vor allem, wenn sie meinen Konkurrenten
viel bessere Bedingungen boten als mir!
‘Wir betrligen dich nicht, wir erweitern den
Markt’, erzahlten mir meine Lieferanten
damals, ‘die Leute, die in diesen grof3en
L&den einkaufen, sind nicht dieselben,

die in deinem Geschéaft einkaufen, zudem
haben sie nur ein sehr kleines Sortiment.
Wenn die Kunden bereit sind, weiterzu-
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ziehen, werden sie zu dir kommen,

weil du ein groBes Sortiment flihrst und
ihnen personlichen Service bietest!” Das ist
offensichtlich so nicht passiert, denn wie
viele unabhangige Videospielladen gibt es
heute noch? Wie dem auch sei, damit
eine Branche sich Richtung Mainstream
bewegen kann, braucht sie jedoch die
‘Hilfe’ von Mainstream-Einzelhandlern.
Aber die Einzelhdndler unseres Marktes
sind besser vor der Ubernahme durch die
‘groBen Jungs’ geschitzt als die meisten
in anderen Markten, denn ich bezweifle,
dass wir in absehbarer Zeit einen extra
dicken 30 cm Dildo mit realistischem
Aussehen geadertem Schaft, markanter
Eichel und prallen Hoden in den Regalen
unseres Ortlichen Supermarkts oder unserer
Apotheke sehen werden. Aber eine der
besten SchutzmaBnahmen, die ein
Einzelhdndler gegen die Konkurrenz - in
welcher Form auch immer - nutzen kann,
sind seine Mitarbeiter. Sie kbnnen den
Unterschied zwischen einem guten
Geschéft und einem groBartigen
Geschaft ausmachen.
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Besteht die Gefahr, dass die Revolution
ihre Kinder frisst? Werden irgendwann
die groBen Unternehmen aus dem
Mainstream das Steuer im Markt flir
Sex Toys tibernehmen und die ‘alte
Garde’ verdrangen?

Dale: Das ist eine gute Frage. Es

besteht zumindest die Gefahr, dass

das im Einzelhandel passieren konnte.
Da die Betriebskosten weiter steigen und
die Gewinnspannen unter Druck stehen,
wird das Geschaft nicht einfacher werden.
Glucklicherweise gibt es Lieferanten, die
erkennen, dass es fUr sie nicht gut ist,
wenn ihre einzigen Kunden Online-Riesen
und groBBe Ladenketten sind, die nur

eine kleine Auswahl ihrer ‘harmloseren’
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Produkte anbieten. Was Sex Toys
angeht, wer weil3 schon, was passieren
wulrde, wenn renommierte Marken

wie Estée Lauder oder Gucci, denen
Frauen treu sind, eine Reihe von Toys
auf den Markt brachten und dazu ihre
‘Marketing-Muskeln’ spielen lassen
wulrden?

Dein Buch endet mit dem Einstieg von
Investoren in unseren Markt und Un-
ternehmensfusionen- und lGibernahmen
vor allem in 2021. Ist das das Ende
der Geschichte des Marktes, wie wir
ihn bisher kannten? Oder wird einfach
nur ein neues Kapitel in den Annalen
unseres Marktes aufgeschlagen?

Dale: Diese bedeutenden Fusionen
scheinen sowohl das Ende eines Kapi-
tels als auch den Beginn eines neuen zu
markieren. Personlich hoffe ich, dass es in
der Branche am Ende nicht nur ein halbes
Dutzend GroBunternehmen gibt, denn
Innovationen gedeihen in einem nicht-
konzerngebundenen Umfeld am besten.

Viele unserer Leser werden sicher
groBes Interesse an deinem Buch
haben. Wo kénnen sie es bekommen?

Dale: ‘From Sex Shops To Supermarkets:
How Adult Toys Became A Multi-Billion-
Pound Industry’ ist ab sofort als
Taschenbuch und ebook auf den
Amazon-Plattformen weltweit erhéltlich. e
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INTERVIEW

,,Die Prints sind naturlich das

Alleinstellungsmerkmal dieser Marke.”

Prowler Underwear veroffentlicht die Frihjahr/Sommer Kollektion 2023

Justin Vickers, Head
of Global Trade Sales

von ABS Holdings, auf
der eroFame 2022

Der Friihling kommt — und mit ihm eine neue Kollektion
der Marke Prowler Underwear. Diese, so erklart Justin
Vickers, Head of Global Trade Sales bei ABS Holdings,
lberzeugt durch Vielfalt der Produkte und vor allem der
Prints, dank derer es der Marke gelungen ist, sich schnell
im Markt zu etablieren. eLINE hat nachgefragt, um mehr
Uber die neue Kollektion, die in Europa durch ONE-DC
vertrieben wird, in Erfahrung zu bringen.

60 :

Kannst du uns kurz auf den
neuesten Stand bringen was
eure Prowler Underwear Kollek-
tionen angeht? Welche Kollektion
ist frisch auf dem Markt bzw.
kommt in Kiirze auf den Markt?

Justin Vickers: Wir haben gerade
unsere Frihjahr/Sommer Kollektion
fur 2023 vorgestellt - sie umfasst
vier saisonale Fun-Sommer-Prints,
drei weitere Fetisch-Fun-Prints und
unsere zwei Pride-Saison-Prints. Wir
haben auch Barcelona und Miami in
unserer City-Kollektion aufgenom-
men. Klrzlich haben wir zudem auch
unsere Oversized Paw Pride Kollek-
tion auf den Markt gebracht. Zu all
diesen Prints gibt es Ubrigens auch
die passende Bademode!

Was kannst du lUber diese
Produkte sagen? Wie sehen

die Alleinstellungsmerkmale
dieser Kollektion aus? Reiht

sie sich in die bereits bestehen-
den Kollektionen ein?

Justin: Die Prints sind natUrlich
das Alleinstellungsmerkmal dieser
Marke. Und ich m&chte sagen,
dass wir auch mit der neuen
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Kollektion fur das Fruhjahr und den
Sommer nicht enttduscht haben. Wir
haben passende Bademode, Socken
und sogar witzige Werbeartikel fur die
stationdren Geschéfte hergestellt. Dinge
wie Schllsselanhanger, Schidsselbander,
Handtlcher und Taschen, die zu den
jeweiligen Prints passen.

Wie viele Kollektionen plant ihr pro
Jahr? Woher kommen die Ideen
dafiir? Wodurch werdet ihr inspiriert?
Welche Faktoren beeinflussen die
Produktentwicklung bzw. das Design?

Justin: Wir veroffentlichen zwei Kollek-
tionen pro Jahr. Frihling und Sommer
sowie Herbst und Winter, was die
Weihnachtssaison miteinschlief3t.

Die Ideen entstehen in Teamarbeit

hier bei uns und jeder tragt seine
Gedanken dazu bei, welche Prints

uns Spal3 machen wiirden und

was auf dem Markt fehlt.

Was ist das Erfolgsgeheimnis von
Prowler Underwear? Warum kommen
eure Kollektionen so gut im Markt an?
Ist es die Qualitat, das Design, die
Preisgestaltung oder doch die Marke
Prowler mit ihrem Bekanntheitsgrad?
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Justin: Ich denke, der gréBte Erfolg der
Prowler Underwear Kollektionen sind die
witzigen Prints und die Tatsache, dass
wir sie jeweils nur einmal und dann nie
wieder auf den Markt bringen. Auch den
Preis halten wir so niedrig wie mdglich,

um sicherzustellen, dass die Kunden sie pp-
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als erschwingliche, lustige Alltagsunter-
wasche kaufen kénnen. Wir wollen nicht
in den High-End Markt fur Unterwasche
einsteigen, da es dort bereits viele
groBartige Marken gibt. Unsere Ziel-
gruppe ist der ganz normale Konsument,
der lustig bedruckte Unterwasche will!

Wie bei den vorherigen Kollektionen
auch setzt ihr auf dem europaischen
Markt auf ONE-DC als exklusiven
Vertriebspartner?

Justin: Ja, wir sind nach wie vor sehr
zufrieden mit unserer Partnerschaft mit

ONE-DC und wir werden die

62 :

Beziehungen zu ihren Kunden weiterhin
nutzen, um unsere Marke auszubauen!
Sie haben eine groBe Prasenz in der
EU und wir sind sehr zufrieden damit!

Es wird heiB Giber das Pro und

Contra von exklusiven Vertriebsvere-
inbarungen diskutiert. Wie sieht deine
Meinung zu diesem Thema aus?
Oder anders gefragt: warum ist die
exklusive Zusammenarbeit mit ONE-
DC fur dich die perfekte L6sung?

Justin: Ich denke, dass nicht wenige
Lieferanten und Marken exklusiven
Vertriebsvereinbarungen ablehnend
gegenuberstehen - und ich muss sagen,
dass ich dieser Aussage eigentlich
zustimme. Aber durch den Brexit und
den Austritt des Vereinigten Koénigreichs
aus der EU-Handelsunion wurde schnell
klar, dass es fUr uns schwieriger wurde,
Produkte in die EU zu importieren, weil
neue Gesetze und Gebuhren auf unsere
Kunden zukommen wirden. Aus diesem
Grund sind wir eine erstaunliche Koop-
eration mit ONE-DC eingegangen, damit
sie unsere Marke Prowler in ihrem Sorti-
ment fuhren, so dass Kunden aus dem
Einzelhandel Produkte bestellen kénnen,
ohne die Gebuhren und Kosten fir den
Import aus GroBbritannien zu zahlen.
Das funktioniert auch deshalb so gut

fur uns, weil wir die gleiche Vereinbarung
mit den Eigenmarken von ONE-DC

hier in GroBbritannien haben. Es ist

eine sehr fruchtbare Partnerschaft! e
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INTERVIEW

Wege zu finden, wie wir unseren Partnern besser helfen
konnen, stent immer ganz oben auf unserer Agenda.”

Briana Watkins, Vertriebs- und Marketingleiterin von M.D. Science Lab, im Interview

Briana Watkins, Vertriebs-
und Marketingleiterin von
M.D. Science Lab
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Das Team ist verstédrkt worden,
neue Produkte sind in der Vorbe-
reitung und an der Optimierung
des Services fiir Kunden wird
ohnehin immer gearbeitet - M.D.
Science Lab hat das Fundament
fiir ein erfolgreiches Jahr 2023 ge-
legt. Zu den genauen Pldnen - im
Speziellen fiir den europdischen
Markt - gibt Briana Watkins, Ver-
triebs- und Marketingleiterin von
M.D. Science Lab, Auskunft.

Lass uns zuerst Giber das vergan-
gene Jahr sprechen. Nach zwei
Jahren Pandemie kehrte 2022
wieder so etwas wie Normalitat
ein? Wie habt ihr das erlebt?

Briana Watkins: Das Jahr 2022 war
wie ein frischer Wind! Es flhlt sich
wirklich so an, als ob dieses Jahr,
2023, fur uns und viele unserer Kun-
den und Partner eine Rickkehr zur
Normalitat bedeuten wird. Das ganze
Jahr 2022 hindurch haben wir uns
darauf konzentriert, unseren Kunden
und Partnern zu helfen, die durch die
Pandemie mit der Logistik und der
Fluktuation von Mitarbeitern zu kamp-
fen hatten. Unser gesamtes Swiss
Navy Team konzentrierte sich da-
rauf, sicherzustellen, dass wir unsere
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Einzelhandelspartner unterstitzen kdnnen,
wenn sie Hilfe brauchen, und wir haben
clevere und praktische Wege gefunden, um
unserem exklusiven europdischen Vertrieb-
spartner SHOTS zu helfen, indem wir neue
FlaschenGgroBen entwickelt haben, die die
Produktmenge verdoppelten und gleich-
zeitig eine erhebliche Preisersparnis mit
sich brachten. Alles in allem haben unsere
BemUhungen dazu beigetragen, dass viele
Einzelhandler ihre Umsétze im Jahr 2022
stabil halten konnten. Wir hoffen, dass wir
unsere Bemuhungen in diesem Jahr noch
weiter ausbauen kdnnen, denn wir wissen,
dass wir erfolgreich sind, wenn unsere Kun-
den und Partner erfolgreich sind.

Bist du zufrieden mit euren im vergan-
genen Jahr erzielten Ergebnissen? In
unserem Markt war nicht selten von ein-
er ‘harten Landung’ nach dem Sex Toy
Boom in 2020 und 2021 die Rede...

Briana: Swiss Navy hat das Gllck, dass
unsere Produkte Verbrauchsgtter sind. Die
Verbraucher haben sich daran gewdéhnt,
Gleitmittel und andere &hnliche Produk-

te zur Verbesserung ihres Intimlebens zu
verwenden. Wir hatten also groBes Gliick,
dass wir nicht die ‘harte Landung’ hatten,
den viele andere Unternehmen in unserer
Branche erlebt haben. AuBerdem haben
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wir im letzten Jahr neue Produkte auf den
Markt gebracht, was uns geholfen hat,
neue Umsatze zu erzielen.

Welche Produkte, MaBnahmen, Aktiv-
itdten etc. haben euer Ergebnis des
letzten Jahres besonders gepragt?

Briana: Wir haben wirklich zugehort, was
die BedUrfnisse unserer Kunden und Part-
ner sind, und ebenso die Verbrauchertrends
auf dem Markt fur Erotikprodukte unter-
sucht. Unser gesamtes Swiss Navy Team
hat sich immer auf Losungen konzentriert.
Als die Silikonpreise letztes Jahr aufgrund
von Materialengpassen stiegen, haben

wir uns auf die Suche nach neuen Quel-
len und anderen Optionen gemacht. Dies
fOhrte dazu, dass wir die Preise fUr unsere
Silikonprodukte senken konnten, nachdem
wir gezwungen waren, sie zu erhdhen. Ich
glaube, dass die Art und Weise, wie wir fur
unsere Kunden und Partner immer wieder
den Extrameter gehen, der Grund dafir ist,
dass 2022 trotzdem ein unglaublich erfol-
greiches Jahr fUr unser Unternehmen und
unser Team war.

Eine Frage noch zum letzten Jahr bevor
wir uns eueren Planen fiir 2023 und

dartiber hinaus widmen: welche Trends )



INTERVIEW

Kerrie Mckinnon ist neu

bei M.D. Science Lab und
wird als International Sales
Executive den australischen

Markt betreuen
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in der Gleitgel Kategorie haben den
Markt 2022 gepragt?

Briana: Interessante Frage! Wir haben
festgestellt, dass die Verbraucher mehr
denn je danach suchen, wie sie ihr
Liebesleben verbessern kénnen - und
dass sich immer mehr Medien und auch
wissenschaftliche Studien auf die intimen
Bedurfnisse der Menschen konzentri-
eren. Das hat unserer gesamten Swiss
Navy Produktlinie sehr geholfen. In der
Vergangenheit haben wir viele Push-Mar-
ketingstrategien angewandt, um unsere
Produktinformationen und -vorteile an die
Verbraucher weiterzugeben. Aber im Jahr
2022 gab es definitiv eine Verschiebung,
die dazu fuhrte, dass mehr Verbraucher
von sich aus nach Informationen Uber
Produkte im Bereich Sexual Wellness
suchten. Dies war hochstwahrscheinlich
auf die Pandemie zurtickzufUhren, die
jeden dazu zwang, mehr auf die allge-
meine Gesundheit zu achten. Aufgrund
dieser Verschiebung hat sich auch unser
Marketing auf eine Pull-Strategie verla-
gert, um die Verbraucher in die Einzelhan-
dels- und Online-Shops zu locken.

Der Jahreswechsel liegt schon etwas
hinter uns, aber dennoch die Frage,
mit welchen Hoffnungen und Erwar-
tungen ihr in das Jahr 2023 gestar-
tet seid? Besteht bei euch trotz der
globalen Krisen, die wir auch dieses
Jahr wieder durchstehen missen,
Optimismus?
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INTERVIEW

Kommt in Kiirze auf den
Markt : Naked, ein zu 100

% natiirliches Gleitmittel
auf Wasserbasis

Briana: Unsere Hoffnungen und Erwartun-
gen sind zu Beginn eines jeden Jahres
immer die gleichen. Wir wollen mehr und
neue Wege finden, um unsere treuen
Kunden zu unterstitzen!

In den letzten Jahren waren wir damit sehr
erfolgreich und konnten unsere Partner mit
einer Vielzahl von Ansé&tzen unterstitzen.
Von der Anpassung unserer Preise Uber
die Suche nach Losungen flr logistische
Probleme bis hin zur Einrichtung eines
B2B-Online-Ressourcenzentrums und
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eines Online-Zertifizierungskurses. Wege
zu finden, wie wir unseren Partnern besser
helfen kdnnen, steht immer ganz oben auf
unserer Agenda.

Kannst du etwas zu euren Planen und
Zielen fur 2023 sagen?

Briana: Wir haben flr 2023 ehrgeizige
Plane und sind bereit an mehreren Fronten
aktiv. Zunachst haben wir das Jahr mit der
Erweiterung unseres Teams begonnen.

Wir haben Kerrie Mckinnon als Interna-
tional Sales Executive mit Sitz in Australien
gewonnen. Das war ein wichtiger Schritt

flr uns, denn wir wollen mehr Mitarbeit-

er einstellen, um unser weiteres globales
Wachstum zu unterstitzen. Naturlich haben
wir unseren Exklusivvertrieb mit unserem
Partner SHOTS optimiert und erweitert,

um unseren europaischen Kunden einen
besseren Service zu bieten. SHOTS hat uns
geholfen, die Marke Swiss Navy und unsere
Produkte in Europa und Grossbritannien zu
verbreiten, und wir sind gespannt, was das
Jahr 2023 fUr unsere Partnerschaft bringt.
Und an unserem Hauptsitz in Florida
entwickelt unser Forschungs- und Entwick-
lungsteam einige fantastische neue Produk-
te und Rezepturen! Wir freuen uns darauf,
dieses Jahr neue Produkte vorzustellen.

Musst ihr euren bisherigen Kurs korri-
gieren, um eure Ziele zu erreichen oder
stehen keine gravierenden Veranderun-
gen euer Strategie an?
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Briana: Wir passen unsere Strategien und
Plane standig an, um die BedUrfnisse unser-
er Kunden und Partner zu erflillen. Unsere
Kernprodukte sind das Herz und die Seele
unseres Unternehmens, und wir planen,

in diesem Jahr einige Verbesserungen an
unseren Etiketten und Verpackungen vorzu-
nehmen, um sie noch besser zu machen.

Von besonderem Interesse ist naturlich,
mit welchen neuen Produkten oder Pro-
duktlinien ihr dieses Jahr auf den Markt
kommen wollt?

Briana: Ich wirde gerne alle unsere geplant-
en ProdukteinfUhrungen fUr dieses Jahr hier
jetzt schon bekannt geben, aber ich weil3,
dass sich jeder Uber eine gute Uberraschung
freut. Ich kann jedoch verraten, dass wir ein
brandneues, 100% natUrliches Gleitmittel auf
Wasserbasis auf den Markt bringen werden.
Wir haben intensiv an diesem Projekt gear-
beitet und viele Verbraucheruntersuchungen
dazu durchgeflihrt sowie viele Anregungen
von unseren Kunden erhalten. Wir freuen
uns sehr darauf, dieses neue Produkt sehr
bald auf den Markt zu bringen.

Welche Trends werden den Markt fiir
Gleitgele dieses Jahr bestimmen?
Werden natiirliche und nachhaltige
Produkte auf der Wunschliste der
Konsumenten weiter oben stehen?

Briana: Die Verbraucher werden immer
informierter! Die meisten recherchieren
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grundlich, bevor sie etwas kaufen. Und so
viele Menschen suchen heute nach sauber-
eren, besseren Gleitgel-Rezepturen! Dies ist
ein Grund daflr, dass unser neues, zu 100
% natlrliches Gleitmittel auf Wasserbasis,
das wir unseren europaischen Kunden tber
SHOTS vorstellen werden, ein so wichtiges
Projekt fr uns sein wird.

GeméB eurer Distributionsstrategie in
Europa arbeitet ihr exklusiv mit SHOTS
zusammen. Von beiden beteiligten Partei-
en wird diese Partnerschaft immer sehr
gelobt, daher gibt es keinen Grund diese
zu andern?

Briana: Wir sind sehr glticklich, den per-
fekten Vertriebspartner gefunden zu haben.
Das SHOTS Team und seine Philosophien
spiegeln unsere eigenen wider. Es war eine
unglaublich positive Erfahrung, mit innen
zusammenzuarbeiten, wahrend wir unsere
Marke weltweit aufgebaut haben.

Worauf darf sich denn der europaische
Einzelhandel in den nachsten Monaten
freuen, wenn es Verkaufsférderung,
POS Materialien, Produktschulungen
etc. geht?

Briana: Wir sind gerade dabei, mit dem
Team von SHOTS eine Strategie fur Wer-
beaktionen zu entwickeln. Leroy Klunder
steht jederzeit fUr Schulungen und Kunden-
besuche zur Verfligung. Leroy kann unter
leroy@shots.nl erreicht werden. e
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INTERVIEW

Unsere Zielgruppe hat definitiv ein gréBeres
Bewusstsein fur Trends, Mode und Qualitat.”

,Bound in Elegance’ — Kinky Diva verdffentlicht eine neue Bondage-Kollektion

Danny Linden, Griinderin
von It‘s Diva Time

(www.itsdivatime.com)

Danny Linden, Griinderin von It’s Diva Time
(www.itsdivatime.com), veranschaulicht in diesem
Interview, welche unterschiedliche Einfliisse in der neuen

Bondage-Kollektion ‘Bound in Elegance’ zum Tragen kommen.

Dazu gehéren auch weltberiihmte Designer, die fiir Danny als
Inspiration bei ihrer Arbeit dienen. Die neue Kollektion steht
somit flir viel mehr als nur fiir klassischen Bondage-Stil.
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Du hast mit ‘Bound in Elegance’
eine neue Bondage Kollektion
auf den Markt gebracht. Wie bist
du auf die Idee dazu gekommen
bzw. was hat dich inspiriert?

Danny Linden: Seit meiner Teenag-
er-Zeit bin ich fasziniert und inspiriert
von Sex & Fashion. Ich glaube, es
begann mit der Punk Bewegung

in London. Malcolm Mclaren und
Vivienne Westwood inspirierten mich
mit ihrer Boutique — sie hie3 SEX
und war in der Kings Road zu finden.
Neben Fetisch-Kleidung verkauften
sie auch Bondage-Produkte. Die
Designs waren frisch und schockie-
rend und enthielten oft gesellschaft-
liche und politische Kommentare

- und sie brachen Tabus, allerdings

in sehr kleinem Mafstab. Andere
Designer, die mich inspirierten, waren
Thierry Mugler, Claude Montana

und Jean Paul Gaultier. Diese
Modeschopfer waren dafur bekannt,
dass sie in ihren EntwUrfen Fetisch-
Elemente verwendeten. Das ist

eine lange Geschichte, aber das

ist mein Hintergrund und alle Ideen
und Inspirationen, die ich habe,
kommen irgendwie von dort.
Danach geht es um die Feinab-
stimmung von Farben und Looks.
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Du bezeichnest deine neue Kollektion
als ‘modisch’. Woran machst
du das fest?

Danny: Wir leben im Jahr 2023, fast

50 Jahre nach Punk. Seitdem ist eine
Menge passiert. Junge Leute, so um die
20+, kaufen Knebel, Fesselmanschetten,
Peitschen etc. als ware es ihr taglicher
Einkauf. Ganz so, als ob es keine Tabus
mehr gabe. Dank Kunstlern wie Rhianna,
Madonna und so weiter sind Fetisch-
Kleidung und BDSM-Klamotten akzeptiert.
Sie tragen sie auch als modisches State-
ment, als Accessoire... ein bisschen frech
und ein bisschen provokant. Deswegen
ist die Nachfrage eine ganz andere heute.
Leder-Bondage ist meist interessanter fur

‘Hardcore-Fans’. Aber der eigentliche Trend

ist Kunstleder. Auch bekannt als Veganes
Leder. Klingt nicht nur besser, sondern

verkauft sich auch besser. Das Aussehen
hat sich verandert. Mehr Farben, bessere
Qualitat. Mit anderen Worten: modischer.

Welche aktuellen Trends sind in ‘Bound
in Elegance’ eingeflossen?

Danny: Ich bewundere Chanel. Sie
verwendete oft Rosa in Kombination mit
Schwarz und Gold oder Roségold. Die
niederlandischen Designer Victor und Rolf
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verwenden diese Farben immer noch
fUr ihr Parfium Flower Bomb.Ich liebe es.
Es ist so schick und edel. Diese Farb-
kombination war meine Inspiration fur
die rosafarbene Version von Bound

in Elegance. AuBerdem habe ich die
pinke Farbkombination nirgendwo
sonst in der Erotikbranche gesehen.



INTERVIEW

Und was ist typisch ‘Kinky Diva’
an deiner neuen Kollektion?

Danny: Bei allem was wir auch immer
tun — unsere Art der Prasentation,

die Art unserer Modelle, wie unsere
Verpackungen aussehen — kann man
den modernen, trendigen Touch

des Kinky Diva Labels erkennen.
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Es gibt innerhalb der Kollektion zwei
Editionen - die ‘High Gloss Edition’
und die ‘Fashion Edition’. Was fur
Produkte sind darin zu finden?

Danny: Die Fashion Edition in Pink bietet
Handfesseln, FuBfesseln, ein Halsband
mit Leine, Handgelenk-/Kndchel-/Hogtie
und die ach so beliebten Handgelenk-/
Oberschenkelmanschetten. Die gleichen
Produkte gibt es auch in der High Gloss
Edition in zwei Farben. Aber dazu gibt
es jeweils eine Katzenmaske und eine
Hasenmaske. Alle Fesseln werden mit
einem zusatzlichen Clipring flr fortge-
schrittene Aktionen und ein engeres
Fesselgefuhl geliefert.

Mit welchen Alleinstellungsmerkmalen
Uberzeugt ‘Bound in Elegance’?

Danny: Die Kollektion kombiniert die
Kraft und die verfuhrerische Wirkung des
klassischen Bondage mit einem neuen,
modernen, modischen Look und

einem Gefuhl von Luxus.

Kannst du noch etwas zur Preis-
gestaltung sagen?

Danny: Die Preise sind wirklich gut. Nicht
zu billig und nicht zu teuer. Zum Beispiel
ist unser UVP fur die Handgelenk- und
Oberschenkelfesseln € 89,95 Das ist
sehr vernunftig fUr diese Qualitat und

das Aussehen der Produkte.
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INTERVIEW

Und an wen richtest du dich mit
deiner neuen Kollektion? Wer
ist die Zielgruppe?

Danny: Die Kollektion ist fur alle Menschen
gedacht, die sich wiunschen, haufiger
erotische Abenteuer in ihrem Liebesleben
zu haben. Aber vielleicht haben sie diese
Freude in ihrem Leben bereits und sie
wollen diese Freude durch die Verwend-
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ung von Produkten, die sie noch nicht
besitzen, wie zum Beispiel Handschellen
und Hogtie oder das Tragen einer Maske
fOr Rollenspiele erweitern. Aber die
Kollektion ist auch fur diejenigen gedacht,
die ihre erotischen Aktivitaten gerne mit
Stil ausleben. Es ist wirklich eine Kombi-
nation. Unsere Zielgruppe hat definitiv

ein groBeres Bewusstsein fUr Trends,
Mode, Qualitat usw.

Wie willst du ‘Bound in Elegance’
vermarkten? Stehst du interessieren
Einzel- und GroBhandlern

offen gegeniiber?

Danny: Wir verkaufen diese Kollektion
bereits an Erotikboutiquen und Einzelhan-
delsgeschéfte in Europa. Wir sind

aber immer offen fur mehr...

Da wir gerade ins neue Jahr gestartet
sind: was kdénnen wir von dir in den
nachsten Monaten erwarten? Welche
Plane hat It’s Diva Time fiir 2023?

Danny: Es hort nie auf. Das macht mich
manchmal verrtckt, nattrlich auf eine
positive Art und Weise. Im Moment
entwickeln wir einige Gurtel und Harnesse
in ‘high gloss’ fur Kinky Diva. Wir
beginnen mit drei oder veir Artikeln.

Und vielleicht, vielleicht kommen wir

mit einer sehr kleinen und limitierten
modischen Latex-Kollektion bis zum

Ende des Jahres auf den Markt. e
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INTERVIEW

Wir sind sowohl mit unseren Ideen als auch mit
unseren Produkten Wegpereiter fur unsere Branche.”

Lovely Planet ist weiter auf Expansionskurs

Anne Meunier, International
Sales Director von Lovely Planet

In 45 Landern der Welt verkauft Lovely Planet seine Produkte
gegenwdrtig, wobei der US-Markt das gréBte Wachstum auf-
weist. eLine hat mit Anne Meunier, International Sales Director
bei Lovely Planet, gesprochen, um in Erfahrung zu bringen,
welchen Weg das Unternehmen dieses Jahr einschlagen wird,
um seine Marktposition zu festigen bzw. auszubauen.
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Anne, mit wie viel Optimismus seid
ihr in das Jahr 2023 gestartet? Auf

der einen Seite wachst der Sex Toy
Markt, auf der anderen Seite leben

wir in unsicheren Krisenzeiten...

Anne Meunier: Wir sind mehr als
optimistisch. Wir sind buchstablich
begeistert vom Beginn des Jahres,
denn Januar und Februar sind sehr
stark in Bezug auf den Umsatz. Wir
haben das Jahr in den USA begon-
nen, wo wir auf zwei Messen mit
Kunden aus aller Welt zusammen-
gekommen sind und wir wurden fur
vier XBIZ Awards nominiert. Tatsach-
lich habe ich den 2023 Award als
Markenbotschafterin des Jahres
gewonnen. Dies ist eine groBartige
Anerkennung und Belohnung durch
unsere Branche flr drei Jahre harter
Arbeit, um in die USA zu expandieren.
Wir danken allen fur ihr Vertrauen und
ihre Unterstltzung. Abgesehen von
diesen Ereignissen, die uns Zuver-
sicht geben, verkaufen sich unsere
neuen Produkte duBerst gut.

Was steht in eurer Agenda fur
dieses Jahr? Kannst du uns
etwas zu euren ldee, Planen
und Zielen verraten?

www.eline-magazine.de - 03/2023



Anne: Unser nachstes groBes Ding wird
die Erospain Messe in Barcelona vom

22. bis 25. April sein, wo wir ausstellen
werden. AuBerdem werden wir dort eine
groBe Party mit anderen Marken veran-
stalten und eine Strap-on-me Moden-
schau anbieten. Wir sind sowohl mit
unseren Ideen als auch mit unseren
Produkten Wegbereiter flr unsere Branche.
Die Idee und unser Ziel ist es, die Wahr-
nehmung gegenuber unserer Produktwelt
zu verandern, indem wir Emotionen fUr
den Endverbraucher schaffen. Diese
Emotionen kénnen visuell oder sensorisch
sein, durch Asthetik, Farbe, Form, Ergono-
mie, Geschmack, BerUhrung, Gerausch,
Geruch oder Geschmack des Produkts
Wir werden alle unsere Marketinginstru-
mente Uberarbeiten, um diese Emotionen
auszuldsen. Unsere Produktteams werden
einzigartige, identifizierbare und wieder-
erkennbare Produkte und Inhalte schaffen,
die unsere Love to Love und Strap-on-me
Markenuniversen noch schédner, begeh-
renswerter und spielerischer machen. Das
Ziel ist es, unseren Partnern und Kunden
ein anderes sinnliches Vergntigen zu bieten.

Ist es fir die Umsetzung dieser Plane
bzw. das Erreichen dieser Ziele not-
wendig, gravierende Veranderungen an
eurem Geschéftsmodell vorzunehmen?
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Neu von Love to
Love: Funky Bunny

Anne: Wir haben unser Geschéftsmodell
im Jahr 2019 komplett gedndert. Friher
war Lovely Planet ein Vertriebsunterneh-
men, eine Plattform fUr diejenigen, die
sich in Europa etablieren wollten. Heute
sind wir ein Mehrmarkenunternehmen,
das sechs Eigenmarken entwickelt und
herstellt, die weltweit vertrieben werde.

In wie vielen Landern ist Lovely Planet
heute aktiv? Wie steht es um eure
Expansion nach Nordamerika, die ihr
vor einigen Jahren begonnen habt?

Anne: Wir sind in 45 Landern vertreten,
zuletzt sind Panama und Indien dazuge-
kommen. Nordamerika ist jetzt unser
starkster Wachstumsmarkt. In den USA

und Kanada ist der Markt riesig. Er ist sehr pp-



INTERVIEW

Die Marke Dorcel wird
mit einer Dildo-Linie, die

aus Siliexpan hergestellt

ist, erweitert

offen, weil es dort ein Publikum gibt, das
wir in Europa so nicht haben. In jedem
Bundesstaat gibt es Tausende von Men-
schen, die nach Kostiimen und Acces-
soires fUr ihre Arbeit suchen: Barkeep-
er, Tanzer, Stripper etc.. Und alle haben
Halloween-Kostime. FUr diese Outfits
und Kostlme gehen sie nattrlich in
Geschéfte, die auch Sex Toys flhren, und
unsere Marken waren und sind dort sehr
erfolgreich, da wir eine andere Asthetik
anbieten. Wir denken daran, Ende des
Jahres ein Lager in Nordamerika zu eroff-
nen, um unsere Kunden schneller
bedienen zu kdnnen.

Sortiment, Lieferfahigkeit, Kundens-
ervice... mit welche Faktoren wollt ihr
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euch 2023 im umkapften Sex Toy
Markt von der Konkurrenz abheben?

Anne: Lieferfahigkeit - es gibt nichts zu
verkaufen, wenn Produkte nicht verfligbar
sind, also sorgt unser Supply-Chain Team
jeden Tag dafur, dass der Bestand unter
Kontrolle ist. Und da nun bewiesen ist, dass
unsere Produkte gut sind und sich ver-
kaufen, zeigen wir unseren Kunden jeden
Tag, wie sehr wir sie zu schatzen wissen.

Lovely Planet bietet eigene Marken
sowie Marken von Lieferanten
an. Bleibt ihr dieser Strategie treu?

Anne: Im Jahr 2023 werden wir drei
Fremdmarken als Partner behalten.
Uns verbindet mit ihnen eine lang-
jahrige Freundschaft und wir

sind zusammen glucklich.

Wenn der Blick auf eure zahlreichen
Eigenmarken fallt, kdnnte man fast
meinen, dass ihr eher eine Design-
Firma und nicht ein Distributor im
klassischen Sinne seid. Was
entgegnest du darauf?

Anne: Wir beschaftigen uns 99 %

des Tages mit dem Design und
der Herstellung von Produkten.

Mit welchen neuen Produkten in
eurem Eigenmarkensortiment
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INTERVIEW

dirfen wir in den nachsten Monaten
von euch rechnen?

Anne: Wirklich eine Menge aufregender
Dinge. Diesen Monat bringen wir das
neue Strap-on-me Curious Harness in
den Metallic-Farben Gold, Grun, Blau und
Fuchsia mit zwei verstellbaren Gurten fur
die GroBen XS/M und fur L/XXL heraus.
Wir wollten, dass unser Verkaufsschlager
wirklich inklusiv ist und von allen getragen
werden kann. In diesem Sinne bieten wir
diesen Monat auch einen neuen, kleineren
Dildo mit Ejakulationsfunktion an. Und wir
haben unseren vibrierenden, biegsamen
Strap-on mit einem neuen Design aufge-
wertet, das jetzt aus einem Stick Liquid
Silicone besteht. Dorcel wird seine erste
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weiche, realistische Reihe von Dildos, die
aus knautschigem Silexpan bestehen,
auf den Markt bringen. Love to Love wird
seine neuen Funky Bunny in Metallic-
Farben vorstellen. Und im Mai gibt es
einen neuen suBen Dildo in der Dildolls
Kollektion, voller Glitzer, in erstaunlich
strahlendem Rosa. Absolut schon.

Welche Anforderungen stellt ihr bei der
Produktentwicklung an euch selbst?
Welche Parameter sind wichtig?
Qualitat? Material? Technologie?
Preis? Design?

Anne: Design, Material und Ergonomie
sind entscheidend. Die perfekte Kombina-
tion aus diesen drei Faktoren Iost
Emotionen aus und sorgt fur Effizienz.

Wir machen keine Kompromisse

bei Qualitat und Asthetik.

Welche Markttrends werden dieses
Jahr eurer Meinung nach besonders
starken EinfluB auf euere Produkt-
entwicklung nehmen?

Anne: Wir lassen uns von einem gesell-
schaftlichen Phdnomen inspirieren, das vor
allem durch die Suche nach Wohlbefind-
en gekennzeichnet ist. Wir stellen daher
Objekte her, die das intime Wohlbefinden
verbessern und sich in die Einrichtung
einflgen, das heilt, dass unsere Produkte
ansprechend sein mussen, damit sie

zum Beispiel problemlos auf einem
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INTERVIEW

Wohnzimmertisch platziert werden kon-
nen oder als Briefoeschwerer verwendet
werden kdnnen. So denken wir. Was an-

dere machen, ist fUr uns nicht interessant.

Die Dildolls Linie von Love to Love ist ein
perfektes Beispiel fur diese Denkweise.

Wie wird sich unser Markt dieses Jahr
und dariiberhinaus entwicklen?

Anne: In Anbetracht unserer Ziele wollen
wir Gutes tun. In Zukunft werden wir uns
darauf konzentrieren, in einem transpa-
renten und verantwortungsbewussten
Universum zu produzieren, mit mehr
umweltvertraglichen Produkten und
Verpackungen. Die erste Sorge der
Generation unter 30 Jahren ist die
Nachhaltigkeit und unsere Industrie

88 :

muss zeigen, dass sie in diesem Sinne
handelt. Bei unseren nachsten vier Love
to Love Produktverdffentlichungen wird
es keine Plastikschalen mehr in

der Schachtel geben.

Welche Herausforderungen warten
auf euch in der Zukunft?

Anne: Eine Herausforderung besteht darin,
die Menschen weiter aufzuklaren und die
Sex Toy Industrie zu entstigmatisieren, in-
dem man Aufklarung Uber die Verwendung
der Produkts betreibt. Zum Beispiel ist die
anale Lust aufgrund tief verwurzelter
gesellschaftlicher Uberzeugungen immer
noch ein Tabuthema. Um das Bewusst-
sein der Menschen zu 6ffnen, missen wir
erklaren, Uber Anatomie sprechen, und
zwar in einer Sprache, die gleichzeitig
unkompliziert, unterhaltsam und lehrreich
ist. Eine weitere Herausforderung ist die
Offnung fir weitere und vor allem neue
Partner. Heute sind andere Marken und
Einzelhandler an uns interessiert als friher.
Die Akteure des Mainstreammarkts sehen
jetzt das Potenzial unserer Produkte und
fragen nach ihnen. Mode- und Kosmetik-
marken wenden sich jetzt an uns, um mit
Love to Love gemeinsame Produkte zu
entwickeln. Es sieht so aus, als ob wir uns
auf das zubewegen, woflr wir schon immer
gelebt haben: Aufgeschlossenheit, Freiheit
und Fortschritt. Unsere Herausforderung
wird darin bestehen, diese Wachstum-
schancen zu antizipieren, damit wir in

der Lage sind, darauf zu reagieren. e
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Gibt es einen Flughafen auf der Welt,
den Michael Guilfoyle, Director of
International Marketing and Busi-
ness Development von XR Brands,
noch nicht kennt? Wahrscheinlich
nicht, denn er fliegt durchschnitt-
lich zwischen 100.000 und 200.000
Meilen pro Jahr, um Kunden auf der
ganzen Welt zu treffen. Die Fliegerei
spielt in diesem Monthly Mayhem
ubrigens neben Hip Hop, Richard
Branson und Ryan Reynolds noch
eine weitere Rolle.

Wie viele Meilen bist du in die-
sem Jahr bereits geflogen, um XR
Brands auf Messen oder bei Kun-
den zu prasentieren?

Michael Guilfoyle: Das Jahr ist ja
noch jung, von daher sind es wohl erst
rund 5000 Meilen. Letztes Jahr habe
ich in sechs Monaten 100.000 Meilen
geschafft — bis Juni war ich Uberhaupt
nicht unterwegs. Vor Corona bin ich

in den letzten 17 bis 18 Jahren durch-
schnittlich 100.000 bis 200.000 Meilen
pro Jahr geflogen. Ich bin viel rumge-
kommen, bevor ich in die Erotikindust-
rie gekommen bin, aber jetzt, so denke
ich, liege ich vielleicht etwas Uber

dem Durchschnitt, wenn ich mir die
Meilen ansehen, die das Verlaufs- und
Vertriebspersonal in unserer Branche
zurUcklegt.

Welchen Berufswunsch hattest du
als Kind?

Michael Guilfoyle: Ich wollte an die
US Naval Academy. Kampfflugzeuge
fliegen. Dann wollte ich Anwalt werden.
Mein Vater war Absolvent der US Na-
val Academy und Kampfpilot. Ich bin in

diesem Umfeld aufgewachsen. Als ich
die Gelegenheit hatte, an die Academy
zu gehen, habe ich mich witzigerweise
fUr eine 'normale’ Existenz am College
und nicht fir das Militar entschieden.
Ich wollte Frauen kennenlernen und
auch mal ein - oder zehn - Bier trinken.

Wie ist es zum Einstieg in die Love
Toy Branche gekommen?

Michael Guilfoyle: Ich komme aus
dem Consulting — genauer gesagt

aus der Unternehmensberatung. Ich
habe Leuten geholfen, Unternehmen
Zu grinden oder den Verkauf von
Unternehmen vorzubereiten. Ich hatte
damals 18 Monate damit verbracht,
einem Mann zu helfen, sein groBes
Versicherungsunternehmen zu verkau-
fen. Als der Verkauf besiegelt war, kam
er mit einer Idee fUr ein Produkt fur
den Erotikmarkt auf mich zu. Er hatte
das nétige Geld und wollte sehen, was
passiert, wenn wir es herstellen und
vermarkten wirden. Das Ergebnis war
die Marke Masque in der Produktkate-
gorie Enhancement. Das war ein sehr
kurzlebiges Abenteuer, das aber viele
Turen im Mainstream fUr Erotikproduk-
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Michael Guilfoyle

Fragen G Antworten

te gedffnet hat. Ich hatte mich in die
Menschen und die Branche verliebt und
als die Marke verkauft wurde, blieb ich
der Industrie treu.

Wenn es nicht die Love Toy Branche
ware, welchen Job wiirdest du jetzt
machen?

Michael Guilfoyle: Ich wirde mich in der
Unternehmensberatung, im Finanzwesen
oder in der Technologiebranche zu Tode
langweilen.

Was war der groBte Karriereschub
far dich?

Michael Guilfoyle: Ich wurde zum
Geschéaftsflhrer des Family Office eines
wohlhabenden Unternehmers ernannt. Die
zugehaorigen Unternehmen hatten ihren
Hauptsitz meist in Amsterdam, aber ich
verbrachte viel Zeit in Panama, Zypern,
Gibraltar usw. Das war zwar nicht in unserer
Branche, aber es war ein groBer Schritt, um
globale Geschaftskontakte zu knipfen, die
notig sind, um auf Mérkten erfolgreich zu
sein, die einem fremd sind. Davor hatte ich
hauptsachlich in den USA gearbeitet.

Wo siehst du dich in zehn Jahren?

Michael Guilfoyle: Hoffentlich im Vorru-
hestand - entweder in Charleston, South
Carolina, oder moglicherweise auBerhalb
der USA. Und vielleicht als Investor von
Startup-Unternehmen.

Wie siehst du die Zukunft der Love Toy
Industrie?

Michael Guilfoyle: Ich denke, es wird noch
viel schwieriger werden, da der globale
Wettbewerb immer stérker wird. Von Ama-
zon Uber die Fabriken, die B2C anbieten,
bis hin zu anhaltenden Logistikproblemen in
vielen Mérkten und neuer, vom Mainstream
finanzierter Konkurrenz - der Erfolg wird
schwieriger werden und die Gewinnspan-
nen werden fur viele sinken. Es wird noch
mehr ‘Wilder Westen' werden, bevor es sich
beruhigt. Ich denke, dass die ISO-Vorschrif-
ten dazu beitragen, dass wir in Bezug auf
die Qualitat auf dem richtigen Weg bleiben,
was sehr wichtig ist. Ich glaube auch, dass
einige vom Mainstream finanzierte Unter-
nehmen scheitern werden, da sie sich

nicht wirklich in unsere Branche integriert
haben. Wie aufregend es auch sein mag,
ein Produkt im Regal eines Mainstream- >
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Einzelhandlers zu sehen, es stellt sich die
Frage, ob das jetzt PR ist oder es sich wirk-
lich um eine erfolgreiche Absatzmdglichkeit
fUr Love Toys handelt?

Wie sieht ein perfekter Tag in deinem
Berufsleben aus?

Michael Guilfoyle: \WWenn ich meinen
Kunden wirklich helfen kann. Ich verbringe
Zeit mit ihnen, um besser zu verstehen, wo
sie mit ihren Unternehmen hin wollen und
wie wir ihnen helfen kénnen, dieses Ziel

zu erreichen. Ich weiB3, das hort sich nach
Sales Manager Gelaber an, aber das hat
mit meinem Hintergrund zu tun. Ich habe
mich in meinem Berufsleben — bevor ich in

die Erotikindustrie gekommen bin - darauf
konzentriert, anderen bei ihren Geschaften
und Unternehmungen zu helfen. Ich ver-
suche immer noch, diese beratende Taktik
anzuwenden und mich auf die vielen M6g-
lichkeiten zu konzentrieren, wie XR Brands
seinen Kunden helfen kann. Vielleicht ist das
erste Geschaft nicht immer das perfekteste
fur mich oder XR Brands, aber es legt den
Grundstein fUr eine lange und fiir beide
Seiten erfolgreiche Beziehung.

Wie entspannst du dich nach der Arbeit?

Michael Guilfoyle: Mit meiner Frau und
meinen Katzen. Oder wir erkunden unsere
neue Nachbarschaft hier in New York und
verbringen Zeit in der Stadt.

Wer ist dein Vorbild und warum?

Michael Guilfoyle: Mein Vater. Als ich
aufwuchs, dachte ich immer wie unter-
schiedlich wir doch sind. Er war ein 'guter
Junge' aus Michigan, der sich das College
nur leisten konnte, weil er auf die Marineaka-

demie ging, und der mit 23 Jahren verhei-
ratet war. Ich hingegen verbrachte sogar
meine spaten 20er Jahre mit Partys in South
Beach - ja, ich war nicht immer ein fetter

www.eline-magazine.de - 03/2023







MONTHLY MAYHEM

alter Mann. Als ich erwachsen wurde, wurde
mir klar, dass ich von ihm gelernt habe, was
Ehrlichkeit und Freundlichkeit bedeuten und
wie man sich um seine Umwelt kimmert.
Viele Jahre spéter schaue ich nun in den
Spiegel und sehe mehr Ahnlichkeiten mit
ihm als Unterschiede. Ich hoffe, dass ich
eines Tages so bin wie er.

Du darfst einen Orden verleihen. Wer
bekommt ihn?

Michael Guilfoyle: Das hort sich jetzt

wie Arschkriecherei an, aber es ist meine
Chefin und Freundin Rebecca Weinberg,
Geschéaftsfuhrerin von XR Brands. Wir
haben ein tolles Team bei XR Brands - dank
Rebeccas harter Arbeit bei der Suche nach
den richtigen Leuten. Rebecca und ich
kannten uns schon seit Jahren, bevor ich
bei XR Brands anfing, aber sie hat sich trotz-
dem viel Zeit genommen, um sicherzustel-
len, dass ich gut zum Unternehmen passe

und mich dort wohl fihle. Sie hat ihre Hande
Uberall drin, in allen Bereichen, von der Pro-
duktentwicklung Uber den Vertrieb und das
Marketing bis hin zur Strategieplanung. Aber
was noch wichtiger ist: Rebecca steht daflr,
wie sich unsere Branche entwickelt hat.

Als junge, alleinerziehende Mutter machte
Rebecca eine erfolgreiche Karriere in der
Navy, schloss ihr Studium ab und fand

dann Glick und Erfolg in einer Branche, die
damals nicht annahernd so frauenfreundlich
war wie heute. Wie sehr sich das geandert
hat, sehen wir an der Zahl der weiblichen
FUhrungskrafte in unserer Industrie. Das

ist vielen Frauen wie Rebecca zu verdan-
ken, die hartn&ckig und erfolgreich waren
und die Branche ins richtige Licht gertckt
haben. Ich habe groBen Respekt vor ihr und
vor Frauen wie ihr, die die Entwicklung der
Erotikindustrie vorangetrieben haben.

Auf welche eigenen Erfolge bist du
besonders stolz?

Michael Guilfoyle: Ich flihre eine glickliche
und erfolgreiche Ehe und lebe ein ziemlich
'interessantes' Leben. Ich habe das gro-

Be Gluck, jemanden an meiner Seite zu
haben, der akzeptiert, dass ich wochenlang
verschwinde und gelegentlich sogar an
‘aufregenden’ Veranstaltungen in der gan-
zen Welt teilnehme. Ironischerweise war die

einzige Veranstaltung in der Erotikindustrie, >
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die sie je mit mir besucht hat, eine Venus
Show, als wir in der N&he von Berlin Urlaub
machten. Ich glaube, sie denkt, dass alle
unsere Veranstaltungen so wild sind, aber
sie ist trotzdem sehr verstandnisvoll.

Was gefallt dir an deiner Person beson-
ders gut?

Michael Guilfoyle: Ich denke, ich bin im
Allgemeinen freundlich. Ich versuche, den
Obdachlosen an der Ecke mit demseloen
menschlichen Respekt zu behandeln wie
einen CEO. Wir haben in den letzten Jahren
einige groBe Namen und Persdnlichkeiten
in unserer Branche verloren. Ich kann mich
nicht erinnern, dass in all den Gespréachen,
die zu Ehren dieser Personlichkeiten gefuhrt
wurden, irgendjemand darlber gespro-
chen hat, wie viel Geld sie verdient haben.

Es ging immer darum, welche Geflihle sie
uns entgegenbrachten. Daher hoffe ich, die
Menschen werden sich irgendwann wenigs-
tens an meine groBen freundlichen Umar-
mungen erinnern.

Welche Siinde kannst du nicht
vergeben?

Michael Guilfoyle: Gewalt im Allgemeinen,
aber insbesondere an jenen, die sich nicht
selbst verteidigen kdnnen - Kinder, Tiere
USW.

Was singst du unter der Dusche?

Michael Guilfoyle: Viele Menschen sind
oft Uberrascht zu erfahren, dass ich seit
fast 40 Jahren ein groBer Hip Hop Fan bin.
Also singe ich entweder Biggie oder einen
ahnlichen Song - oder ich singe eine super
kitschige Ballade. In der High School war
ich Sanger. Ich war schrecklich, habe aber
groBe Stiicke auf mich gehalten. Ich singe
also viel.

Wen wiirdest du wirklich niemals nackt
sehen wollen?

Michael Guilfoyle: Es scheint gehassig,
jemanden zu nennen. Der erste Name, der »
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mir einfiel, war Donald Trump. Das soll keine
politische Aussage sein, denn Biden wirde
ich auch nicht nackt sehen wollen. Packt
mich dich einfach auch auf die Liste...

Mit wem wiirdest du gerne ins Kino
gehen und welchen Film wiirdest du
wahlen?

Michael Guilfoyle: Ich bin total verknallt in
Ryan Reynolds. Er ist urkomisch, scheint
aber auch ein wirklich guter Mensch zu
sein. Wir wirden uns den kommenden
Film Deadpool 3 zusammen ansehen,
aber dabei nicht Handchen halten.

Ich liebe meine Frau.

Du bekommst einen Monat Urlaub. Wo
geht es hin?

Michael Guilfoyle: Inseln im Pazifik. Eine
der wenigen Gegenden, die ich noch nicht
besuchen konnte, aber das steht ganz oben
auf meiner Liste. Ich war noch nie auf Ha-
walii, was seltsam ist, weil ich mehrere Jahre
in Kalifornien gelebt habe und das von dort
ein recht haufiger Trip ist.

Du auf einer einsamen Insel... welche
drei Dinge nimmst du mit?

Michael Guilfoyle: Toilettenpapier, ein So-

larladegerat, ein iPad flr Musik und Bicher yp.
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Mit wem wiirdest du gerne einen Tag
deines Lebens tauschen?

Michael Guilfoyle: Richard Branson. Da ich
nicht in der Lage ware, innerhalb eines Ta-
ges groBBe Verédnderungen zu bewirken — so
wie wenn ich mich entschieden hatte, einen
Tag meines Lebens mit einem der wichtigs-
ten Politiker der Welt zu tauschen — wiirde
ich den Nervenkitzel genieBen, ein Leben zu
fUhren, das wohl nur 0,1% der Gesellschaft
fuhren. Branson scheint mir Ubrigens der
einzige zu sein, der dieses Leben wirklich zu
geniessen weil. Viele der anderen Super-
reichen scheinen wirklich murrisch und
griesgramig zu sein.

Was wiirdest du nie wieder im
Leben machen?

Michael Guilfoyle: Ein eigenes Boot
besitzen.

Welchen gut gemeinten Rat gibst du
unseren Lesern?

Michael Guilfoyle: Ich habe eng mit Leuten
zusammengearbeitet, die nichts hatten und
mit Leuten, die tber 10 Millionen Dollar im
Jahr verdienten. Es gibt zwei Dinge, Uber die
ich auf der Grundlage dieser Erfahrung viel
nachdenke. Keine Aufgabe ist unter deiner
Wirde. Die erfolgreichsten und angese-
hensten Menschen, mit denen ich zusam-
mengearbeitet habe, zdgerten nicht, den
Mull zu entsorgen - selbst wenn sie Leute
hatten, die das fUr sie erledigen. Was noch
wichtiger ist - und das ist ein Rat, den wir
alle schon oft gehort haben - Glick kommt
von harter Arbeit. Jeder wird rstaunt sein,
wie viel 'Glick' sich einstellt, wenn man sich
voll und ganz fUr eine Sache einsetzt. e
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