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Turbo®Tech 
Suspended entry rings  

provide additional suction

Suction control cap 
Dial in the level  
of suction you desire

BOOST 
BANG

BOOST 
BLOW

NEW  
FEATURES 

DETAILED ORIFICE 

CASE COLOR 

SKIN TONE
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Angel Russell, Sexpertin bei 
ProfessorSex.com, wirft ein 
Auge auf Innovationen und 
Produkte der letzten Monate  

The viballdo - Jerry Davies  
(Nadgerz Inc.) präsentiert  
den Nachfolger des balldo
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I N H A L T

Cheryl Sloane, Brand Director 
von überlube, erklärt, warum die 
Gleitgelmarke ihre Vertriebs- 
strategie in Europa ändert

Vom ‚Labor der Liebe‘ zu einem   
gewichtigen Sexual Wellness  
Unternehmen – Polly Rodriguez  
über die Erfolgsstory von Unbound

Sex Toy Testerin Cy Smash  
macht sich für ‚übergroße‘  
Plugs, Dildos und Dongs stark 

Melanie de Jonge stellt einen  
Neuzugang in Tongas Sortiment vor:  
die französische Marke Exsens 
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Europe‘s 1st choice 
for the erotic trade present:

www.erofame.eu

The international b2b trade 
fair for the erotic industry

Hannover Messe  
30539 Hanover  
Germany 
11.–13. October 2023
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Molly Murphy ldt Blogger, Vlogger, 
Produkttester, Influencer, Podcas-
ter und Autoren im Bereich Sexual 
Wellness zur Eroticon ein 

Wie steht es um 
Nachhaltigkeit im Sex 
Toy Markt? eLine hat 
bei Will Ranscombe 
(LOVE NOT WAR) 
nachgefragt 
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Stimulation bietet.“ Der 

Viballdo hat einen kürze-

ren Korb als der Balldo, 

so dass er viel besser an 

den Hoden des Trägers 

anliegt. Außerdem wird 

eine weichere und dehn-

barere Silikonformulierung 

verwendet, um das  

An- und Ausziehen zu erleichtern. 

Das Viballdo-Kit wird standardmäßig 

mit zwei ‚Abstandsringen‘ geliefert.  

„Die Abstandsringe haben uns  

die Augen geöffnet - wir haben  

von vielen Leuten gehört, die  

mehr als zwei, vielleicht sogar  

vier Ringe tragen, je nachdem,  

wie locker die Hodenhaut ist“,  

sagt Davies. Der Viballdo hat  

auch eine längere Spitze als  

der Balldo, was eine tiefere  

Penetration ermöglicht. Das  

Viballdo-Kit wird für Großhändler 

und Distributoren ab Ende  

Juni 23 erhältlich sein. Für  

Vertriebs- und Einzelhandels- 

anfragen senden Sie bitte eine 

E-Mail an sales@Nadgerz.com.

Die Kampagne und das neue  

Video sind hier zu sehen:  

https://www.indiegogo.com/ 

projects/the-viballdo-the- 

vibrating-balldo/x/22644797#/  

„Der Viballdo ist nicht nur die lang  

erwartete vibrierende Version des 

Balldo, sondern wir haben In den 

letzten 24 Monaten eine ganze Rei-

he von Verbesserungsvorschlägen 

unserer Kunden aufgenommen“, 

so Jerry Davies, CEO von Nadgerz. 

„Der Viballdo ist im Grunde die  

Krönung all dieser Verbesserungen - 

mit dem zusätzlichen Vorteil  

eines leistungsstarken Motors  

mit zehn Vibrationsprogrammen, 

der sowohl dem Träger als  

auch seinem Partner eine tiefe 

Nadgerz Inc. gibt bekannt, dass es seine zweite Indiegogo Crowdfunding 

Kampagne für ‚The Viballdo‘ gestartet hat - das Nachfolgeprodukt des 

viralen Hits ‚The Balldo‘ aus dem Jahr 2021.

06

N E W S

am 16. März 2ß23 ist 
Jacqueline Gold im Alter 
von 62 Jahren nach lan-
ger Krankheit verstorben. 
Ihr Name steht für den 
Aufstieg des britischen 
Erotikeinzelhändlers Ann 
Summers. 1981 begann 
sie in dem Unterneh-
men als Praktikantin. 
Seit 1993 führte sie die 
Geschicke des Unter-
nehmens als Geschäfts-
führerin, ab 2022 war 
sie dann Vorstandsvor-
sitzende. Sie trug stark 
zum Wachstum des 
Unternehmens bei, als 
sie das Konzept der Ann 
Summers Party einführte. 
Ihr Namen steht zudem 
für eine frauenfreundli-
chere Ausrichtung der 
Marke, der Expansion 
des Filialnetzes sowie der 
erfolgreichen Transfor-
mation der Ladenkette 
zu einem Multichan-
nel-Unternehmen. Gold 
hat großen Anteil daran, 
dass Sex Toys heute 
gesellschaftsfähig sind 
und unser Markt sich zu 
dem gewandelt hat, wie 
wir ihn heute kennen. 
Ihre Verdienste für unsere 
Industrie können gar 
nicht genug gewürdigt 
werden. 

In diesem Sinne,
Matthias Johnson 

Vorwort
Nadgerz startet  Crowdfunding-Kampagne für  den ‚Bal ldo‘  NachfolgerLiebe Leser,

 
The Viballdo

Schneider & Tiburtius Rubber Vertriebsgesellschaft mbH 
D-66787 Wadgassen-Hostenbach
T +49 6834 4006-0 . F +49 6834 4006-11
info@st-rubber.de

STRUBBI.COM

DAS 

ORIGINAL 

BeauMents  
Flexxio 
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BeauMents  
Flexxio 

Eine Art Ständer im Inneren des Toys 

ermöglicht es dem Benutzer, die perfek-

te Biegung zu wählen. Unter einer Schicht 

aus weichem Liquid Silicone bedeckt, ist 

dieser absolut nicht zu spüren. Das Mate-

rial machte es außerdem möglich, das Toy 

aus einem Stück zu fertigen und mögliche 

Nähte an der Oberfläche zu vermeiden. 

‚Moon Beam‘ leuchtet nicht nur im Dunkeln, 

sondern ändert auch seine Farbe von einem 

zarten Rosa zu einem hellen und attraktiven 

Gelb. Darüber hinaus ist ein wichtiges Merk-

mal des Dildos ein superstarker Saugnapf. 

Seine Größe - Länge 13,3cm. Durchmesser 

2,8cm. - ist ideal für die Stimulation der 

G-Zone und/oder der Prostata.

Lola Games‘ Linie der leuchtenden und farbwechselnden ‚Techno‘ Dildos wird jetzt durch ein super-

flexibles Dildos namens ‚Moon Beam‘ erweitert. 

 
Moon Beam
Neu von Lola Games
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10070 
The Gracious 
Buttplug 
RRP: €44,99 

10071 
The Charming 
Buttplug 
RRP: €44,99 

10072 
The Elegant 
Buttplug 
RRP: €44,99 

10073 
The Exquisite 
Buttplug 
RRP: €42,9

REMOTE CONTROL

SCALA-NL.COM
SALES@SCALA-NL.COM
+31 (0)24 202 2390

Der optimal geschwungene  

Rabbit Vibrator verwöhnt mit  

Vibrationen und Klopfimpulsen 

intensiv Vagina und G-Zone,  

während die Klitoris vom Vibro- 

Bunny verwöhnt wird. Für Abwechs-

lung bei der Dual-Stimulation sorgen 

10 Vibrationsmodi in der prallen 

Spitze, 10 pochend pulsierende 

Klopfmodi im strukturierten Schaft, 

sowie 10 Vibrationsmodi im flexiblen 

Klitoris-Stimulator mit beweglichen 

Öhrchen. Alle Funktionen sind  

bequem per Knopfdruck direkt  

Orgie Company stößt mit Lube  

Tube Cocktail, einer neuen Linie  

von wasserbasierten Gelen in den 

Größen 50ml und 100 ml, auf das 

Vergnügen an. Die Lube Tube 

Cocktail Gele sind dank sorgfäl-

tig hergestellter Inhaltsstoffe dem 

Geschmack berühmter Cocktails 

nachempfunden. Lube Tube  

Cocktail – Caipirinha; die klassische 

Mischung mit Limette und Cachaça. 

am Toy steuerbar – getrennt oder 

aufregend miteinander kombiniert. 

Drei leistungsstarke Motoren  

sorgen dabei für zuverlässige Kraft 

und Energie. Der Rabbit Vibrator ist 

angenehm flexibel im unteren Schaft 

und passt sich dadurch optimal dem 

Körper und den Bewegungen an. 

Er ist rundum aus Silikon mit seidig 

softer Oberfläche gefertigt, und lässt 

sich leicht einführen und komfortabel 

bespielen. Wiederaufladbar ist er  

mit beiliegendem USB Magnetic  

Charger-Ladekabel.

Lube Tube Cocktail – Pinã Colada: 

ein unvergleichliche Geschmacks- 

mischung aus Rum, Kokos-

nusscreme und Ananassaft.  

Lube Tube Cocktail – Strawberry 

Mojito: eine Erdbeervariante mit 

Rum und einem Hauch von Limet-

te und Minze. Lube Tube Cocktail 

– Sex On The Beach: Die Ge-

schmacksmischung aus Wodka, 

Pfirsichschnaps und Orangen.

Der ‚Thumping Rabbit Vibrator‘ ergänzt ab sofort das umfangreiche 

JAVIDA Sortiment des ORION Wholesale.

Rundum-Genuss mit dem ‚Thumping 
Rabbit Vibrator‘ von JAVIDA

Lube Tube Cocktail - Neu von Orgie

N E W S

Neu beim ORION Wholesale
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The international b2b trade fair for the erotic industry
Internationale b2b Fachhandelsmesse für den Erotikmarkt

Toys • Fashion • Pharmaceuticals • Consumables • Movies • Magazines

Toys • Mode • Pharmazeutika • Hil fsmit tel • Fi lme • Magazine

and much, much more

und vieles mehr

E u r o p e ' s  1 s t  c h o i c e  f o r  t h e  e r o t i c  t r a d e  p r e s e n t s :

Hannover Messe • 30521 Hannover • Deutschland

11.–13. Oktober 2023
Nur für Fachhändler. Eintritt frei.

die eroFame 2023 wird gesponsert von:
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Hannover Messe • 30521 Hannover • Deutschland

11.–13. Oktober 2023

Europas bedeutendste

Erotikfachmesse:

• Nur für Fachpublikum

• Freier Eintritt für 

registrierte Fachbesucher

• Konzentrierte 

Kundengespräche in 

Business-Atmosphäre

• Internationales markt- 

relevantes Ausstellerfeld

• Shuttle-Service zu den 

Partner-Hotels

• Catering für Ihre Kunden

• Einzigartiges 

Ausstellungsgelände in 

der Expo-Stadt Hannover

• Oktoberfest für alle 

Besucher und Aussteller

Contact:
mediatainment productions GmbH
eroFame GmbH
Große Kampstraße 3
31319 Sehnde
Germany

Tel:   +49(0)5138 60 220 – 0
Fax: +49(0)5138 60 220 – 29
info@erofame.eu
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Der flexible Vibrator verwöhnt mit 

tiefgehenden Vibrationen inten-

siv die Vagina und mit seiner kräftig 

hin und her nickenden Eichelspitze 

speziell die G-Zone. Gleichzeitig wird 

die Klitoris von dem Vibro-Stimulator 

mitverwöhnt, der sich in jede Rich-

tung biegsam perfekt der Lustzone 

anpasst. Die Nickbewegungen der 

Eichelspitze sind im Takt mit den 

Vibrationen im Schaft kombiniert 

und in 10 Modi steuerbar. Auch die 

Vibrationen des Klitorisstimulators 

bieten mit 10 Modi viel Abwechslung 

Als exklusiver Vertriebspartner für Doc 

Johnson in Europa freut sich SHOTS, 

bekannt geben zu können, dass die 

Produkte der ‚In A Bag‘ Linie liefer-

bar sind. 30 verschiedene Produkte 

werden in einer Tüte geliefert – eine 

bewusste Entscheidung des Un-

ternehmens, um Verpackungsmüll 

zu reduzieren. Zusammen mit Doc 

Johnson hat SHOTS die Kosten für 

jedes der 30 Produkte bewusst auf 

einem Einstiegspreisniveau gehalten, 

bei der Dual-Stimulation. Die Funk-

tionen in Schaft und Stimulator sind 

getrennt direkt am Toy bequem per 

Knopfdruck steuerbar. Der starke 

Motor sorgt dabei für zuverlässige 

Kraft und Energie. Rundum aus 

Silikon mit seidig softer Oberfläche 

gefertigt, lässt sich der raffinierte 

Doppelvibrator leicht einführen und 

passt sich biegsam und flexibel der 

Anatomie und den Körperbewegun-

gen optimal an. Wiederaufladbar ist 

er mit beiliegendem USB Magnetic 

Charger-Ladekabel. 

um den Konsumenten zu helfen, ihre 

neuen Lieblingsprodukte zu finden 

und gleichzeitig die Investitionen der 

Distributoren und Einzelhändler gering 

zu halten. Die Produkte werden in drei 

farblich unterschiedlichen Tüten an-

geboten: Grün für Produkte, die für 

Personen mit Vulva bestimmt sind, 

Blau für Produkte für Penisse und 

Gelb für Produkte, die von jedem ver-

wendet werden können, unabhängig 

von Geschlecht oder Genitalien. 

Der ‚Nodding Tip Vibrator with a bendable Clit Stimulator‘ ergänzt ab 

sofort das umfangreiche JAVIDA Sortiment des ORION Wholesale.

Flexibler Vibrator von  
JAVIDA für G-Zone und Klitoris

SHOTS vertreibt Doc Johnsons ‚In A Bag‘ Linie

N E W S

Neu beim ORION Wholesale
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Schneider & Tiburtius Rubber Vertriebsgesellschaft mbH 
D-66787 Wadgassen-Hostenbach
T +49 6834 4006-0 . F +49 6834 4006-11
info@st-rubber.de

STRUBBI.COM

POLYPOS 
   MASSAGER

•  Mit 7 Vibrations-Modi
• Weich
• Flexibel
• Wasserdicht 
• Wiederaufladbar
•  Einfache und  

komfortable Bedienung  
mit der Ein/Aus-Taste

NEU
Die Outfits für stilsichere Frauen sind 

aus hochwertigem Power-Wetlook 

im edlen, schwarzen Matt-Glanz. Das 

Material ist extrem elastisch, wes-

halb es nahezu keine Knickfalten am 

Körper hinterlässt und wie eine zweite 

Haut sitzt. Das Kleid mit aufregender 

Schnürung hat eine enge Schnittfüh-

rung mit offenen Schnürungen vorne, 

die für perfekte Passform variabel 

geschnürt werden. Im Rücken ist ein 

durchgehender 2-Wege-Reißver-

schluss, der sich von oben und unten 

öffnen lässt. Der Zip-Body  in eng 

anliegender Schnittführung hat einen 

praktischen, silberfarbenen 3-Wege- 

Reißverschluss, der vom Stehkragen 

bis tief runter in den Schritt führt. Die 

PRIVATE stellt die PRIVATE Pocket 

Pussy Reihe vor, die für ein intimes, 

diskretes Erlebnis allein oder gemein-

sam konzipiert ist. Die Masturbatoren 

sind exklusiv bei SCALA erhältlich 

und können ab sofort bestellt wer-

den. Männer können in die PRIVATE 

Pocket Pussy von Alexa Thomas, 

extra hohen Beinausschnitte setzen Po 

und Beine in Szene. Der hochelastische 

Langarm-Overall schmiegt sich an wie 

eine zweite Haut. Auch hier wieder in 

eng anliegender Schnittführung mit 

praktisch-erotischem, silberfarbenen 

3-Wege-Reißverschluss, der vom Hals 

durch den Schritt bis über den Po ver-

läuft und variabel verstellt gezippt wer-

den kann. Ein besonderer Hingucker ist 

das kurze, enge Kleid im schwarzen, 

edlen Mix aus zarter Spitze (Oberteil) 

und hochelastischem Power-Wetlook 

(Rockteil). Das Spitzen-Oberteil ist 

vorne komplett offen, genauso wie im 

Rücken. Auch die Seiten bleiben kom-

plett frei. Der Stehkragen-Neckholder 

hat einen Hakenverschluss im Nacken. 

Shaynna Love, Jayla de Angelis oder 

Julia de Lucia schlüpfen und diese 

beliebten Pornostars aus nächs-

ter Nähe ‚erleben‘. Die kompakten 

Masturbatoren sind aus hochwertigen 

Materialien gefertigt,  verfügen über 

eine weiche, realistische Textur und 

bieten ein lebensechtes Erlebnis.

Vier neue Outfits des Topseller-Labels „Noir Handmade“ sind ab sofort 

über den ORION Wholesale erhältlich. 

Umwerfend sexy Outfits  
von ‚Noir Handmade‘

PRIVATE veröffentlicht die neue Pocket Pussy Reihe

N E W S

ORION Wholesale
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Tel. +49 461 5040-308 · wholesale@orion.de
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VIELSEITIG 
EINSETZBAR

Soft touchWiederaufladbar Wasserbasiertes 
Gleitgel

FlexibelIntensitätVibration

12

Wärme-Effekt

Choose 
   and 
enjoy!

wand vibrator WITH 3 ATTACHMENTS

Soft touch  
        Silikon

GR_Anzeige_Kampagne_eLine_Couples_Choice_04_23.indd   1GR_Anzeige_Kampagne_eLine_Couples_Choice_04_23.indd   1 10.03.23   11:2010.03.23   11:20

In einem Mitte Februar veröffent-

lichten Artikel auf der Website der 

Zeitschrift werden pjur Analyse me! 

und pjur Back Door, zwei Silikon 

basierte Gleitgele, empfohlen. Da 

Analsex besonders bei Frauen 

immer beliebter wird, hat sich Marie 

Claire genauer mit dem Thema aus-

einandergesetzt und eine Liste von 

sieben Gleitgelen erstellt, die von 

verschiedenen Experten empfohlen 

werden. Von diesen ist Ruby Payne, 

Expertin für Sex und Beziehungen 

bei UberKinky, begeistert von pjur 

Analyse me!, da dessen Inhalts-

stoffe den Analmuskel entspannen, 

Die neue TABOOM Glow in the Dark 

Kollektion ist perfekt für Paare, die 

ein bisschen Aufregung ins Schlaf-

zimmer bringen wollen. Die Auswahl 

an rosa im Dunkeln leuchtenden 

Artikeln umfasst alles von Hand-

schellen, Halsbändern, Hogties  

ohne diesen jedoch zu betäuben.  

Auch die Konsistenz überzeugt:  

Das Gleitgel ist geschmeidig,  

aber nicht klebrig. Direkt daran  

anschließend berichtet Stacy  

Rybchin, die Gründerin CEO von  

My Secret Luxury, enthusiastisch 

von ihrem Lieblingsprodukt für 

Analsex – pjur Back Door. Aufgrund 

der hohen Konzentration von Silikon 

braucht man nur kleine Mengen 

dieses Gleitgels. Für Rybchin ist  

pjur einfach die beste Marke, wenn 

es um Analsex geht, denn die  

Produkte sind dermatologisch  

getestet und ohne Parfum. 

bis hin zu Paddles. Egal, ob ein 

gewagter Look für den nächsten 

Arbeit gesucht wird oder etwas Auf-

regendes für das nächste erotische 

Techtelmechtel im Schlafzimmer, 

TABOOM hat für alles eine passen-

de Lösung. Erhältlich bei SCALA. 

Die britische Ausgabe der Marie Claire wählte gleich zwei pjur Produkte 

unter die sieben besten Gleitgele für Analsex. 

Die britische Ausgabe der Marie Claire 
empfiehlt pjur Produkte

TABOOM fällt auf – auch im Dunkeln

N E W S

pjur  zwei  Mal  unter  den s ieben besten Gle itgelen für  Analsex
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CLITORIS & VAGINA
STIMULATION
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Tel. +49 461 5040-308 · wholesale@orion.de

ORION-WHOLESALE.com

0
55

23
30
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Dieses Toy ist für das befriedi-

gendstee Vergnügen konzipiert 

und geschaffen worden. Es hat eine 

abgerundete, ergonomische und 

spektakuläre Form mit einem zentralen 

Ring für eine bequeme und einfache 

Anwendung. No. TwentyFive eignet 

sich ideal für die Stimulation der Klito-

ris oder jedes anderen gewünschten 

Bereichs dank seiner neun Vibrations-

muster und neun Leckmodi. Er bietet 

einen leistungsstarken Motor mit 1,5 

Stunden Laufzeit. Die Vibrationsfunk-

Gemäß dem OTOUCH-Weg spielen 

Süßigkeiten und Sex eine ähnliche 

Rolle, um den Menschen zu Liebe 

und Freude zu verhelfen. Dafür hat 

OTOUCH nun Lollipop, das neueste 

Produkt der Vigor-Serie, entwickelt 

und veröffentlicht. Wie der Name 

schon sagt, imitiert dieses Produkt 

die Umrisse eines Lollis. Das helle, 

aber nicht grelle, lutscherähnliche 

Design bietet natürlich auch prag-

matische Funktionen. Im Gegensatz 

zu früheren OTOUCH-Produkten ist 

tion ist von der Leckzungenfunktion 

getrennt, so dass die stimulierende 

Zunge mit oder ohne Vibration genos-

sen werden kann. Action No. Twenty-

Five ist über via USB wiederaufladbar 

und besteht aus hochwertigem, wei-

chem und seidigem Silikon. Darüber 

hinaus ist das Toy IPX7 wasserdicht 

und sehr leise. Es ist in einer einfachen 

und eleganten schwarzen Geschenk-

box verpackt, die mit einer schwarzen 

Tasche für die richtige Aufbewahrung 

ausgeliefert wird.

Lollipop ein Toy für die Frau, das zwei 

Arten der Stimulation kombiniert: 

Saugen und Pulsieren. Der obere 

Teil dieses Produkts kann gedehnt 

werden, um die Klitoris zu berühren, 

dann kann ein 6-stufiger Sog erzeugt 

werden, um sie zu stimulieren. Der 

untere Teil, der so genannte ‚Lollipop 

Stick‘, ist ein Pulsationsvibrator mit 

einem 6-Stufen-Modus, der in die 

Vagina eingeführt werden kann.  

Die beiden Funktionen können  

gleichzeitig eingesetzt werden. 

Der No. TwentyFive Licking Tongue and Vibrating Clitoral Massager ist 

das neue Mitglied der Action Kollektion von International Lovecherry.

International Lovecherry  
erweitert die Action Kollektion

OTOUCH präsentiert Lollipop

N E W S

No.  TwentyFive L ick ing Tongue and Vibrat ing Cl i toral  Massager
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Die luxuriös schlanke und kontu-

rierte Spitze wölbt sich elegant 

zur Klitoris hin und sorgt für eine 

stärkere Stimulation und intensivere 

Orgasmen. ‚Robin‘ ist ein perfekter 

Vibrationsring für Paare dank seines 

cleveren und flexiblen Kopfes, seines 

strukturierten Stimulators und des 

Rings. Sein Motor ist stark genug, um 

sein Glied vollständig zu stimulieren, 

während er ihre winzige empfindliche 

Stelle streichelt, was zu multiplen 

Buttocks erweitert die Kollektion um 

vier neue rosarote Butt Plugs: The 

Gracious, The Charming, The Elegant 

und The Exquisite. Die Buttplugs 

sind aus einem einzigartigen, dop-

pelschichtigen Silikonmaterial herge-

stellt, das sich seidig-weich anfühlt 

und fantastisch aussieht. Die neuen 

Plugs sind hypoallergen und wasser-

Orgasmen für Paare führt.Features:  

7 Vibrationsmodi, superstarker Motor, 

Penisstimulation, Stimulation der 

Klitoris, kompatibel mit Watchme 

Wireless Technology (Uhr mit Fern-

bedienung nicht im Lieferumfang 

enthalten), USB aufladbar, IPX7 

wasserdicht, superweiches Silikon, 

körperverträgliches Material, frei von 

Phthalaten, kostenloses Waterfeel 

Neutral Lube 6 ml im Lieferumfang. 

‚Robin‘ ist bei Dreamlove erhältlich. 

dicht. Der via USB wiederaufladbare 

Akku ermöglicht bis zu einer Stunde 

ununterbrochene Laufzeit und alle vier 

Designs versprechen, beim Einsatz 

alle wichtigen Hotspots zu treffen. 

Dank des leistungsstarken Designs, 

den speziellen Funktionen und den 

hochwertigen Materialien bietet die 

Linie ein vergnügliches Erlebnis. 

Der neue „Robin“ Ring von Treasure, einer eleganten und sinnlichen  

Marke, die sich anschickt, in den kommenden Jahren die Welt der  

Sexualität und Sinnlichkeit zu revolutionieren, kombiniert einen Cockring 

mit der Stimulation der Klitoris und sorgt dafür, dass die Nutzer ein  

unglaubliches Erlebnis mit ihrem Partner teilen können.

 
Dreamlove bringt ‚Robin‘ auf den Markt

Neuzugänge von Buttocks by TOYJOY  
sind ab sofort bei SCALA erhältlich

N E W S

Ein neuer  v ibr ierender  Ring von Treasure
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Salbei und Meersalz haben eine ent-

spannende und verjüngende Wir-

kung, Orangenblüte hat verführerische 

Eigenschaften. Die Massagecremes 

sollen den Körper entspannen und 

beruhigen. Die mit Kokosnuss- und 

Mandelöl hergestellten und mit den 

Vitaminen A und E angereicherten 

Sensual Massage Creams sind für alle 

Hauttypen geeignet, perfekt für sanfte 

Massagebewegungen und ideal für die 

Anwendung allein oder zu zweit. Sie 

sind mit Ölen und Elektrolyten angerei-

chert, um die Haut zu nähren und zu 

pflegen. Alle drei Massagecremes sind 

vegan und können als tägliche Lotion 

verwendet werden. Die Tuben sind aus 

ST RUBBER freut sich über Zuwachs 

in der Lingerie-Produktkategorie! 

Die Marke KOTEK ist ab sofort neu 

verfügbar. Das Sortiment umfasst 12 

Strümpfe & Strapsstrümpfe in den 

Größen S/M und L/XL. Besonders die 

erstklassige Qualität und die fantasti-

Bioharz/Biokunststoff hergestellt, um 

nachhaltiger zu sein und den Kohlen-

stoff-Fußabdruck zu reduzieren. simply 

Brown Sugar, Passion Fruit und Pear 

flavoured lubricants sind für diejeni-

gen, die eine köstliche Art des oralen 

Vergnügens suchen. Die aromatisierten 

Gleitmittel von Wicked Sensual Care 

sind auf Wasserbasis, komplett essbar 

und in verschiedenen verlockenden 

Geschmacksrichtungen erhältlich. 

Sie werden aus den feinsten Zutaten 

hergestellt und leicht mit Stevia gesüßt. 

Jedes Produkt wurde so entwickelt, 

dass es erstaunlich geschmeidig ist, 

besonders lange hält und niemals 

klebrig wird. 

schen Schnitte wissen zu über- 

zeugen. Bei weiteren Rückfragen  

hilft Ihnen gerne der Kundenservice 

von ST RUBBER unter der  

Telefonnummer 06834 4006-0  

oder besuchen Sie einfach den  

Online Shop: www.strubbi.com

Wicked hat seine Produktpalette um drei besonders reichhaltige  

Massagecremes erweitert, die bei Tonga in erhältlich sind: Orangenblüte 

+ Patchouli, Salbei + Meersalz und Stripped + Bare. Die ersten beiden 

sind mit natürlichen Inhaltsstoffen parfümiert, die dritte ist parfümfrei.

Neue Wicked Massagecremes und  
Wicked Geschmacksrichtungen

KOTEK neu bei ST RUBBER

N E W S

Erhält l ich bei  Tonga
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Die oben gestellte Frage mit einem 

einfachen Ja oder Nein zu beant- 

worten, wird der Sache, über die wir 

hier reden, nicht gerecht, denn es gibt 

unterschiedliche Wege zum Ziel zu 

kommen. Wer sich für die Kooperation 

mit einer PR-Agentur entscheidet, die 

ihre Wurzeln im Mainstream hat, setzt 

darauf, dass diese nicht nur ihr 

Handwerk versteht, was natürlich eine 

Voraussetzung für eine fruchtbare 

Zusammenarbeit ist, sondern dass die 

Agentur einen Zugang zu den 

Mainstreammedien besitzt, also 

Kontakte zu entsprech-enden 

Journalisten und Redakteuren in 

großen Verlagshäusern, TV-Sendern 

etc. hat. Es geht schließlich darum,  

ein Massenpublikum mit Sex Toys 

oder anderen Themen rund um  

Sexual Wellness anzusprechen, zu 

erreichen und für die Zukunft noch 

empfänglicher zu machen. Dafür  

muß die ‚Sex Toy Blase‘ zwingend 

verlassen werden und der Blick über 

den Tellerrand hinausgehen. Die 

oftmals langjährigen Erfahrungen in 

der Zusammenarbeit dieser Agenturen 

mit Medien aus dem Mainstream sind 

nicht zu unterschätzen und besonders 

von großem Wert wenn wir über eine 

Kommunikation sprechen, die Themen 

beinhaltet, die für den einen oder 

anderen noch heikel sind, wie zum 

Beispiel Sex Toys. Wer nun mit dem 

Einwand kommt, dass diese 

Agenturen unseren Markt und seine 

Produkte nicht kennen, dem sei 

gesagt, dass wir hier nicht über 

Hexenwerk reden, sondern über einen 

Markt, der sich – so hört man oft- von 

anderen Märkten nicht unterscheidet. 

Im Grunde lässt sich es vielleicht so 

auf den Punkt bringen: PR-Agenturen 

aus dem Mainstream bieten den 

gleichen Service wie die, die ihre 

Wurzeln in unserer Industrie haben, 

aber sie haben mehr Möglichkeiten. 

Wo ist der geeignete 

Partner für die Kommu-

nikation über Sex Toys zu 

finden? Unserer Industrie 

mangelt es nicht an 

Experten für diese Auf-

gabe, die zudem unseren 

Markt in und auswendig 

kennen, oder bieten 

sich durch marktfremde 

PR-Agenturen besse-

re Möglichkeiten, den 

Kampf um die Aufmerk-

samkeit im Mainstream 

zu gewinnen? 

F E A T U R E

Das Ringen um 
die Aufmerksamkeit
Sol l ten  Sex  Toy  Unte rnehmen  au f  PR-F i rmen  aus  dem Ma ins t ream se t zen?

Ja

Matthias Johnson, 
Chefredakteur

F E A T U R E
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Nein

Das Ringen um 
die Aufmerksamkeit

Colleen Godin, 
EAN U.S. Korrespondentin

Wer eine PR-Agentur aus dem Mainstre-

am damit beauftragt, die gesamte Kom-

munikation abzuwickeln, wettet darauf, 

dass – um es bildlich auszudrücken – ein 

guter Dame-Spieler ebenso gut Schach 

spielen kann. Sicher, für einen Außenste-

henden mögen die Spiele ähnlich ausse-

hen. Einem Meister des Damespiels fällt es 

möglicherweise sogar leichter, Schach zu 

lernen, aber das macht ihn nicht über 

Nacht zum Großmeister. PR-Firmen aus 

dem Mainstream denken, sie kennen und 

verstehen unsere Branche, weil sie sich 

mit PR auskennen. Sie glauben, dass alle 

Tipps, Tricks und Regeln des Mainstreams 

auch hier gelten. Sie denken, der Grund, 

warum Sex Toy Marken so viele Probleme 

mit der Werbung haben, liegt darin, dass  

diese Marken einfach nicht das tun, was 

Mainstream-Marken tun. Aber am Ende ist 

das alles nur der Griff nach einem Stück 

des Kuchens, sprich nach einem Teil der 

milliardenschweren Sex Toy Industrie. Wer 

eine  PR-Firma aus dem Mainstream damit 

beauftragen, sich um alle Kommunikati-

onsmaßnahmen zu kümmern, vergisst, 

dass die, die jahrelange Erfah-

rung in der Sex Toy Branche 

vorweisen können, am Ende 

mehr vom Thema und vom 

Markt verstehen als jeder 

Mitarbeiter der PR-Firmen aus 

dem Mainstream. Wer sich nicht 

speziell auf den Bereich Sexual 

Wellness konzentriert, ist 

einfach nicht auf der Höhe. Als 

Journalistin habe ich die Erfahrungen 

gemacht, dass ich Mitarbeiter dieser 

PR-Firmen oft mit meinen Fragen verwirre, 

weil ich mehr über die Branche und sogar 

über ihren Kunden weiß als sie selbst. 

Darüber hinaus haben viele von ihnen die 

gleiche Persönlichkeit eines Immobilienma-

klers oder Autoverkäufers – ohne diesen 

jetzt zu nahe treten zu wollen - aber sie 

sind keine leidenschaftlichen Fachleute, 

die die Feinheiten unserer Branche 

verstehen. Es gibt so viele erfahrene 

PR-Profis in unserer Branche, die mit 

Passion dabei sind und wahre Insider sind, 

warum sollte also jemand Geld für einen 

ahnungslosen Außenseiter ausgeben? 
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F E A T U R E

Was pjur als Partner ausmacht 

Schon seit Jahren bietet pjur ein 

weitreichendes Portfolio an Leistungen 

an, das immer wieder auf Tauglichkeit 

und Erfolg geprüft, gegebenenfalls 

angepasst und erweitert wird. Darum 

kümmert sich nicht nur ein interna-

tional erfahrenes Sales-Team, sondern 

auch das pjur SMarketing-Team. Dies 

ist eine Besonderheit, die pjur vor zwei 

Jahren ins Leben gerufen hat: Jeder 

Sales-Mitarbeiter arbeitet eng mit 

einem Marketing-Manager zusammen, 

um so Kunden individuell und markt-

gerecht betreuen zu können. Diese 

Teams planen mit den Händlern unter 

anderem Promotions und besondere 

Events.

Worauf sich Händler bei pjur 

verlassen können:  

Vertrauen und Kommunikation 

auf Augenhöhe: pjur setzt bei der 

Zusammenarbeit auf enge und lang-

jährige Partnerschaften, die durch 

intensive Betreuung durch die Sales- 

und SMarketing-Teams gewährleistet 

werden. Dafür werden in regelmäßi-

gen Abständen online Meetings 

abgehalten, um Absprachen zu 

treffen und den Kunden über aktuelle 

Entwicklungen auf dem Laufenden 

zu halten. Darüber hinaus besuchen 

die verantwortlichen pjur Mitarbeiter 

regelmäßig die Kunden vor Ort, wie 

beispielsweise Katrin Kühnrich, Senior 

Key Account Managerin Sales, und 

Sabrina Singh, Marketing Managerin 

bei pjur im letzten November. Beide 

waren zwei Wochen in Australien 

und haben Geschäfte vor Ort und 

die Hausmesse des Exklusivpartners 

Sugar & Sas besucht. Beratung und 

Kundenbetreuung bekommt so einen 

persönlichen und individuellen Touch. 

Expertise: pjur ist einer der wenigen 

MDR zertifizierten Medizinproduk-

tehersteller. Somit sind nach MDR 

Regularien pjur Gleitgele zertifizierte 

Medizinprodukte der Klasse IIb und 

Wer bereits mit pjur 

zusammenarbeitet, 

kann es bestätigen: Der 

Hersteller von Premi-

um Gleitgelen setzt auf 

starke Partnerschaft und 

bietet nicht nur Distri- 

butoren, sondern auch 

Einzelhändlern viele Leis-

tungen, um noch attrak-

tiver für Kunden zu sein 

und so bessere Umsätze 

zu erzielen. Dabei bietet 

pjur vielseitige Angebote, 

die in enger Absprache 

mit den Distributoren und 

Händlern erarbeitet und 

umgesetzt werden.

Vor te i l e  n i ch t  nu r  fü r  D i s t r i bu to ren ,  sonde rn  auch  fü r  E inze lhänd le r

pjur setzt auf starke Partnerschaften
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dürfen auch nach der Übergangsfrist 2024 

weiterhin unter dem Prädikat Gleitgel ver-

kauft werden. Darüber hinaus schult pjur 

seine Sales- und Marketing-Mitarbei- 

ter zu MDR zertifizierten ‘medical product 

advisors’. Dadurch können Distributoren 

als auch Einzelhändler kompetent und 

ganzheitlich in den neuen Regularien  

beraten werden. 

Schulungen: Diese Expertise gibt pjur 

an seine Partnerdistributoren weiter, 

damit diese den Einzelhändlern und diese 

wiederum den Kunden die bestmögliche 

Beratung zur Verfügung stellen können. 

Außerdem können Distributoren auch 

direkten Kontakt zwischen ihren Einzel-

händlern und dem pjur Team herstellen, 

damit diese direkt geschult werden – 

entweder vor Ort im Laden oder online. 

Auch während der Corona-Pandemie war 

pjur dieser intensive Kontakt wichtig und 

organisierte daher regelmäßig digitale  

Treffen und Schulungen. 

Verfügbarkeit: Egal ob es um Produkte 

oder Marketing-Material geht, pjur hat 

immer ausreichende Mengen auf Lager. 

Infolgedessen erhalten Einzelhändler 

leicht und schnell die gewünschte Ware 

und entsprechende Dekoration. Ein 

schönes Beispiel ist dafür das Museum 

of Sex in New York: Jedes Jahr wird 

dessen Schaufenster zum Pride-Month 

mit dem neuesten POS-Material von pjur 

geschmückt. Und auch in Bezug auf 

Warenpräsentation ist pjur immer ganz 

aktuell: Das neue Premium Gleitgel pjur 

INFINITY wird direkt mit hochwertigen 

Leuchtdisplays gelistet. Händler können 

somit das hochwertige Produkt passend 

in Szene setzen, wie unter anderem bei 

Exklusivpartnern in Schweden oder in der 

Schweiz zu sehen ist.
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F E A T U R E

Benefi t from extra discount on Pjur premium 
intimate products from April 10 to April 21. Discover over 70 different Pjur product at a lower rate

We’ve
got you
lubed.

on the full assortment of Pjur

10%
DISCOUNT

www.one-dc.com
SCAN OR VISIT

Phoenixweg 6  |  9641 KS Veendam  |  the Netherlands
+31 (0) 598 690 453  |  sales@one-dc.com  |  www.one-dc.com

WWW.ONE-DC.COM
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I N T E R V I E W

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  0 4 / 2 0 2 3

Wir haben 2022 viele Schritte in Rich-

tung mehr Nachhaltigkeit im Sex Toy 

Markt gesehen. Wie bewertest du 

diese Entwicklung? Reichen sie aus? 

Kann noch mehr getan werden? 

Will Ranscombe: Das Wichtigste 

bei der Nachhaltigkeit ist, dass alle, 

die kleine Veränderungen vornimmt, 

gemeinsam einen großen Unterschied 

ausmachen können, und das ist es, 

was wir in der Branche zu sehen 

beginnen: kleine Schritte. Und während 

diese kleinen Schritte auf jeden Fall 

anerkannt und gelobt werden sollten, 

gab es auch einige offensichtliche Fälle 

von Greenwashing und Marken, die 

das Thema Nachhaltigkeit nutzen, um 

ihre Verkäufe anzukurbeln, während 

sie in Wirklichkeit nur Vibratoren von 

der Stange aus chinesischen Fabriken 

kaufen. Als so, wie wir es in Modein-

dustrie sehen. Die Sex Toy Industrie hat 

noch einen weiten Weg vor sich und 

es kann natürlich immer noch mehr 

getan werden - das wird auch immer 

so bleiben. Dennoch ist es ein offen-

kundiger Fortschritt, wenn eine Marke 

ihre Verpackungen reduziert und, wenn 

möglich, FSC-Recyclingkarton ver-

wendet und Behandlungen mit Farbe 

etc. vermeidet, die eine Recycling der 

Verpackung verhindert. 

Dass die Notwendigkeit für eine Veränderung unseres Marktes 

in Richtung Nachhaltigkeit gegeben ist, steht außer Zweifel 

und so ist es durchaus mehr als positiv zu bewerten, dass 

viele Unternehmen ihren Teil zu einem ‘grünen’ Wandel be-

itragen. Wo aber stehen wir genau? Und wird das Thema 

Nachhaltigkeit unseren Markt bald noch stärker beeinflussen? 

Fragen, die eLine mit Will Ranscombe, Geschäftsführer und 

Mitgründer von LOVE NOT WAR, zu klären versucht. 

“Letztlich geht es darum, nicht nachhaltige 
Produkte durch nachhaltige Produkte zu ersetzen.“
Nachha l t i gke i t  im  Sex  Toy  Mark t   -  E in  S ta tusbe r i ch t  m i t  Wi l l  Ranscombe 
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Wenn wir nur auf die Produktentwick-

lung blicken, erscheint es so, als werden 

die Produkte, die als nachhaltig ange-

priesen werden, häufig als bloße Alter-

native zu herkömmlichen Produkten 

vermarktet. Ist das der richtige Weg? 

Will: Letztlich geht es darum, nicht 

nachhaltige Produkte durch nachhaltige 

Produkte zu ersetzen. Solange die 

Funktionalität und das gewünschte 

Ergebnis bei der Verwendung des 

Produkts dasselbe ist, kann es nicht 

schaden, sie als Alternativen zu vermark-

ten. Es wäre jedoch besser, wenn auch 

Innovationen ins Spiel gebracht werden 

könnten, um nicht nur eine Alternative, 

sondern ein Upgrade anzubieten.

Was auffällt ist, dass die Wege, die 

von den Unternehmen und Marken 

beschritten, um nachhaltiger zu 

agieren, sehr verschieden sind. Fehlt 

 so etwas wie bindende Standards in 

Bezug auf Produktions- und 

Herstellungsweise, Materialherkunft 

und -beschaffenheit, Arbeitsbeding- 

ungen, Sozialverträglichkeit, Umwelt- 

und Ressourcenschonung? 

Will: Im Idealfall gäbe es eine ISO-ähnliche 

Norm, an die sich die Unternehmen halten 

könnten. Bei LOVE NOT WAR wird jedes 

Material, das wir verwenden und von dem 

wir behaupten, dass es nachhaltig ist, von 

einer dritten Partei überprüft. Wäre es nicht 

großartig, wenn Groß- und Einzelhändler 

die Marken, die sich auf Nachhaltigkeit 

berufen, auffordern würden, diese auch zu 

belegen? Lovehoney tut dies - und dafür 

wir loben sie sehr. 

Wie stark hat deiner Meinung nach das 

Thema Nachhaltigkeit die Kaufentschei-

dungen der Konsumenten im Sex Toy 

Markt des letzten Jahres beeinflusst? 

Welchen Stellenwert besitzt Nach-

haltigkeit in Vergleich zu anderen Fak-

toren (Design, Material, Funktionalität, 

Marke, Preis etc.)?

Will: Ich würde sagen, dass das Thema 

Nachhaltigkeit die Kaufentscheidungen 

der Verbraucher in unserer Branche stark 

beeinflusst hat. Der Beweis dafür ist, dass 

unsere Umsätze von Quartal zu Quartal 

exponentiell gestiegen sind. Es muss je-

doch gesagt werden, dass Nachhaltigkeit 

zwar wichtig ist, die Produkte selbst aber 

auch großartig sein müssen und zwar zu 

einem Preis, den der Kunde zu zahlen 

bereit ist, wenn wir in diesem Bereich 

etwas bewirken wollen. Für die Umwelt ist 

es wahrscheinlich schlimmer, wenn eine 
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Marke ein durchschnittliches Produkt auf 

den Markt bringt, das zwar ‘nachhaltig’ 

ist, aber nicht richtig funktioniert, denn das 

erzeugt dann letztlich nur Abfall.

Ist damit zu rechnen, dass das Bestre-

ben nachhaltiger zu agieren, bei den 

Konsumenten dieses Jahr und darüber 

hinaus weiter wachsen wird? 

Will: Ja, das würde ich so sagen. Da 

wird auch immer mehr passieren, da es 

immer mehr Anreize – auch finanzielle - für 

mehr Nachhaltigkeit gibt. Meine Frau zum 

Beispiel ist Designchefin bei einer großen 

Marke für Outdoor-Bekleidung, wo es 

eine große Initiative zur Reduzierung von 

Verpackungen gibt, um der britischen 

Regierung und ihrer geplanten Verpack-

ungssteuer zuvorzukommen. Initiativen wie 

diese werden die Marken auf dem Weg zur 

Nachhaltigkeit weiter vorantreiben.

Besteht bei dir die keine Sorge, dass 

das Thema Nachhaltigkeit bei den  

Konsumenten aufgrund der gegen- 

wärtigen Krise an Schwung verliert?  

Ist es möglich, dass die steigenden 

Lebenshaltungskosten die Eiinkauf-

sentscheidung der Konsumenten 

dahingehend beeinflusst, dass sie 

verstärkt auf erschwinglichere Produkte 

setzen, die nicht nachhaltig sind? 

Will: Diese Argumentation geht davon 

aus, dass nachhaltige Produkte für den 

Verbraucher teurer sind. Das kann zwar 

in einigen Fällen zutreffen, aber wenn die 

Designstrategien und Nachhaltigkeits- 

strategien von Marken übereinstimment, 

muss das nicht der Fall sein.

Bei LOVE NOT WAR haben wir unsere 

Strategie ‘ein Akku für mehrere Köpfe’ 

eingeführt, nachdem wir herausgefunden 

hatten, dass wir durch das Weglassen des 

Akkus den Kunden einen Mehrwert bieten 
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können, da zwei Toys deutlich weniger 

kosten als zwei Toys eines vergleichbaren 

Wettbewerbers. Um noch einmal auf die 

Verringerung der Verpackung zurückzu-

kommen, mit der schnell und einfach ein 

Fortschritt zu erzielen ist: wenn die Gold- 

folie und die äußere Umhüllung der Ver-

packung weglassen werden, können bis 

zu einen Dollar bei den Herstellungskosten 

einsparen - bei den Gewinnspannen, die 

Einzelhändler in unserer Branche verlangt, 

kann das für den Kunden eine Einsparung 

von sieben Dollar bedeuten.

Es heißt ja immer, dass man Trends 

setzen soll, statt ihnen hinterherzuren-

nen. Wie kann der Markt ‘vor die Welle’ 

kommen? 

Will: Wie ich schon sagte, gibt es immer 

etwas zu verbessern und Dinge, die wir 

auch verbessern können. Bei LOVE NOT 

WAR werden wir uns nie zufrieden geben, 

sondern sind ständig bestrebt, unsere 

Marke und die Branche insgesamt zu 

verbessern. Wir schauen uns immer die 

Materialien an, die wir verwenden,  

versuchen, nachhaltigere Optionen zu 

finden, analysieren die Prozesse, die wir 

haben, und wie alles in allen Bereichen des 

Unternehmens läuft. Davon abgesehen, 

braut sich im LOVE NOT WAR Labor  

einiges zusammen… es bleibt spannend.
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überlube setzt in Europa ab sofort 

auf eine Vertriebsstrategie, die 

vorsieht, mit dem Einzelhandel 

direkt zu arbeiten. Warum  

kommt dieser Schritt jetzt?

Cheryl Sloane: Dieser große Schritt  

ist Teil der globalen Strategie von 

überlube. Überlube hat in den USA 

schon immer direkt mit Einzel- 

händlern zusammengearbeitet. Wir 

haben versucht, unsere Strategie  

für den EU-Markt zu ändern und 

obwohl wir eine erfolgreiche Markt- 

einführung über Distributoren  

In den USA arbeitet überlube  

seit Jahren erfolgreich direkt mit 

dem Einzelhandel zusammen,  

setzte aber für den Einstieg in  

den europäischen Markt auf die  

Kooperation mit Distributoren.  

Und auch wenn die Marke mit  

dieser Strategie in Europa durch- 

aus positive Ergebnisse erzielen 

konnte, steht eine Veränderung  

an – überlube wird nun auch in  

Europa direkt mit Einzelhändlern 

arbeiten. Cheryl Sloane, Brand 

Director von überlube, erklärt  

die Gründe für diesen Strategie- 

wechsel in einem Interview. 

“Dieser Strategiewechsel wird eine engere Verbindung 
zu unseren Einzelhandelspartnern ermöglichen.”
über lube  ände r t  se ine  Ve r t r i ebss t r a teg ie  fü r  den  eu ropä i schen  Mark t

Cheryl Sloane, Brand 
Director überlube 
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hatten, fühlte sich das für uns nicht  

authentisch oder markenecht an. Wir  

haben den Wert unserer Beziehungen zu 

den Kunden hier in den USA erkannt und  

beschlossen, dies in anderen Märkte zu 

wiederholen. Durch unsere Partnerschaft 

mit Gisele International haben wir mehr 

über den Markt und das Potenzial von 

überlube in Europa gelernt. Das jährliche 

Wachstum hat uns bestätigt, dass die 

europäischen Kunden für unser Produkt 

empfänglich sind und dass überlube in  

Europa zu einem unverzichtbaren Produkt 

für das Schlafzimmer geworden ist. Unsere 

Einzelhändler sind unsere besten Für- 

sprecher und unsere Priorität war es  

immer, ihre volle Zufriedenheit durch  

eine sorgfältige Auswahl der Vertriebs- 

kanäle und eine kluge  Preis- und  

Marketingstrategie zu gewährleisten.

 

Was erwartet ihr euch von diesem Schritt? 

Welche Hoffnungen und Erwartungen 

verbindet ihr damit?

Cheryl: Überlube hat sich immer für  

Markenwachstum eingesetzt, auch in  

Europa. Vom ersten Tag an haben wir  

uns bei den Aufsichtsbehörden regis- 

triert und verfolgen einen langfristigen,  

schrittweisen Ansatz, um weltweit  

Geschäfte zu machen. Dies ist die  

nächste logische Stufe für unsere  

globale Marke. In den USA verwalten  

wir alle Aspekte unseres Geschäfts von  

unserem Hauptsitz aus: Produktion,  

Verkauf, Vertrieb und Kundendienst.  

Wir strecken unsere Fühler aus, behalten 

aber die Zentralisierung bei, die schon 

immer Teil unserer Mission war. 

Mit der Gründung einer europäischen  

Niederlassung übernehmen wir die  
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regionale Verantwortung für unsere  

Marke, die wir pflegen und ausbauen 

werden. Wir freuen uns darauf, eng mit 

unseren Einzelhändlern zusammenzuar-

beiten, Workshops, Veranstaltungen und 

Marketingaktivitäten zu organisieren und 

unser Produkt in die Hände von immer 

mehr Menschen, einschließlich medizi- 

nischem Fachpersonal, zu geben. 

Es gibt nichts Wirkungsvolleres als 

Mund-zu-Mund-Propaganda. Gemein- 

sam mit unseren Einzelhändlern werden  

wir den Bekanntheitsgrad der Marke  

als Premium-Gleitmittel steigern. Wir 

werden weiterhin das Leben der  

Menschen glücklich machen und  

sexuelle Wellness in der Gesell- 

schaft normalisieren.

Wie werden eure Kunden aus dem 

Einzelhandel von der neuen  

Strategie profitieren? 

Cheryl: Dieser Strategiewechsel wird eine 

engere Verbindung zu unserer Mission und 

unseren Einzelhandelspartnern ermögli-

chen. Die Einzelhändler werden Zugang 

zum gesamten Produktsortiment, zu 

kostenlosen Mustern, zu Produkten für ihre 

Marketingaktivitäten und zu maßgeschnei-

derten Produkten erhalten und gleichzeitig 

eine gesunde Markenpräsenz in ihrem  

Gebiet haben. Die Markteinführungszeit 

wird ebenfalls verkürzt, da die neuen  

Produkte schneller verfügbar sind und  

ein direkter Zugang zur Marke besteht.

Viele Einzelhändler kaufen ihre  

Produkte beim Großhandel oder bei  

Distributoren – und das aus gutem  

Grund. Macht ihr euch keine Sorgen,  

Kunden durch die Umstellung eurer  

Vertriebsstrategie zu verlieren? 

Cheryl: Wir sind uns der Vor- und 

Nachteile dieser Strategie durchaus 
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bewusst. Viele Einzelhändler ziehen es 

vor, bei Distributoren zu bestellen, da sie 

dadurch mehr Flexibilität beim Einkauf und 

in bestimmten Fällen bessere Konditionen 

erhalten. Wir verstehen, dass die Bestel-

lung von überlube direkt bei uns bedeutet, 

dass man sich mit einem zusätzlichen 

Lieferanten auseinandersetzen muss, 

aber wir sind zuversichtlich, dass diese 

anfängliche Zeitinvestition mit umfas-

sender Unterstützung durch die Marke 

und einem höheren Umsatz belohnt wird. 

Wahrscheinlich werden wir auf dem Weg 

dorthin einige Einzelhändler verlieren,  

aber wir glauben auch, dass wir schließ- 

lich mit den Einzelhändlern zusammen- 

arbeiten werden, mit denen wir zusam-

menarbeiten wollen, da sie unsere Vision 

und unser Engagement für sexuelle  

Gesundheit und Wellness teilen.

Wie wird die Unterstützung des Einzel-

handels in Zukunft aussehen? Welche 

Ideen und Pläne habt ihr, den Erfolg  

der Einzelhändler zu maximieren? 

Cheryl: Unser Hauptaugenmerk liegt 

derzeit darauf, unseren Kunden in der EU 

unseren optimierten Onboarding- und 

Bestellprozess vorzustellen. Wir freuen 

uns über unsere verstärkte Präsenz in der 

Region und den persönlichen Kontakt zu 

unseren Einzelhändlern. Das Wachstum 

der Marke überlube basiert auf Information 

und Aufklärung sowie unserem Engagement  

rund um unsere führende Stellung im Markt. 

Unser in der EU ansässiges Team – Gisele 

International - steht unseren Kunden mit vol-

lem Engagement zur Seite und geht auf ihre 

Bedürfnisse ein. Weitere Fragen sind bitte an  

purchase.eu@uberlube.com zu richten. 

eroFame 2022: überlube 
und Gisele International  
feiern gemeinsam den 
Gewinn des EAN Awards 
‚Lubricant Brand of  
the Year‘
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Kannst du etwas über die  

Historie von ‘Unbound’ erzählen? 

Was genau hat zur Gründung  

von ‘Unbound’ geführt?

Polly Rodriguez: Unbound wurde 

von Sarah Jayne Kinney und mir 

gegründet. Wir haben uns 2014 

in New York kennengelernt, sind 

aber beide im Mittleren Westen der 

USA aufgewachsen. Jede von uns 

hatte ihre eigenen Erfahrungen beim 

Einkaufen von Sex Toys gemacht 

und fühlte sich uniformiert und 

auch eingeschüchtert. Wir waren 

der Meinung, dass der Welt ein Ort 

fehlte, an dem man lustige und in-

klusive Gespräche über Sex führen 

konnte, und machten uns auf den 

Weg, diesen Ort zu schaffen. Seit 

der Gründung hat sich Unbound 

von einem ‘Labor der Liebe’ - wir 

haben in unseren winzigen New 

Yorker Wohnungen angefangen 

-  zu einem führenden Unternehmen 

entwickelt, das die Art und Weise, 

wie Menschen Lust erkunden und 

genießen, verbessert. Unser Team 

von Vibrations-Experten in der 

vierten Generation ist sehr stolz 

darauf, schöne, erschwingliche und 

körperverträgliche Produkte für das 

Selbstfühlen zu entwerfen

Kannst du euer siebenköpfiges  

Team vorstellen? Wer macht was  

bei ‘Unbound’? 

Polly: Ich bin Geschäftsführerin und 

Mitbegründerin, zuständig für Pro-

duktentwicklung, Presse, Wachstum, 

Finanzen und das operative Geschäft. 

Sarah Jayne Kinney ist Chief Customer 

Officer und Mitgründerin, zuständig für 

Design, Technologien, Content, Kom-

munikation und Kundenservice. Kate 

Rockett ist unser Design Direktorin,  

die für alle Aspekte des Unbound  

Designs verantwortlich ist, einschließlich 

der Grafik, dem Webdesign, dem 

Verpackungsdesign und der visuel-

len Markensprache von Unbound. 

Shazi Lyle, Supply Chain Direktorin, 

überwacht die gesamte Bestands-

verwaltung, die Lagerhaltung und das 

Fulfillment. Maddy Siriouthay, Content 

Managerin, ibetreut die Social Media 

Kanäle von Unbound, das FanBabes 

Partnerprogramm sowie die Con-

tent-Strategie für unsere Website,  

unser Magazin und unsere Social  

Media Accounts. Sam Leander,  

Wholesale Manager, ist zuständig  

für alle Einzelhandels-Partnerschaften 

unserer Großhandelssparte, einem 

unserer am schnellsten wachsenden 

Vertriebskanäle. Jing Ouyang ist unser 

Schlechte Erfahrungen 

beim Kauf von Sex Toys 

haben Sarah Jayne Kin-

ney und Polly Rodriguez  

motiviert, etwas zu  

schaffen, das nicht nur 

ihren Ansprüchen, son-

dern auch denen eines 

modernen und inklus-

iven Marktes  gerecht 

wird – und  

Unbound war geboren.  

Auf www.unbound-

babes.com geht es 

daher nicht nur um 

schöne, erschwingli-

che und gesundheitlich 

unbedenkliche Sex Toys, 

die das Unternehmen 

selbst entwirft und pro-

duziert, vielmehr steht 

ebenso die Aufklärung 

und Information der 

Kunden im Vordergrund.

„Unbound ist ein rebellisches Unternehmen  
im Markt für sexuelle Wellness.“
Pol l y  Rod r i guez ,  M i tg ründe r in  und  Geschä f t s füh re r in  von  Unbound ,  im  In te rv i ew
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Produktentwicklerin, die die Entwicklung 

der Unbound Produkte von der Idee bis zur 

Fertigstellung der Produktion überwacht.  

 

Wie sieht eure Mission aus?  

Welcher Philosophie folgt ihr  

bei euren Aktivitäten? 

Polly: Unbound ist ein rebellisches Unter- 

nehmen im Markt für sexuelle Wellness. Wir 

entwickeln und produzieren über 30 Vibra-

toren, Gleitmittel und Accessoires. Die Vision 

des Unternehmens ist es, die erste Main-

stream-Marke im Sexual Wellness Markt 

zu sein, indem es Produkte der nächsten 

Generation zu einem erschwinglichen Preis 

herstellt. Alle Unbound Produkte werden  

aus körperverträglichen Materialien  

hergestellt und zeichnen sich durch ein  

modisches Design aus.

Eure eigenen Sex Toys bietet ihr auf 

www.unboundbabes.com an. Seit wann 

seid ihr im E-Commerce aktiv und warum 

habt ihr euch entschieden, eure eigenen 

Produkte zu entwickeln, zu produzieren 

und zu vermarkten anstatt auf Fremd-

marken zu setzen? 

Polly: Unbound wurde 2013 gegründet und 

von 2013 bis 2017 haben wir über 2000 

Polly Rodriguez, 
Mitgründerin und 
Geschäftsführerin 
von Unbound
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verschiedene Produkte anderer Marken 

verkauft. In diesen vier Jahren haben wir als 

Mitbegründer persönlich den Kundendienst 

von Unbound geleitet und festgestellt, dass 

Produkte, die wir für über 100 Dollar verkauft 

haben, kaputt gegangen und als Retouren 

zu uns zurückgekommen sind, aber Garanti-

eleistungen oder Ersatzangebote von Seiten 

der Marken gab es nicht. Außerdem war 

nicht immer klar, ob die verwendeten Materi-

alien körperverträglich waren. Wir standen in 

ständigem Austausch mit unseren Kunden 

und stellten irgendwann fest, dass es für 

uns eine Möglichkeit gibt, unsere Erkennt-

nisse zu nutzen und unsere eigene Linie von 

körperverträglichen, erschwinglichen Sexual 

Wellness Produkten zu entwickeln. Wir 

hatten dann nicht nur mehr Kontrolle über 

die Qualität und die Preisgestaltung, sondern 

waren auch begeistert von der Möglichkeit, 

sowohl bei unserem Designansatz als auch 

bei den technologischen Innovationen, die in 

den Produkten stecken, innovativ zu sein.

 

 

Was unterscheidet www.unboundbabes.

com  von den vielen, vielen Onlineshops, 

die Sex Toys im Internet verkaufen? 

Polly: Zunächst einmal wurden die vielen, 

vielen Onlineshops, die Sex Toys im Inter-

net verkaufen, in der Vergangenheit von 

weißen Männern gegründet, besessen und 

betrieben. Das Team von Unbound besteht 

ausschließlich aus weiblichen und nicht-

binären Personen, die auch alle Anteilseigner 

des Unternehmens sind. Außerdem sind wir 

in der Lage, qualitativ hochwertige, kör-

perverträgliche Produkte zu liefern, die alle 

unter 100 Dollar kosten. Wir erreichen diese 

erschwingliche Preisgestaltung, indem wir 

direkt an die Konsumenten verkaufen und 

nicht mit Distributoren zusammenarbeiten, 

die oft 30-40% der Gewinnspanne des 

Einzelhandels wegnehmen, was den End-

preis für die Verbraucher in die Höhe treibt.

Was genau finden die Konsumenten 

auf www.unboundbabes.com? Welche 

Produktkategorien deckt ihr ab? Und wie 

sehen die Alleinstellungsmerkmale eurer 

Artikel aus?
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PERFORMANCE IN DOUBLE FOR HIM

Much Longer Time
Combined With Stimulation 

delay spray
Time Lag 2

Polly: Die Produkte von Unbound  

umfassen Vibratoren, Gleitmittel, Zubehör 

und Fanartikel. Unsere Produkte sind alle  

unter $100 angesiedelt, körperverträglich 

und von hoher Qualität. Unser Kunden- 

service ist ebenfalls erstklassig und wohl  

der beste in der Branche.

Welche Kriterien sind euch wichtig,  

wenn es darum geht, euer Sortiment  

mit neuen Produkten auszubauen?  

Wie haben wir uns den Prozess der  

Entwicklung von der ersten Idee bis  

zum fertigen Produkt vorzustellen? 

Polly: Die wichtigsten Komponenten bei der 

Entwicklung eines jeden Unbound Produkts 

sind innovative Technologie, intuitives und 

durchdachtes Design, körperverträgliche 

Materialien und Erschwinglichkeit. Unser 

Entwicklungsprozess ist zwar vertraulich  

und wir haben in den letzten fünf Jahren 

unglaublich hart daran gearbeitet, ihn zu 

entwickeln und zu schützen, aber ich kann 

sagen, dass wir Branchendaten, Kunden-

feedback sowie allgemeine Technologie- und 

Designtrends nutzen, um unsere Pro-

dukt-Roadmap zu erstellen. Wir haben auch 

enge Beziehungen zu unserer Community 

von Betatestern aufgebaut, die derzeit über 

2.000 verschiedene Personen umfasst, die 

uns dabei helfen, Prototypen zu erstellen 

und unsere Ideen zu verbessern, bevor wir 

sie in die Produktion bringen.

 

Welche Rolle spielen Nachhaltigkeit,  

natürliche Inhaltsstoffe, ressourcen-

schonende Produktion etc. für euch? 

Polly: Das ist eine knifflige Frage, denn wenn 

man ein Sex Toy an bestimmten Stellen des 

Körpers verwendet, möchte man natürlich, 

dass das Produkt widerstandsfähig und 

körperverträglich ist. Das meiste Silikon, 

das in Vibratoren, Dildos, Butt Plugs und 

anderen Produkten verwendet wird, ist 

nicht biologisch abbaubar und die meisten 

- wenn nicht sogar alle - Recycling-Zentren 

nehmen die Produkte nicht an und verarbe-

iten sie nicht weiter, weil sie als biologisch 

gefährlich gelten. Wir haben ausgiebig nach 

Möglichkeiten gesucht, diese Produkte zu 

recyceln, in der Hoffnung, dass wir eine 

Lösung finden würden, aber derzeit sind wir 

nicht in der Lage, einen Partner zu finden, 

der Sex Toys  recycelt. Wir hoffen sehr, dass 

Das Unbound Team:
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die Recyclingzentren in den USA in naher 

Zukunft die Aufnahme von Sex Toys in ihr 

Programm in Betracht ziehen werden. Für 

uns ist die Qualität der Inhaltsstoffe eines 

der wichtigsten Merkmale unserer Marke. 

Unser gesamtes Silikon wird sowohl nach 

den REACH- und RoHS-Normen als auch 

nach internen Testverfahren, die wir als Un-

ternehmen eingeführt haben, getestet und 

als körperverträglich bestätigt. Wir arbeiten 

sehr hart daran, sicherzustellen, dass keines 

unserer Produkte Parabene, Phthalate oder 

bekannte Karzinogene enthält. 

 

Welche Zielgruppen sprecht ihr mit eu-

rem Onlineshop an? Wer sind die Kunden 

von www.unboundbabes.com? 

Polly: 78 % unserer Kunden gehören der 

Generation Z und den Millennials an, 82 % 

leben in einer Stadt oder einem umliegenden 

Vorort. Der Ansatz von Unbound für sexuelle 

Wellness - durch Witz, Zuverlässigkeit und 

faktenbasierte Informationen - kommt bei 

den jüngeren Generationen sehr gut an.

 

 

Der Wettbewerb im E-Commerce ist hart 

- und er ist global. Wie schafft ihr es, eure 

Zielgruppe zu erreichen, sie zu Stamm- 

kunden zu machen und sie an eure 

Marke zu binden?  

Polly: Wir versuchen immer, unsere Kunden 

dort abzuholen, wo sie sich tummeln. Die 

Gen Z und auch die Millennials entdecken 

und kaufen bei Marken über Social Media 

ein, und während die Werbebeschränkun-

gen für Sex Toys immer noch große Hin-

dernisse für das Erreichen neuer Kunden 

schaffen, war die Konzentration auf hoch-

wertige Inhalte und unsere Markenstimme 

die wichtigste Komponente. Ein großer Teil 

des Erfolgs von Unbound ist darauf zu-

rückzuführen, dass wir in den letzten mehr 

als neun Jahren eine große organische 

Fangemeinde auf Instagram und TikTok 

aufbauen konnten.  

 

www.unboundbabes.com ist viel mehr 

als nur ein Onlineshop, sondern bie-

tet durch das ‘Unbound Magazine’ 

Aufklärung und Informationen an. Wie 

wichtig ist es für euch, euren Kunden 

diesen Mehrwert zu bieten? Und woher 

bezieht ihr die Inhalte, die ihr in diesem 

Bereich präsentieren? Wie wählt ihr sie 
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aus? Und wie viel Aufklärung ist im  

Jahr 2022 überhaupt noch notwendig?

Polly: Da nur 13 von 50 US-Bundesstaaten 

vorschreiben, dass Sexualkundeunterricht 

medizinisch korrekt sein muss, war es uns 

bei Unbound schon immer wichtig, auf 

unserer Website nachvollziehbare, fakten- 

basierte Informationen bereitzustellen. Wir 

konzentrieren uns auf alle möglichen The-

men - vom Kauf des ersten Vibrators bis 

hin zu BDSM. Es ist für uns auch wichtig, 

mit lizenzierten, qualifizierten und unter-

schiedlichen Experten zusammenzu- 

arbeiten, um Informationen zu vermitteln. 

Wir hoffen, dass die pädagogischen Inhalte 

auf unserer Website informativ, hilfreich und 

für unsere Community nachvollziehbar sind.

  

Nutzt ihr noch weitere Vertriebskanäle  

abseits der E-Commerce für  

eure Produkte?  

Wie sieht es zum Beispiel mit  

dem B2B-Markt aus? 

Polly: Wir verkaufen bewusst nicht  

an Distributoren in der Sex Toy Indus-

trie, sondern arbeiten mit ausgewählten 

Einzelhändlern zusammen, die einen 

ähnlichen Kundenstamm wie Unbound 

haben. Dies war in den letzten zwei bis 

drei Jahren einer unserer am schnellsten 

wachsenden Vertriebskanäle.

Was kannst du uns über eure  

Pläne für die Zukunft von  

Unbound erzählen? 

Polly: Unser Ziel ist es, durch  

die Entwicklung unterhaltsamer  

und zugänglicher Produkte weiterhin  

innovativ zu sein - mit dem ultimativen  

Ziel, das Stigma, das mit sexueller  

Wellness verbunden ist, zu beseitigen.

Ein Blick ins Büro 
von Unbound
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Bevor wir über das Event im  

Juni sprechen, könnest du  

etwas über die Geschichte  

und natürlich das Konzept  

eurer Veranstaltung erzählen.  

Seit wann gibt es die Eroticon 

und vor allem warum? 

Molly Moore: Die Eroticon wurde 

2012 von Ruby Kiddel gegründet, 

um Erotik-Autoren und -Bloggern 

die Möglichkeit zu geben, ihr 

Handwerk in einem kollaborativen 

Umfeld zu verfeinern. Es war eine 

kleinere Veranstaltung, die im  

englischen Bristol stattfand. Im  

Jahr 2016 beschloss Ruby  

weiterzuziehen und Michael Knight, 

Girl on the Net und ich wurden  

das Eroticon Team. Wir verlegten 

die Eroticon nach London und 

erweiterten den Rahmen der 

Veranstaltung, um einen breit-

eren Querschnitt von Menschen 

einzubeziehen, die Erotik-/Sex- 

Inhalte erstellen - von Bloggern, 

Vloggern und Podcastern bis hin 

zu Erotik-Autoren, Cam-Workern, 

Pornoregisseuren und Sexarbeitern. 

Die Eroticon zielt nun darauf ab, 

vielfältige und breit gefächerte  

Inhalte für eine Vielzahl von 

Kreativen zu bieten.

In den Jahren der Corona-Pandemie konnten viele Veranstal-

tungen nicht stattfinden. Das galt auch für die Erotica, ein Event 

für Blogger, Vlogger, Produkttester, Influencer, Podcaster und 

Autoren im Bereich Sexual Wellness. Jetzt aber kehrt die  

Verstaltung zurück. eLine hat Eroticon Organisatorin Molly 

Moore über das Event am 10. und 11. Juni in London befragt. 

Mo l l y  Moore  i n fo rm ie r t  übe r  d i e  kommende  E ro t i con 

 Die Veranstaltung richtet sich an alle,  
die Inhalte zum Thema Erotik/Sex erstellen.”“
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Während der Corona-Pandemie kon-

nten bekanntlich keine Messen, Kon-

ferenzen, Events etc. stattfinden und es 

wurde viel über die Zukunft ‘herköm-

mlicher’ Veranstaltungen diskutiert. Wie 

ist eure Meinung zu diesem Thema? 

Warum ist es für euch wichtig, dass 

sich eure Teilnehmer persönlich und 

von Angesicht zu Angesicht treffen 

können? 

Molly: Viele Menschen, die in unserer 

Branche arbeiten, tun dies auf eine recht 

isolierte Weise. Manchmal halten sie ihre 

Arbeit sogar vor ihrer Familie und ihren 

Freunden geheim, aber selbst wenn sie 

das nicht tun, sind die Möglichkeiten, sich 

mit gleichgesinnten Content Creators zu 

treffen, sehr begrenzt. Sie agieren ziemlich 

auf sich gestellt. Die Eroticon bietet die 

Möglichkeit, Kontakte zu knüpfen, aber 

auch Zeit mit Gleichgesinnten zu verbrin-

gen und von ihnen zu lernen. Das persön-

liche Zusammentreffen einer Community 

ist immer eine großartige Erfahrung, die es 

den Menschen ermöglicht, Freundschaften 

und Arbeitsbeziehungen aufzubauen, ihr 

Wissen zu erweitern und sich inspirie-

ren zu lassen. Das bedeutet auch, dass 

diejenigen, die anonym arbeiten, all dies 

in einer sicheren Umgebung tun können, 

denn die Eroticon handhabt den Daten-

schutz sehr streng. 

Wo wir bei den Teilnehmer sind. Wen 

sprecht ihr mit eurer Veranstaltung an? 

Wer ist eure Zielgruppe? 

Molly: Die Veranstaltung richtet sich an 

alle, die Inhalte zum Thema Erotik/Sex 

erstellen. Wer also erotische/romantische 

Romane schreibt oder ein Influencer 

im Sexual Wellness Markt ist, Produkte 

rezensiert, einen Podcast erstellt oder als 

Vlogger aktiv ist und Themen rund um 

Sex, Beziehungen, Körper usw. behandelt, 

ist herzlich eingeladen. Sexarbeiterinnen, 

Cam-Workerinnen, Pornodarstellerinnen 

usw. sind ebenfalls ein wichtiger Teil der 

Teilnehmerschaft. Die Eroticon ist eine 

internationale Veranstaltung, und die  

Teilnehmer kommen aus der ganzen  

Welt zu uns.

Kannst du etwas darüber sagen, 

welche Programmpunkte für Juni auf 

der Agenda stehen? Was erwartet die 

Teilnehmer in Bezug auf Workshops, 

Diskussionsrunden etc.? 

Molly: Workshops und Vorträge finden 

an beiden Tagen der Konferenz statt. Sie 

decken ein breites Spektrum an The-

men ab, von SEO über das Editing der 

eigenen Inhalte bis hin zu anderen prak-

tischen Fähigkeiten, wie zum Beispiel die 
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Umsetzung der eigenen Werke für den 

Audio-Bereich. Dr. Caroline Are - auch 

bekannt als ‘Blogger on Pole’ -wird darüber 

sprechen, wie man seine Inhalte auf Platt- 

formen wie Instagram sicher hält. Hannah 

Witton wird eine Session über Produktivität 

und die Vermeidung von Burnouts halten. 

Es wird Sessions über Queere Monster 

Erotik geben, es wird auch darüber gespro-

chen werden, wie man sein Publikum auf 

Patreon vergrößern kann, und es wird 

praktische Sessions zu bestimmten  

Sex Toys geben. 

Wie würdest du für alle die, die noch nie 

an einer Eroticon teilgenommen haben, 

die Atmosphäre eurer Veranstaltung  

beschreiben? Oder anders gefragt:  

wie sieht ein typischer Tag auf der  

Eroticon aus? 

Molly: Die Eroticon ist eine zweitägige Ver-

anstaltung, die am Freitagabend mit einem 

geselligen Treffen beginnt, bei dem sich 

die Teilnehmer für die Konferenz anmelden 

und einen entspannten Abend mit anderen 

Gästen, Rednern und Sponsoren verbringen 

können. Die eigentliche Konferenz beginnt 

am Samstag, und an zwei Tagen bieten 

wir eine breite Palette von Workshops und 

Vorträgen zu einer Vielzahl von Themen 

an, die darauf abzielen, das Wissen und 

die Fähigkeiten der Teilnehmer in Bezug 

auf ihre Arbeit zu erweitern. Auf der Ver-

anstaltung gibt es auch Stände der Spon-

soren, an denen die Teilnehmer mit ihnen 

Kontakte knüpfen können. Dies gibt ihnen 

die Möglichkeit, Beziehungen zu diesen 

Unternehmen aufzubauen, die Zugang zum 

Publikum der Teilnehmer haben wollen. An 

beiden Tagen wird ein Mittagessen ange-

boten, am Sonntag gibt es eine erotische 

Lesung, bei der die Teilnehmer ihre Arbeit 

vorstellen können, es wird die Möglichkeit 

geben, Produkte zu erleben, und es wird 

eine Bastelstunde geben, bei der die Teilneh-

mer ihre eigenen Mini-Flogger herstellen und 

mit nach Hause nehmen können.

Wie können sich Marken und/oder 

Unternehmen unseres Marktes in eure 

Veranstaltung einbringen? Gibt es  

zum Beispiel Möglichkeiten, als  

Sponsor aktiv zu werden? 
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Molly: Ja! Wir haben derzeit noch eine Rei-

he von Sponsoring-Ständen zur Verfügung. 

Die Eroticon ist eine großartige Gelegenheit 

für Marken und Unternehmen, Zugang 

zu allen Arten von Kreativen und somit zu 

ihren Followern zu erhalten. Es gibt keine 

ähnliche Veranstaltung wie die Eroticon 

in Europa und ich bin mir nicht sicher, ob 

es weltweit etwas Vergleichbares gibt, bei 

dem die Macher der genannten Inhalte 

zusammenkommen, um ihre Fähigkeiten 

auszutauschen, zu lernen, sich zu vernet-

zen und ihre Community zu erweitern. Für 

Marken ist es eine einzigartige und seltene 

Gelegenheit, sich mit so vielen Influencern 

in ihrem Markt zu treffen. Wenn Sie also 

ein Unternehmen oder eine Marke sind, 

die daran interessiert sind, die Eroticon zu 

sponsern, können Sie mir (Molly Moore) 

eine E-Mail an Info@eroticon.co schicken.

Wo können Interessierte weitere Informa-

tionen über die Eroticon finden? Und  

vor allem: wo gibt es Tickets? 

Molly: Alle Informationen über die Eroticon 

finden Sie auf unserer Website https://erot-

icon.co/ und Tickets können auf https://

eroticon.co/product-category/conference/ 

gekauft werden. 

Welchen Weg wird die Eroticon in der 

Zukunft gehen? 

Molly: Interessante Frage. Eine der Be-

sonderheiten dieses Markts ist der ständige 

Wandel und die Veränderung der Art und 

Weise, wie Menschen auf diese speziellen 

Inhalte zugreifen und wie Unternehmen 

und Marken arbeiten können, wenn die 

Mainstream-Medien sich ihnen gegenüber 

nicht kooperativ zeigen. Sich mit dieser sich 

ständig verändernden Landschaft weiterzu-

entwickeln ist ein wichtiger Teil der Eroticon, 

damit die Konferenz relevant bleibt, was 

sowohl für die Teilnehmer als auch für die 

Marken wichtig ist, damit ihre symbiotischen 

Beziehungen weiterhin zusammen gedeihen 

und wachsen können.
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War dir von Anfang an klar, dass 

dem balldo früher oder später 

weitere Produktversionen folgen 

werden oder hat sich das erst 

durch den großen Erfolg deines 

ersten Produkts entwickelt? 

Jerry Davies: Ja, zu 100%. In 

unseren Patenten für ‘ballex Geräte’ 

gibt es mehrere verschiedene Pro-

duktströme, von denen einige den 

Markt penetrieren können und ande-

Mit dem revolutionären balldo hat 

Nadgerz Inc. dem Markt für Sex 

Toys eine komplett neue Kategorie 

beschert: ‘ballsex’. Mit dem  

viballdo kommt nun ein Nachfol- 

ger auf den Markt, der die ‘ballsex’ 

Kategorie vibrieren lassen wird – 

und das im wahrsten Sinne des 

Wortes, denn beim viballdo handelt 

es sich um einen balldo mit Vibra-

tionsfunktion. Das ist aber noch 

nicht alles, denn in den viballdo 

sind viele Kundenanregungen 

eingeflossen, die zu neuen Produk-

teigenschaften geführt haben, mit 

denen sich die Neuheit vom balldo 

unterscheidet. Welche das sind, 

erklärt Jerry Davies, Geschäfts-

führer von Nadgerz.

v iba l l do  -  Nadge rz  b r i ng t  e inen  ba l l do-Nach fo lge r  au f  den  Mark t 

“Wir berühren gerade mal die Spitze des Eisbergs 
in Bezug auf den Markt für ballsex-Produkte.“

Jerry Davies, 
Geschäftsführer 
Nadgerz Inc. 
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re nicht, aber da wir quasi finanziell bei 

Null gestartet sind, konnten wir nur ein 

Produkt auf einmal auf den Markt brin-

gen und wir mussten uns entscheiden. 

Ich denke, es war richtig, zuerst den 

balldo auf den Markt zu bringen, denn 

er hat sicherlich die Aufmerksamkeit der 

Öffentlichkeit erregt, aber wir glauben 

nicht, dass die Welt schon ganz aufge-

wacht ist und ballsex als eine Kategorie 

betrachtet, bei der man unbedingt mit-

machen muss - derzeit befinden wir uns  

noch in der Phase der Produktakzep-

tanz. Der viballdo war das logische  

Nachfolgeprodukt und als nächstes 

werden wir uns unserer Produktpalette 

zuwenden, der die Marktpenetration 

schwerer fallen könnte. 

Wie lange ist an dem Viballdo 

entwickelt worden? Welche Hürden 

gab es bei der Produktentwicklung 

zu überspringen? 

Jerry: Eigentlich hätte es nur etwa einen 

Monat dauern sollen, da das Design sehr 

einfach ist, aber da wir aus einer sehr 

angespannten Cashflow-Position kamen, 

wurde es zu einem Start-Stopp-Prozess. 

Unsere größte Hürde in den letzten zwölf 

Monaten war der Versuch, eine Finan-

zierung von konventionellen Kreditgebern 

zu erhalten - wir haben so viel Zeit damit 

vergeudet, uns bei Banken zu bewerben 

und bekamen immer wieder Absagen mit 

zweideutigen Begründungen für die Ableh-

nung. Das war und ist sehr frustrierend. 

Bevor wir also unser nächstes Produkt auf 

den Markt bringen, werden wir versuchen, 

Investitionen von Geldgebern aus der 

Branche zu bekommen. 

Der viballdo ist mehr als nur eine  

vibrierende Version des balldo, vielmehr 

habt ihr bei seiner Entwicklung auf  

Kundenfeedback zurückgreifen können. 

Zu welchen Ergebnissen hat das  

geführt? Wie sehen die Unterschiede 

des viballdo zum balldo aus? 

Jerry: Ja, wir haben sehr viel positives 

 Feedback und viele Verbesserungs- 

vorschläge von unseren balldo Kunden 

 erhalten, die wir alle in den viballdo  

einfließen ließen. Die wichtigsten Verbes- 

serungen sind 1) ein kürzerer Käfig, der 

sich nun besser an die Hoden anpasst  

und verhindert, dass die Spitze beim 

Einführen nach links oder rechts kippt 2) 

dehnbareres Silikon – der originale balldo 

war eng und konnte schwer anzulegen 

sein, die neue dehnbarere Formulierung 

macht es wirklich einfach, das Produkt 

anzulegen und abzunehmen.... genau so 
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einfach wie zum Beispiel ein Haarband in 

die Haare zu stecken! 3) weichere Formu-

lierung – das Material ist jetzt auch viel  

weicher, was für die Nutzer  besser ist. - 

Weitere Verbesserungen sind eine kleinere 

Verpackung, eine neue schwarze Farbe 

und ein geprägtes Logo auf dem Produkt. 

Der größte Unterschied aber ist, dass er 

etwas für Frauen bietet, denn der balldo 

kam in dieser Hinsicht bei der vaginalen 

Stimulation zu kurz. Jetzt, wo wir die 

Vibration hinzugefügt haben, wird das 

Produkt  großartig für die G-Punkt- 

Stimulation sein - besonders durch die  

Position des Motors und dass die Vibra- 

tionen sich durch das ganze Produkt ziehen

Wen willst du mit den viballdo  

ansprechen? Konsumenten, die  

bereits den balldo nutzen, oder  

auch Neueinsteiger? 

Jerry: Ich denke beids, obwohl der Markt 

immer noch ‘neugierig’ auf ballsex ist - 

wir berühren gerade mal die Spitze des 

Eisbergs in Bezug auf den Markt für ball-

sex-Produkte - wird es Zeit brauchen, bis 

der Markt eine ‘muss-man-ausprobieren’ 

-Reaktion auf ballsex-Produkte entwickelt. 

Ich schätze, es kann bis zu zehn Jahre 

dauern, bevor die Leute den Drang haben, 

ballsex auszuprobieren. Aber so ähnlich 

war es ja beim Thema Analsex auch. Wir 

sind zuversichtlich, dass das passieren wird 

und der Markt groß sein wird.

Du hast mit dem balldo eine völlig neue 

Kategorie erschaffen: ‘Ballsex’. Welche 

Erwartungen hast du bezüglich der 

weiteren Entwicklung dieser Kategorie 

durch viballdo? 

Jerry: Da wir unsere Produkte verbessern 

und die Finanzierung erhalten, um unser 

Angebot wirklich zu erweitern, bin ich 

sehr zuversichtlich, dass Nadgerz diesen 

Bereich für sich beanspruchen wird. Wir 

haben hier eindeutig Vorsprung gegenüber 

anderen, was kurzfristig gesehen nicht nur 

positiv ist, denn die Verkaufszahlen bei den 

Early Adopters entwickeln sich nicht rasend 

schnell. Das muss man langfristig betracht-

en und wir werden dann sicher profitieren. 

viballdo ist ein weiteres Sprungbrett zu einer 

größeren Akzeptanz von ballsex-Produk-

ten.... es kann nur besser werden.

Über welche Vertriebswege soll der 

viballdo vermarket werden und wann 

rechnest du mit der Markteinführung? 

Die Auslieferung 
des viballdo ist für 
Juli geplant
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Jerry: Es sieht so aus, dass wir das  

Produkt im Juli an unser Vertriebsnetz  

ausliefern werden. Gegenwärtig generieren 

wir unsere Verkäufe zur einen Hälfte aus 

dem E-Commerce (www.balldo.com)  

und zur anderen Hälfte durch unsere  

Kooperation mit Distributoren. 

Warum hast du dich für eine Crowd-

funding Kampagne entschieden, um 

die Produktion der ersten Charge des 

viballdo zu finanzieren? 

Jerry: Das hat zum einen großartigen  

Werbeeffekt, zum anderen ist es auch  

sehr hilfreich, da wir keine herkömmliche 

Finanzierung durch Banken bekommen 

können. Es ist praktisch ein Vorbestel-

lungssystem: jetzt bezahlen, später  

erhalten. Das ist besonders nützlich,  

wenn man bedenkt, wie die Kosten für  

die Herstellung eines Produkts zeitlich 

aufgegliedert sind: man muss all das,  

was für die Produktion benötigt wird, im 

Voraus bezahlen und dann folgen die 

Produktionskosten einige Monate später. 

Crowdfunding gibt dir die Möglichkeit, all 

das, was für die Produktion benötigt wird, 

sofort aufzubringen, und während dieses 

Prozesses kannst du schon finanzielle 

Mittel sammeln, mit denen du die  

Produktion der ersten Charge bezahlen 

kannst. Wir haben unser Finanzierungsziel 

innerhalb von 24 Stunden erreicht und 

damit die Hürde der Kosten für all  

das, was für die Produktion nötig  

ist, überwunden. 

Die Crowdfunding Kampagne für  

viballdo ist bereits eure zweite auf 

Indiegogo. Was kannst du über deine 

Erfahrungen berichten? Würdest du 

anderen Sex Toy Erfindern / Herstellern 

dazu raten, diesen Weg einzuschlagen? 

Jerry: Crowdfunding ist mittlerweile sehr 

überfüllt, mit Kickstarter und Indiegogo 

als den einzigen wirklichen Konkurrenten 

in diesem Bereich. Kickstarter hat unsere 

Kampagne tatsächlich mit der Begrün- 

dung abgelehnt, dass es sich bei  

unserem Produkt um ein Sex Toy und 

nicht um ein Wellness-Produkt handelt. 

Wer also auf der Suche nach mehreren 

Optionen ist, der sollte den ‘Wellness- 

Schalter’ anknipsen und nicht auf  

konventionelles Wege setzen. Wie gesagt, 

es geht um allein ums Marketing und den 

Der viballdo vibritert in 
zehn verschiedenen Modi 
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Aufbau einer Datenbank aus Followern. 

Was Erotikprodukte betrifft, so vermarktet 

Indiegogo diese nicht wirklich auf seinen 

Kommunikationskanälen, aber ich glaube, 

dass das bei Kickstarter anders ist, wenn 

es sich um ein Wellness-Produkt handelt. 

Denkst du über weitere Produkte nach? 

Wenn ja, was ist aufbauend auf dem 

Erfolg des balldo noch möglich? Was 

ist noch denkbar in Bezug auf das  

‘ballsex’ Erlebnis? 

Jerry: Ich will jetzt nich zu viel verraten… 

nur so viel: sobald wir die Finanzierung 

gesichert haben, werden wir viel mehr 

Optionen anbieten!

Wo wir gerade beim Thema ‘ballsex’ 

sind: normalerweise geht es sehr 

schnell, dass andere auf den fahrenden 

Zug aufspringen – sprich neue Trends, 

neue Produktkategorien, neue Tech-

nologien, neue Erlebnisse etc. - aber 

bislang scheint das beim ‘ballsex’  

nicht so zu sein. Hast du dafür  

eine Erklärung? 

Jerry: Ja, habe ich. Erstens haben wir ein 

sehr robustes 40-seitiges Patent, das die 

meisten Optionen von ‘ballsex Geräten’ 

abdeckt, aber ich würde auch sagen, dass 

ein weiterer wichtiger Grund der ist, 

dass andere Hersteller sich eigentlich in der 

gleichen Geisteshaltung  befinden wie die 

Konsumenten: sie glauben einfach nicht, 

dass es so etwas gibt! Ich glaube, sie sind 

verwirrt und wissen nicht so recht, was sie 

denken sollen! Es gibt diese massive Para-

noia in Bezug auf die Verletzung der Hoden, 

aber ich freue mich hier deutlich und klar 

sagen zu können, dass wir noch keine 

einzige Beschwerde über eine Verletzung 

hatten! Es ist also nur eine Frage der Zeit, 

bis ballsex sich wirklich durchsetzt. Ich 

habe das Gefühl, dass die Zahl der sexuell 

aktiven Männer, die ballsex ausprobieren 

möchten, in den nächsten Jahren stark 

steigen wird – ganz so ähnlich wie es beim 

Thema Analsex war.

I N T E R V I E W

Der viballdo ist im Vergleich zum 
balldo etwas größer, für einen 
besseren Sitz der Hoden ist der 
Korb verkleinert worden und es 
ist weicheres und elastischeres 
Silikon zum Einsatz gekommen 
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Tonga führt bereits ein breites 

Angebot an Marken im Bereich 

Gleitgeil. Was waren die Gründe, 

dass ihr euer Gleitgel-Sortiment  

nun mit der Marke Exsens ausbaut? 

Melanie de Jonge: Wir sind immer 

bestrebt, unseren Kunden eine noch 

größere Auswahl an Produkten zu 

bieten, damit sie mehr Möglichkeiten 

bei ihren Aktivitäten haben. Ganz 

gleich, ob sie nur nach den billigsten 

Produkten suchen, die beste Qual-

ität anbieten wollen oder besonders 

auf eine ansprechende Verpackung 

achten. Egal, ob sie die Lieferfähigkeit 

am meisten schätzen oder etwas Be-

liebtes wollen, das sehr nachgefragt 

ist, wir wollen der Distributor sein, auf 

den sie zählen können. Die Produkt-

palette von Exsens ist eine großartige 

Ergänzung unseres Sortiments, weil 

sie wirklich einen Mehrwert bietet, 

wenn es um Geschmacksrichtungen, 

Düfte und Produktdesign geht. Exs-

ens gibt sich sehr viel Mühe und das 

ist genau das, wonach wir suchen, 

wenn wir eine neue Marke in unser 

Sortiment aufnehmen.

 

Wie sieht denn die Vertriebsver- 

einbarung genau aus?  

In diesem Interview erklärt Melanie de Jonge, Geschäfts-

führerin von Tonga, warum der Neuzugang Exsens  

perfekt zur Sortimentsstrategie des niederländischen 

Großhändlers passt und mit welchen Alleinstellungs- 

merkmalen die Produkte der Marke punkten können. 

“Da  wir nur Produkte anbieten wollen, die für  
eine bestimmte Qualität stehen, passt Exsens perfekt.”
Tonga  e rwe i te r t  das  So r t iment  m i t  de r  f r anzös i schen  Marke  Exsens

Melanie de Jonge, 
Geschäftsführerin 
Tonga BV
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Wird Tonga das komplette Sortiment 

von Exsens anbieten? Wird Tonga die 

Marke exklusiv anbieten? Welche  

Märkte wird Tonga bedienen?

Melanie: Nein, wir bieten Exsens nicht 

exklusiv an, aber wir haben das komplette 

Sortiment dieser Marke im Sortiment.  

Unsere Kunden können ganz einfach  

die Exsens Produkte ihrer Wahl  

zusammen mit dem Rest ihres Bedarfs 

bestellen. Auf diese Weise werden wir 

mehr und mehr zu einem One-Stop- 

Shop für Einzelhändler aus dem  

stationären Handel wie aus dem  

E-Commerce. 

 

Wie positioniert sich Exens in eurem 

Sortiment. Füllt die Marke eine Lücke 

oder ist sie mehr als Erweiterung  

zu verstehen? 

Melanie: Es ist vor allem eine Erweiterung 

des Sortiments, weil wir unseren Kunden 

eine breite Palette an Auswahlmöglichkeit-

en bieten wollen. Wir hatten zwar schon 

ein breites Sortiment an Gleitmitteln, aber 

es fehlte uns ein wenig an Produkten für 

die Massage. Da wir nur Produkte anbi-

eten wollen, die für eine bestimmte Qual-

ität stehen, passt Exsens perfekt zu  

unseren Anforderungen. . 

Was begeistert euch an Exsens?  

Was bringt die Marke mit, was  

andere Gleitgel-Marken nicht haben? 

Melanie: Die Marke stammt aus  

Frankreich und alle Produkte werden  

zu 100% in Frankreich hergestellt.  

Das bedeutet, dass die Lieferzeiten kurz 

sind und dass die Produkte den lokalen 

Gesetzen und Vorschriften entsprechen. 

Wir sind auch begeistert von dem  

Verpackungsdesign und der Tatsache, 

dass Exsens mehr als nur die Standard  

bei Aromen und Düften anbietet. 

 

Welche Kriterien sind für euch im  

Allgemeinen ausschlaggebend bei  

der Suche nach neuen Marken? 

Melanie: Natürlich das Preisleistungsver-

hältnis, also gute Qualität zu einem guten 
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Preis, aber auch die Lieferzeiten, das 

Aussehen der Verpackung, die Inhalts- 

stoffe und die Produktinformationen  

auf der Verpackung und im Internet.

Kannst du etwas über das Produkt- 

protfolio von Exsens erzählen?  

Und vor allem: mit welchen Allein- 

stellungsmerkmalen können die  

Produkte überzeugen? 

Melanie: Exsens bietet Produkte an, die 

die erotische Fantasie feiern und helfen, 

sie auszuleben, und um Sinnlichkeit mit 

exquisiten Empfindungen zu genießen. Wir 

denken, dass unsere Kunden dies mögen 

werden und dass sie auch das Aussehen 

der Produkte lieben werden.

 

Welches Potenzial seht ihr für Exsens 

auf dem europäischen Markt? 

Melanie: Da es sich um eine euro- 

päische Marke handelt, ist Exsens 

natürlich bereits in Europa erhältlich,  
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wir möchten sie aber unseren Kunden 

ganz einfach zugänglich machen. Da die 

Marke europäisch ist, entsprechen die 

Inhaltsstoffe und der Produktionsprozess 

den europäischen Vorschriften, was sie 

sehr vertrauenswürdig macht. 

 

Welcher Strategie werden Tonga und 

Exsenbs folgen, um den Bekanntheits-

grad und die Sichtbarkeit der Marke in 

Europa zu erhöhen? 

Melanie: Wir verschicken regelmäßig 

Newsletter und posten täglich in den 

Sozialen Medien, wo der neuen Marke 

viel Aufmerksamkeit gezollt werden wird. 

Außerdem informieren wir unsere Vertrieb-

smitarbeiter gründlich über die Produkte 

und sie werden bei ihren Kundenbe-

suchen Muster dabei haben. Wenn sich 

Kunden für diese Produkte interessieren, 

sind wir jederzeit bereit, ihnen Muster  

und Produktinformationen zu schicken, 

um ihnen bei der Entscheidung für  

die Marke zu helfen. 

 

Wie plant Tonga, dem Einzelhandel  

zu helfen, ihren Erfolg mit Aberos  

Produkten zu maximieren? 

Melanie: Da die Bedürfnisse der Kunden 

sehr unterschiedlich sein können, erstel-

len wir gerne einen Verkaufsplan, der auf 

die Wünsche jedes einzelnen Kunden 
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zugeschnitten ist. Wir können Muster 

bereitstellen, erweiterte Produktinforma-

tionen liefern, Schulungen durchführen, 

bei der Gestaltung des stationären  

Geschäfts oder der Website helfen,  

Beiträge in den Sozialen Medien 

veröffentlichen usw. Wenn ein Kunde 

eine spezielle Werbeaktion benötigt,  

wie z. B. Muster für Share-and- 

Win-Aktionen, Muster zum Versenden  

an Influencer oder was auch immer,  

können wir helfen.

 

Können eure Einzelhandelskunden auf 

Unterstützung in Form von Werbe-

maßnahmen und -materialien zählen? 

Melanie: Auch wenn es kein fertiges 

Werbematerial gibt, erstellen wir es gerne 

für unsere Kunden. Unser Designer kann 

wunderbare Plakate und Banner entwerfen 

und wir haben eine Druckerei, die Plakate 

und Aufkleber in A0-Größe drucken kann. 
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11122 
Attachments 
Personal Wand 
RRP: €24,99 

11101 
Couples 
Foreplay 
Enhancer 
RRP: €54,99 

11102 
Couples 
Stimulator Ring 
RRP: €44,99 

11104 
Eternal Love 
RRP: €79,99 

11108 
Infinite Love 
RRP: €49,99 

11106 
Divine Love 
RRP: €64,99 

11105 
Celestial Love 
RRP: €74,99 

11107 
Bound Love
RRP: €64,99 

11103 
Couples 
Vibrator Ring 
RRP: €49,99 

11113 
The Curved Wand 
RRP: €89,99 

11111 
The Traveller Wand 
RRP: €37,99 

11112 
The Personal Wand 
RRP: €69,99 

SCALA-NL.COM
SALES@SCALA-NL.COM
+31 (0)24 202 2390
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Ange l  Russe l l ,  Sexpe r t i n  be i  P ro fesso rSex . com,  übe r  i h re  L i eb l i ngs -Toys 

„Der Zugang zu sexuellem Vergnügen 
muss für alle sichergestellt sein.“

Angel Russell kennt sich mit Sex Toys aus, aber nicht, weil sie 

dafür bezahlt wird, bestimmte Marken hochzujubeln, sondern 

sie ist zertifizierte Sexualpädagogin und Sexologin, die auf 

ProfessorSex.com aktiv ist, und zudem Chief Operations Officer 

von Tickle.Life, einer globalen Social Media Plattform, die Sex 

Education für alle Erwachsenen ermöglichen will. Sie hat somit 

eine neutrale Perspektive auf Sex Toys. Ihre Favoriten  kommen 

oft von Boutique-Marken oder auch von größeren Herstellern, 

die noch relativ neu auf dem Markt sind. Besonders beeindruckt 

ist sie von wirklichen Innovationen. Welche das ihrer Meinung 

nach in den letzten zwölf Monaten gewesen sind, erklärt sie in 

diesem Interview. 

Angel Russell ist zertifizierte 
Sexualpädagogin und Sexologin 
bei ProfessorSex.com und Chief 
Operations Officer von Tickle.Life

Welche spannenden neuen Sex Toys 

hast du in letzter Zeit entdeckt? 

Angel Russel: Mein Lieblings-Toy, 

das ich in den vergangenen Monaten 

entdeckt habe, ist der OG Vibra-

tor mit Saugfunktion von Tracy’s 

Dog. Dabei handelt es sich um ein 

Silikon-Toy zum Einführen mit dop-

pelter Funktion, die sowohl die innere 

als auch die klitorale Stimulation 

ermöglicht. Es ist wasserdicht, in 

wunderschönen Farben erhältlich, 

fühlt sich weich an und hat zehn 

Geschwindigkeiten sowie zehn 

Saugmodi. Dieses Toy ist fantastisch! 

Ich muss allerdings sagen, dass ich 

damit sehr intensive Erlebnisse habe 

und es wahrscheinlich etwas ein-

schüchternd wirken könnte, wenn 

man es zum ersten Mal benutzt und 

noch nicht so viele Erfahrungen mit 

Sex Toys gemacht hat. 

Wenn du auf Produkte für den Pe-

nis oder die Stimulation der Pros-

tata blickst, welche davon findest 

du besonders erwähnenswert? 

Angel: Zwei Produkte kommen mir 

sofort in den Sinn - Ohnut und Ball-

do. Ohnut ist nicht wirklich ein Toy, 
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sondern es handelt sich dabei um einen 

Satz Pufferringe, die helfen, die Tiefe der 

Penetration zu kontrollieren. Es ist fantas-

tisch für Leute, die tiefe vaginale oder anale 

Penetration als schmerzhaft empfinden, 

aber nicht wollen, dass ihr Partner sich zu 

sehr darauf konzentrieren muss, nicht zu 

tief einzudringen, wenn es richtig zur Sache 

geht. So etwas kann einem den ganzen 

Moment versauen. Ohnut gibt den Leuten 

eine Menge Kontrolle über die Situation und 

hilft ihnen, sich auf den Partner und das 

Vergnügen zu konzentrieren - und zwar auf 

eine achtsame Weise. Das stärkt das Selb-

stvertrauen und ist ein Rezept für sexuellen 

Erfolg und Befriedigung. Balldo hingegen ist 

ein Sex Toy. Er wird der ‘erste Hodendildo 

der Welt’ genannt und die Idee ist, dass er 

Hoden in, nun ja, einen Dildo verwandelt. 

Ich muss zugeben, dass mein erster Ein-

druck war, dass er nicht sonderlich bequem 

aussieht. Aber ich habe keine Hoden, also 

habe ich versucht, mir ein Bild davon zu 

machen, wie die Erfahrung für jemanden 

sein könnte, der welche hat. Es hat sich 

herausgestellt, dass es sehr viel Spaß 

gemacht hat. So viele Kunden haben mich 

nach diesem Produkt gefragt, und die, die 

es ausprobiert haben, waren sehr angetan. 

Es ist ein großartiges Toy für Menschen, die 

einen Penis und Hoden haben und die auf 

der Suche nach einer neuen Erfahrung und 

etwas Spaß im Schlafzimmer sind.

Und in der Kategorie der Produkte für 

Menschen mit Vulva und Vagina? 

Angel: Nun, da muß ich wieder den OG 

von Tracy’s Dog erwähnen! Ein anderes Toy, 

das wir nicht unerwähnt lassen dürfen, ist 

der Rose Vibrator! Es gibt mehrere Ver-

sionen dieses Produkts von verschiedenen 

Herstellern. Diejenige, die ich ausprobiert 

- und auch verkauft - habe, war ebenfalls 

von Tracy’s Dog. Es handelt sich um ein 

Silikon-Toy, das speziell für die Stimulation 

der Klitoris entwickelt wurde. Es verfügt über 

Vibration und Saugfunktion in zehnverschie-

denen Geschwindigkeiten und Modi. Dieses 

Toy war und ist sehr beliebt und bei jedem 

Einzelhändler, den ich kenne, war es ausver-

kauft. Dieses Produkt ist wirklich ein Muss.

Auch die Kategorien LGBTQ+ und 

geschlechtsneutrale Sex Toys werden 

immer beliebter. Was gefällt dir hier 

besonders gut? 

Angel: Ich persönlich habe angefangen, 

den Regal Queen Strap-On Harness von 

CalExotics einzukaufen und dann kam 

eine Reihe von Dildos in den Pride-Farben.  

Ich liebe diesen Harness, weil er sexy, 

weich, bequem zu tragen und wunder-

schön anzuschauen ist. Die Dildos in den 

Pride-Farben sind einfach klasse. 
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Was sind deine Prognosen für die kom-

menden Monate, sei es auf komplette 

Produktkategorien, Nischentrends, 

Marketingbotschaften oder die Sex Toy 

Industrie als Ganzes? 

Angel: Da der Einzelhandel nicht mein 

Hauptgeschäft ist, stammt der Großteil 

des Wissens, das ich über Produkte 

habe, von Produkten, die mein eigenes 

Interesse wecken, von Produkten, die ich 

testen soll oder von Produkten, an denen 

meine Kunden Interesse zeigen. Ich berate 

meine Kunden in vielen Angelegenheiten, 

auch was Ressourcen betrifft. Ich weiß 

nicht, wie ich die Trends vorhersagen 

soll, aber ich hoffe, dass der Markt für 

LGBTQ+-Menschen und Menschen mit 

Behinderungen bzw. chronischen Schmer-

zen weiter wachsen wird. So viele Pro-

dukte werden für heterosexuelle Frauen 

oder heterosexuelle Paare entwickelt und 

vermarktet. Das ist wirklich toll, aber das 

kann dazu führen, dass sich andere Men-

schen noch mehr ausgegrenzt fühlen. Der 

Zugang zu sexuellem Vergnügen muß für 

alle sichergestellt sein. In diesem Zusam-

menhang bin ich auch gespannt, wie es 

mit der Forderung nach Standardisierung 

und Vorschriften für die Sicherheit von Sex 

Toys weitergeht, sprich wie sie hergestellt 

werden, aus welchen Materialien sie 

bestehen, ob sie wirklich körperverträglich 

sind, ob sie mit Gleitgel kompatibel sind, 

wie man sie am besten reinigt usw. In der 

Vergangenheit glich die Sex Toy Indus-

trie in Bezug auf Vorschriften und Regeln 

ein wenig dem Wilden Westen. Dank 

der Arbeit von einigen Aktivistinnen und 

Aktivisten zu diesem Thema gibt es zwar 

Verbesserungen, aber ich würde mich 

freuen, wenn sich diese Verbesserungen 

zu wirklich bedeutenden Veränderungen 

ausweiten würden.

Dieses Interview wurde 
uns bereitgestellt von 
Colleen Godin, EAN U.S. 
Korrespondentin
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Wie wir alle wissen sind Geschmä- 

cker verschieden, dennoch stellen 

große – also wirklich große – Sex 

Toys für viele so etwas wie eine 

Art Grenze dar. Natürlich kennen 

wir alle die übergroßen Plugs, 

Dildos und Dongs in all ihrer 

Vielfalt und Pracht, aber diese 

seien immer noch eher dem Gay-

Markt vorbehalten, so sagt Sex 

Toy Expertin Cy Smash. Sie geht 

sogar noch weiter und macht 

darauf aufmerksam, dass Frauen, 

die ihre Sammlung von großen 

Sex Toys zum Einführen erweitern 

wollen, oft mit denselben Stig- 

mata konfrontiert werden, mit 

denen unsere Industrie  seit 

Jahrzehnten zu kämpfen hat. 

Smash, die in ihrem Blog  

SuperSmashCache.com Neu- 

lingen in Sachen ‘Big Toys’ die 

Grundlagen des ‘gigantischen 

Orgasmus’ beibringt, ist der 

Meinung, dass Hersteller und 

Einzelhändler gemeinsamden 

Kampf gegen diese Stereotypen 

aufnehmen sollten. In diesem  

Interview gibt sie einige persön- 

liche Ratschläge, wie Unternehmen 

und Marken Kundenwünschen  

in dieser Produktkategorie  

besser entsprechen können. 

“Ich war nicht immer die  
Königin der Riesen-Dildos!”
Dar f  es  e in  wen ig  mehr  se in?  Sex  Toy  Tes te r in  Cy  Smash  üb e r  ‚B ig  Toys ‘
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Du bist vor allem als Sex Toy Bloggerin 

bekannt, die sich großen Plugs, Dildos 

und Dongs widmet, aber kannst du  

etwas mehr über deine Karriere im  

Sex Toy Markt erzählen? 

Cy Smash: Ich war nicht immer die Königin 

der Riesen-Dildos! Zuerst habe ich Sex  

Toy im Allgemeinen rezensiert; G-Punkt- 

Vibratoren zum Beispiel waren leicht zu 

beschreiben, weil sie so viele bewegliche 

Teile haben. Die tiefe Penetration hat es mir 

aber immer mehr angetan und ich wusste, 

dass ich mich dadurch von vielen anderen 

Menschen unterschied, die damals über 

Sex Toys schrieben. Nach dem millionsten 

frustrierenden Streit im Internet schrieb ich 

2018 einen Blogbeitrag über den zervikalen 

Orgasmus, um meine eigenen Erfah- 

rungen zu erklären und andere, die so  

wie ich gebaut waren, zu bestätigen und zu 

ermutigen. Das kam viel besser an, als ich 

es mir vorgestellt hatte. Das war auch der 

Zeitpunkt, an dem ich anfing, Produkt- 

rezensionen ernst zu nehmen, auch wenn 

es sich um relativ billige Artikel handelte, um 

Vertrauen bei den Händlern aufzubauen. 

Später, im Jahr 2020, drehte sich alles um 

die Ästhetik, da ich mit einer sexpositiven 

Mitbewohnerin zusammenlebte, was mir 

erlaubte aufwändigere Fotoaufnahmen 

zu machen, für die ich mich nicht mehr in 

mein stilles Kämmerlein zurückzuziehen 

musste. Im Jahr 2022 habe ich nach einer 

ziemlich harten Trennung und einer daran 

anschließenden Erholungsphase daran 

gearbeitet, die Abneigung, die mir für die 

ausgefallenen Dinge, die ich aktiv genieße 

und die andere Menschen nicht tun oder 

nicht tun können, in die Höhe zu treiben 

und meine möglicherweise unpopulären 

Meinungen noch lauter kundzutun. Ich 

wollte aktiv die falschen Leute, die mich 

umgeben, abstoßen. Als Content Creator 

werden die eigenen Ansichten irgendwann 

von den Trends der Gemeinschaft, in der 

man angefangen hat, abweichen - die 

Welt verändert sich und auch man selbst 

verändert sich. Also habe ich alles übertrie-

ben, was mich von den anderen  
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unterscheidet - einschließlich meiner  

ruppigen Persönlichkeit und meiner  

Vorliebe für große Sex Toys. 

Große Sex Toys gehören zu den wenigen 

Produkten, die nicht einfach von jedem 

beliebigen Anfänger mit nach Hause 

genommen und sofort in vollem Um- 

fang genutzt werden können. Glaubst 

du, dass die Kategorie dadurch  

kleiner bleibt als andere Produkt- 

kategorien in unserem Markt? 

Cy Smash: Das spielt sicher eine Rolle. 

Und um ehrlich zu sein, ist es teuer, große, 

körperverträgliche Sex Toys auszuprobie-

ren. Man braucht eine Menge Silikon, um 

einen großen Dildo herzustellen, und diese 

Materialkosten werden an den Verbraucher 

weitergegeben. Man kann einen anstän-

digen Dildo durchschnittlicher Größe für 

unter 40 Dollar bekommen, aber große Toys 

sind ein anderes Unterfangen. Ein größerer 

Durchmesser treibt den Preis in die Höhe. 

Zum einen kostet es den Hersteller mehr, 

dann braucht der Nutzer vielleicht auch Toys 

anderer Größe, um sich ‘aufzuwärmen’ und 

die eigenen Grenzen zu erweitern… Große 

Toys sind außerdem stark stigmatisiert. Sie 

sind immer noch Nischenbereich angesie-

delt und ich habe Statistiken gelesen, dass 

schwule Männer, die auf Penetration stehen, 

eher größere Toys benutzen als Frauen. In 

der Hetero-Kultur gibt es manchmal dieses 

Narrativ, das die Verwendung großer Toys 

mit ausgeleierten Vaginas in Verbindung 

bringt, oder damit, dass man mit ‘normalem’ 

Sex nicht zufrieden ist. Damit muß  

man erstmal fertig werden. 

 

 

Was ist denn bei den Konsumenten  

(und bei dir) angesagt, wenn es um  

große Toys geht? 

Cy Smash: Meine persönlichen Favoriten 

sind Uberrime und Vixen Creations. Sie 

haben sich nicht umsonst einen Namen 

gemacht. Hier ist, was ich an ihnen liebe: 

Uberrime Dildos ist am besten bekannt 

für halb-realistische Dildos in schimmern-

den und dicht marmorierten Farbbändern. 

Inzwischen haben sie sich mehr auf expe- 

rimentelle Designs wie reine Fantasiedildos 

spezialisiert. Vixen Creations macht realis-

tische Dual-Density-Dildos. Ihre Kombination 

aus festem Kern und weicher ‘Hautschicht’ 
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ist unvergleichlich. Bis vor etwa fünf Jahren 

hat das kaum jemand so gut hinbekommen 

wie sie. Square Peg Toys und Oxballs sind 

ebenfalls schon sehr lange auf dem Markt 

und beherrschen die Kunst der Flexibilität 

und der Formbarkeit von Silikon.

 

Was das Design von großen Toys  

angeht, so scheint es schwieriger zu 

sein, ein angenehmes Design zu ent- 

werfen. Glaubst du, dass es sich hier  

um eine Nische handelt, die ein ganz  

besonderes, intimes Verständnis für 

Anatomie und Sicherheit erfordert,  

vielleicht sogar mehr als bei anderen 

Sex Toy Kategorien?

Cy Smash: Aber klar! Könnte ein Hersteller 

einen riesigen, realistischen Phallus  

modellieren und sich dann gemütlich 

zurücklehnen? Sicher. Aber meine Lieb-

lingsdildos sind diejenigen, die das richtige 

Gleichgewicht zwischen Wölbungen und 

Kurven und Krümmungen haben. Eini-

ge gehen tief in die Taschen in der Nähe 

des Zervix. Einige konzentrieren sich auf 

den G-Punkt und den Scheideneingang. 

Manche sind dafür gedacht, beim Einführen 

gedreht zu werden. Dass ist ein weiterer 

Grund, warum ich Uberrime Dildos so sehr 

liebe - sie nehmen das Feedback der Tester 

ernst und ändern Dinge wie die Form des 

Kopfes und die Platzierung der Rippen,  

um das Vergnügen zu steigern und  

Irritationen zu reduzieren.

 

Wie können Einzelhändler ihre Kunden 

in die Nische der ‘Big Toys’ einzuführen? 

Und ist dies eine Nische, die, ähnlich 

wie BDSM und Fifty Shades, zum Trend 

werden wird und von den Einzelhändlern 

verlangt, ihr Produktangebot und ihr 

Wissen über sexuelle Gesundheit  

zu erweitern, um die Nachfrage der  

Verbraucher zu befriedigen?

Cy Smash: Ich kann nicht für jeden  

sprechen, aber ich wusste von Anfang an, 

dass diese Produkte mich reizen. Ich habe 

allerdings einige Zeit gebraucht, um zu 

erkennen, dass sie für mich persönlich  

eine Option darstellen. Als ich eine Pod-

cast-Episode über Fisting hörte, wurde mir 

bewusst, das echte Menschen es prakti- 

zieren und nicht nur Darstellerinnen in  

Pornofilmen. So war es dann auch mit  
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den großen Toys. Ich vermute, dass der 

leichte Zugang zu Inhalten im Netz, im Film 

etc. bereits dazu beiträgt, große Toys zu 

entstigmatisieren. Wenn man sieht, wie 

viele Menschen sich aktiv damit beschäf-

tigen, wird den Konsumenten klar, dass 

diese Leidenschaft viel verbreiteter ist,  

als sie vielleicht gedacht haben. 

 

Welche Produkte fehlen deiner Meinung 

nach in dieser Kategorie, wenn über-

haupt? Gibt es etwas, das die Hersteller 

hinzufügen oder verbessern könnten,  

sei es in Bezug auf Produktdesign, Mar-

keting, Information & Aufklärung usw.?

Cy Smash: Es war einmal so, dass,  

wenn man ‘riesiger Butt Plug in Vagina 

eingeführt’ gegoogelt hat, einer meiner 

Blogbeiträge unter den ersten drei Ergeb-

nissen war. Darauf bin ich sowohl stolz als 

auch nicht stolz, aber es genügt wohl zu 

sagen, dass Vaginalplugs durchaus gefragt 

sind. Nur wenige Hersteller, von denen  

ich weiß, haben daraus explizit  

Kapital geschlagen.

 

Was sollten Hersteller wissen, wenn sie 

Produkte in dieser Kategorie herstellen 

wollen und was sollten Einzelhändler  

wissen, wenn sie ‘Big Toys’ in ihre  

Geschäfte bringen?

Cy Smash: Ich habe meine großen Toys 

grob in Vorwärmer, Stecker, Plugs und 

Stäbe, OMGs und OMFGs eingeteilt. Die 

‘Vorwärmtoys’ bewegen sich zwischen 

‘realistisch menschenähnlich”’und dem 

Fetischbereich. Die Stecker sind längere 

und spitzere Toys, um die Stöße langsam 

hochzufahren, während die Plugs kürzer 

sind und länger getragen werden können. 

Die wichtigsten Produkte sind dann die 

OMGs und OMFGs. Kurz gesagt, wer alles 

abdecken will, braucht zum einen Toys 

mit moderater Festigkeit und moderatem 

Umfang und zum anderen welche, die 

kurz, kräftig aber weich sind. Natürlich alle 

in unterschiedlichen Längen und Dicke. 

Dieses Interview wurde 
uns bereitgestellt von 
Colleen Godin, EAN U.S. 
Korrespondentin
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Wird Nachhaltigkeit das nächste 

große Ding im Sex Toy Markt? 

Natalia Bobyleva: Ich hoffe inständig, 

dass Nachhaltigkeit in allen Bereichen 

ein Teil unseres Lebens werden wird. 

Und da wir Teil der Erotikindustrie sind, 

werden wir alles tun, um Sex Toys so 

nachhaltig wie möglich zu machen.

 

Welchen Berufswunsch hattest  

du als Kind? 

Natalia Bobyleva: In meiner Kindheit 

wollte ich Superheldin werden und 

die Welt vor bösen Schurken retten. 

Als Erwachsene wollte ich dann 

aber keinen Umhang und keine Unter-

hosen über Leggings tragen, dennoch 

glaube ich, dass der Umgang mit der 

Orgasmuslücke und der sexueller 

Unzufriedenheit eine ebenso wichtige 

Aufgabe ist. 

 

Wie ist es zum Einstieg in die Love 

Toy Branche gekommen? 

Natalia Bobyleva: Ich bin fast  

mein ganzes Leben lang in der  

Erotikbranche tätig gewesen. Ich  

habe als Sales Managerin angefangen 

und später meinen eigenen Großhan-

del eröffnet. Daher kann ich mir  

meinen Arbeitsplatz ohne ein paar 

Dildos und Klitorisstimulatoren gar 

nicht mehr vorstellen.

 

Wenn es nicht die Love Toy Bran-

che wäre, welchen Job würdest du  

jetzt machen? 

Natalia Bobyleva: Ich glaube, ich 

würde mich gerne um die kümmern, 

die Hilfe brauchen: ältere Menschen 

zum Beispiel. Oder ich würde gerne 

ein kleines Café betreiben und ein 

leckeres Frühstück für meine  

Gäste zubereiten.

 

Was war der größte Karriereschub 

für dich? 

Natalia Bobyleva: Ich hoffe, dass der 

größte Schritt in meiner Karriere noch 

vor mir liegt. Im Moment konzentriere 

ich mich darauf, mit Lola Games eine 

Marke  zu schaffen, die in mehreren 

Ländern verkauft werden kann.

 
 

M O N T H L Y  M A Y H E M

Hehre Ziele hatte Natalia Bobyleva  

bereits als Kind, wollte sie doch als  

Superheldin gegen die Schurken dieser 

Welt antreten. Die Ziele sind geblieben, 

nur die Gegner sind mittlerweile andere, 

kämpft sie doch seit Jahren gegen die 

'Orgasmuslücke' und die sexuelle Unzu-

friedenheit. In diesem Monthly Mayhem 

erklärt die Gründerin von Lola Games 

weshalb sie sich einen Arbeitslatz ohne 

Dildos und Vibratoren nicht mehr vorstel-

len kann, warum sie Malala Yousufzai, 

Anita Roddick und Emily Nagoski bewun-

dert und welche Rolle 'Peppa Wutz' und 

'Bluey' in ihrem Leben spielen. 
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Natalia Bobyleva
Fragen & Antworten

Wo siehst du dich in zehn Jahren? 

Natalia Bobyleva: In zehn Jahren führe 

ich ein super erfolgreiches Unternehmen, 

das supercoole Sex Toys  für maximales 

Vergnügen herstellt. Aber selbst dann 

werde ich nicht aus den Augen verlieren, 

was wirklich wichtig ist - meine Familie 

und Kinder.

Wie siehst du die Zukunft der Love  

Toy Industrie? 

Natalia Bobyleva: Da die Gesellschaft 

immer aufgeschlossener und sex-positiver 

wird, glaube ich, dass die Love Toy Indus-

trie weiterhin florieren und innovativ sein 

wird. Mit Fortschritten in der Technologie 

und bei den Materialien werden wir immer 

ausgefeiltere und individuellere Produkte 

sehen, die den unterschiedlichsten  

Bedürfnissen und Vorlieben gerecht  

werden. Darüber hinaus stelle ich mir  

eine Zukunft vor, in der Nachhaltigkeit 

und ethische Herstellungspraktiken in 

der Branche eine wichtige Rolle spielen 

und einen verantwortungsvolleren und 

bewussteren Umgang mit Sex To¥s und 

sexuellem Vergnügen ermöglichen. Alles 

in allem sieht die Zukunft der Love Toy 

Industrie aufregend aus, denn es gibt  

viel Potenzial für Wachstum und  

positive Veränderungen. 

Wie sieht ein perfekter Tag in deinem 

Berufsleben aus? 

Natalia Bobyleva: Einen perfekten  

Arbeitstag stelle ich mir so vor, dass  

ich die Möglichkeit habe, produktive  

persönliche Gespräche mit Kunden zu 

führen, aber auch den ganzen Tag über 

online mit meinen Kollegen zusammen- 

zuarbeiten.  Ich arbeite mit einem Team 

von Fachleuten zusammen und genieße 

es, Aufgaben und Verantwortlichkeiten 

aufzuteilen, so dass jeder seine einzig- 

artigen Fähigkeiten und Stärken  

einbringen kann. Ich empfinde  große  

Zufriedenheit, wenn am Ende des  

Tages eine umfangreiche To-Do-Liste  

abgehakt ist. Ich weiß aber auch zu  

schätzen, dass ein arbeitsreicher Tag  

oft in noch mehr Aufgaben für den  

nächsten Tag resultiert. Insgesamt  

gesehen ist der perfekte Arbeitstag  

ein Tag, an dem ich ständig lerne,  

wachse und in einem dynamischen  

Umfeld, das mich unterstützt,  

gefordert werde.
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Wie entspannst du dich nach der Arbeit? 

Natalia Bobyleva: Nach der Arbeit  

entspanne ich mich gerne beim Yoga  

oder lerne etwas Neues. Meistens lande 

ich jedoch lachend auf dem Wohnzimmer- 

boden – besiegt von meinen  

kleinen Söhnen. 

 

Wer ist dein Vorbild und warum? 

Natalia Bobyleva: Ich lasse mich von  

starken Frauen inspirieren, die mit Leib  

und Seele bei der Sache sind. Engagierte 

Menschenrechtsaktivistinnen wie Malala 

Yousufzai. Erfolgreiche Unternehmerinnen 

wie Anita  Roddick, die Gründerin von  

Body Shop. Sexualpädagoginnen wie  

Emily Nagoski. Ich bewundere die  

Menschen, die unsere Welt zu einem  

besseren Ort machen, und bin dankbar 

für ihre Bemühungen.

 

Du darfst einen Orden verleihen.  

Wer bekommt ihn? 

Natalia Bobyleva:  Mein Ehemann.  

Für seine Unterstützung, Geduld  

und Fürsorglichkeit.

 

Auf welche eigenen Erfolge bist du  

besonders stolz? 

Natalia Bobyleva: Darauf, dass ich ein 

Unternehmen aufbauen konnte, in dem  

wir Produkte herstellen, die die  

Menschen glücklicher machen.

 

Was gefällt dir an deiner Person  

besonders gut? 

Natalia Bobyleva: Was ich an mir selbst 

besonders mag, ist, dass ich weiß, wie ich 

für das dankbar sein kann, was ich habe, 

und dass ich das bekommen kann,  

was ich wirklich will.

96
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Welche Sünde kannst du  

nicht vergeben? 

Natalia Bobyleva: Ich kann Gewalt  

weder verstehen noch verzeihen.  

Gewalt zerstört nicht nur den Körper,  

sondern auch die Seelen. Nichts kann  

Gewalt entschuldigen.

 

Was singst du unter der Dusche?  

Natalia Bobyleva: Starman von  

David Bowie. 

Wen würdest du wirklich niemals  

nackt sehen wollen?  

Natalia Bobyleva: Ich habe mit dem 

menschlichen Körper keine Probleme,  

daher gibt es die Menschen, bei denen es  

mir egal ist, ob und was sie anhaben. 

Aber es gibt auch andere, denen ich nicht 

begegnen möchte, egal ob sie nackt sind 

oder ein Alienkostüm vom Mars tragen.

Mit wem würdest du gerne ins  

Kino gehen und welchen Film  

würdest du wählen? 

 

Natalia Bobyleva: Ich würde gerne  

mit meinem Mann ins Kino gehen und  

in der letzten Reihe Platz nehmen. Aber 

Kinder zu haben, macht mir einen Strich 

durch die Rechnung. Anstatt also den  

neuesten Avatar zu sehen, schaue ich  

mir Bluey und Peppa Pig auf unserem 

Heimprojektor an.

 

Du bekommst einen Monat Urlaub.  

Wo geht es hin? 

Natalia Bobyleva: Einen ganzen Monat? 

Da fallen mir so viele Optionen ein: eine 

Reise um die Welt? Eine Reise zum Südpol? 
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Oder vielleicht eine Wanderung entlang 

der kompletten Grenze der Tschechi-

schen Republik?

Du auf einer einsamen Insel... welche 

drei Dinge nimmst du mit? 

 

Natalia Bobyleva: Ich hoffe, das ist  

eine schöne Insel mit saftigen Früchten  

an den Bäumen und viel Sonnenschein, 

aber nicht zu heiß. Ich werde also unser 

neuestes Toy mitnehmen, einen 2in1 Sti-

mulator mit Vibrations- und Saugfunktion  

in Cupcake-Form, eine Kiste mit Büchern  

(gilt das als ein Ding?) und Kaffee.

 

Mit wem würdest du gerne einen Tag 

deines Lebens tauschen? 

Natalia Bobyleva:Es wäre interessant  

für mich, mein Leben einen Tag lang  

mit Elon Musk zu tauschen und zu  

sehen, wie ein Mann, der so unter- 

schiedliche und große Projekte leitet,  

seine Zeit plant und organisiert, und  

wie es um seine Work-Life-Balance  

bestellt ist. 

 

Was würdest du nie wieder im Leben 

machen? 

Natalia Bobyleva: Ich werde nie wieder 

auf einer Party Wodka und Champagner 

durcheinander trinken.

 

Welchen gut gemeinten Rat gibst du 

unseren Lesern? 

Natalia Bobyleva: Das klingt wahr-

scheinlich etwas klischeehaft, aber ich 

denke, wir alle sollten ständig neue Dinge 

lernen, versuchen, die Welt um uns her-

um zu verbessern und die Menschen um  

uns herum zu lieben und zu schätzen.  

Ich selbst versuche, mich daran  

zu halten.
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EDIBLE LOVE 
LUBRICANT

HOT Productions & Vertriebs GmbH /// Wagrainer Str. 35 /// 4840 Voecklabruck /// AUSTRIA 
office@hot-dl.com /// fon. +43 7672 72009 /// fax. +43 7672 72009-9

Available at your wholesaler /// Erhältlich bei Ihrem Großhändler /// Disponible chez votre grossiste /// Disponible a través 
de su vendedor mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista /// Verkrijgbaar bij uw groothandel /// Disponível junto do 
seu comerciante grossista /// Fåes hos din engros forhandler /// Finns hos Din grossist /// Dostpne w panstwa hurtowniach 

world-of-hot.com

In 6 Geschmackssorten erhältlich.

HOT Productions & Vertriebs GmbH /// Wagrainer Str. 35 /// 4840 Voecklabruck /// AUSTRIA 
office@hot-dl.com /// fon. +43 7672 72009 /// fax. +43 7672 72009-9

Erhältlich bei Ihrem Großhändler /// Available at your wholesaler /// Disponible chez votre grossiste /// Disponible a tra-
vés de su vendedor mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista /// Verkrijgbaar bij uw groothandel /// Disponível jun-
to do seu comerciante grossista /// Fåes hos din engros forhandler /// Finns hos Din grossist /// Dostpne w panstwa hurtowniach 
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ANAL RELAX SPRAY
unisex
for beginners
50ml/1.7fl.oz
Art. No. 67304

ANAL RELAX CREAM
unisex 
for beginners
50ml/1.7fl.oz
Art. No. 67204

Für einen entspannten Analverkehr. Spezielle Inhaltstoffe helfen den 
Muskel zu entspannen und die Haut geschmeidig zu machen. 
Das ermöglicht ein schmerzfreies Eindringen auch bei Anfängern.

ANAL
RELAX

CREAM & 
SPRAY
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UNISEX

HOT Productions & Vertriebs GmbH /// Wagrainer Str. 35 /// 4840 Voecklabruck /// AUSTRIA 
office@hot-dl.com /// fon. +43 7672 72009 /// fax. +43 7672 72009-9

Art. No. 44051

Erhältlich bei Ihrem Großhändler /// Available at your wholesaler /// Disponible chez votre grossiste /// Disponible a través 
de su vendedor mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista /// Verkrijgbaar bij uw groothandel /// Disponível junto do 
seu comerciante grossista /// Fåes hos din engros forhandler /// Finns hos Din grossist /// Dostpne w panstwa hurtowniach 
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 speziell für den INTIMBEREICH
3 Min - max

10 Min

HOT Intimate Depilation 
Cream für ein schöneres 
und glatteres Hautgefühl. 
Sie entfernt Körperhaare 
besonders einfach und sicher.

 INTIMATE
DEPILATION

C R E A M
INTIM-ENTHAARUNGS-CREME

W
O
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D

-O
F-

H
O

T.
CO

M

WARMING STRAW
BERRY COOLING VANILLA CHOCO

PRIVATE
LABEL

With Cobeco Pharma’s private label you can produce your own products by selecting 
your preferred components. You have the free choice to either update your former 
product range with new specs, or you can create a totally new sub-label with some 
new sensual looks. We produce and design the products under your label, whereafter 
it automatically will be delivered. The new face of erotics is only an order away!

For more information and inquiries go cobeco-privatelabel.com

COSMETICS  I  LUBRICANTS  I  GELS &CREAMS  I  HEALTHCARE  I  OILS  I  FOOD SUPPLEMENTS

THE POSSIBILITIES ARE ENDLESS

cobeco pharma wholesale bv • hertzstraat 2 • 2652 xx  berkel en rodenrijs • nl
t +31 (0)10 290 09 91 • sales@cobeco.nl • cobeco-privatelabel.com

private label producer and wholesaler of pharmaceutical, cosmetic and stimulating products
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