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Retail Shelf Pack 

Available

17402 
Hogtie
RRP: €23,99

17400 
Wrist Cuffs
RRP: €29,99

17401
Ankle Cuffs Set
RRP: €31,99

17403
Collar and Leash
RRP: €37,99

17401
Ankle Cuffs Set
RRP: €31,99

17411
Bra & Open Crotch Brief Harness
RRP: €99,99

SCALA-NL.COM
SALES@SCALA-NL.COM
+31 (0)24 202 2390
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Raquel Shaw, Chief Operating 
Officer der Orgie Company, über 
die Herausforderungen im Markt 
für ‚sensual cosmetics‘ 
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International GmbH mit ihm 

Womanizer Next - Tobias Zegenhagen, 
Chief Product Officer bei Womanizer, 
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Patrick Kruijs ist bei SHOTS ab 
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Doc Johnson zuständig 

Roos-Anne Bijen, Leiterin der Mar-
ketingabteilung von SHOTS, hat ihr 
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Wie ist es um Nachhaltigkeit im 
Sex Toy Markt bestellt? eLine hat 
bei Will Ranscombe (Love Not 
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Die TENGA EGG HARD 

BOILED II Serie wurde 

für all diejenigen entwickelt, 

die das einzigartige dehn-

bare Material und die raffi-

nierte Innengestaltung des 

TENGA EGGs genießen, 

aber eine festere Stimulation bevorzu-

gen. Die TENGA EGG HARD BOILED 

II Serie bietet verschiedene Optionen 

zum Experimentieren und ermöglicht 

es dem Benutzer, seine eigene Sexu-

alität und seine Vorlieben auf sichere 

und bequeme Weise zu erkunden. 

Jedem EGG der HARD BOILED II Serie 

liegt ein Päckchen der TENGA-eige-

Seit mehr als einem Jahrzehnt revolutioniert das berühmte TENGA EGG die 

Welt die diskreten Einweg-Sex Toys für den Mann. Jetzt wurde die kultige 

EGG Serie mit sechs brandneuen Designs aktualisiert.

 
TENGA EGG HARD BOILED II Serie

N E W S

neulich bin ich wieder 
einmal über eine dieser 
Statistiken gestolpert, 
die in den letzten Jahren 
regelmäßig von diversen 
Marktforschungsinstitu-
ten zum Thema Sexual 
Wellness Markt veröffent-
licht wurden bzw. wer-
den. Aus der besagten 
Statistik war unter ande-
rem zu entnehmen, wie 
groß unser Markt nach 
Meinung der Experten 
in den nächsten Jahren 
sein wird  und mit welch 
durchschnittlicher Rate 
er jährlich wachsen wird. 
Die präsentierten Zah-
len waren ohne Zweifel 
schwer beeindruckend, 
sie hatten aber einen Ha-
ken: die Statistik stammte 
aus dem Jahr 2021, also 
ein ‚Corona-Jahr‘, in dem 
der Markt bekanntlich 
einen Boom erlebt hat. 
Aktuellere Statistiken 
sprechen da eine andere 
Sprache, die Zahlen sind 
im Vergleich zu denen, 
die während der Pande-
mie veröffentlicht wur-
den, eher ernüchternd. 
Dennoch rechnen die Ex-
perten damit, dass unser 
Markt in den nächsten 
Jahren weiter wächst. Es 
gibt also gute Gründe, 
optimistisch zu bleiben. 

In diesem Sinne, 
Matthias Johnson 

Vorwort
Ergänzung der  kult igen TENGA EGG ReiheLiebe Leser,

nen EGG Lotion bei, was 

die Anwendung zu einem 

einfachen und unkomplizier-

ten Prozess macht. Eddie 

Marklew, Global Marketing 

Manager von TENGA, 

sagt: „Das TENGA EGG ist 

nach wie vor das originale und beste 

‚eiförmige‘ Lustprodukt für Männer. Seit 

seiner Einführung im Jahr 2008 sind 

davon als 33 Millionen Stück verkauft 

wurden. Das starke, dichte und super-

dehnbare Material der TENGA EGG 

HARD BOILED II Serie ist ideal für alle, 

die eine härtere Stimulation in sechs  

neuen Designs genießen wollen.“

Aus dem Dessous-La-

bel NO:XQSE wird 

‚Fantasy by Cottelli 

Collection‘ – die neue 

Qualitätsmarke des 

ORION Wholesale. 

Ob Body, Catsuit oder Minikleid, hier 

trifft raffiniertes Design auf großzügige 

Einblicke. Diese Outfits kennen kein 

Sexy Outfits von ‚Fantasy by Cottelli Collection‘
Pardon und sind Erotik 

pur für jeden Anlass. 

Und damit die Designs 

auch jeder Figur per-

fekt passen, sind die 

Artikel aus sehr elasti-

schem Material ohne Naht gefertigt und 

werden in praktischen Einheitsgrößen 

angeboten.

Buch 1.indb   6Buch 1.indb   6 01.03.24   10:2201.03.24   10:22



Buch 1.indb   7Buch 1.indb   7 01.03.24   10:2201.03.24   10:22



w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  0 3 / 2 0 2 4

N E W S

leben. Das erste Unisex-Produkt von 

TENGA ist das Ergebnis von mehr als 

zwei Jahren Forschung und Entwick-

lung, die in einem innovativen Design 

gipfelten, das konventionelle Normen 

sprengt und grenzenloses Vergnügen 

bietet. TENGA UNI schließt die Lücke 

zwischen Solo- und Partnervergnü-

gen mit einem zugänglichen und 

erschwinglichen Produktl. Das Part-

nervergnügen ist so konzipiert, dass 

es ein individuelles und einzigartiges 

Erlebnis bietet, das sich an Menschen 

richtet, die etwas anderes als das 

Übliche suchen. TENGA UNI ist in vier 

Versionen erhältlich. 

Das universelle Lustprodukt ist 

nicht nur geschlechtsneutral, 

sondern auch beidseitig verwendbar 

und kann sowohl solo als auch in 

der Partnerschaft zur Stimulation von 

Penis und Klitoris verwendet werden. 

Das weiche, dehnbare Material kann 

auf die Finger gelegt werden, um die 

weiblichen Genitalien zu stimulieren, 

oder umgedreht und auf die männli-

chen Genitalien gelegt werden. Das 

vielseitige Design spiegelt eine neue 

Ära der sexuellen Offenheit wider, die 

es Menschen aller Geschlechter und 

Orientierungen ermöglicht, Lust und 

Vergnügen zu erforschen und zu er-

Übernahme von Emojibator wird die 

Geschäftsführerin von Dame, Al Fine, 

nun beide Marken beaufsichtigen, 

während der Gründer von Emojibator, 

Joe Vela, ab sofort als Vertriebsleiter 

für Nord- und Südamerika bei Dame 

tätig sein wird. Die Übernahme stattet 

die Marke mit einem breiteren Port-

folio an Tools aus, um mehr Verbrau-

cher zu erreichen.

Dame gibt die Übernahme von Emoji-

bator, bekannt für seine spielerischen 

und unterhaltsamen Designs, die für 

körperfreundlichen Produkte für das 

sexuelle Wohlempfunden stehen, be-

kannt.  Mit dieser Übernahme erwei-

tert Dame sein Portfolio und arbeitet 

weiter daran, einen noch inklusiveren 

und unterhaltsameren Ansatz für Sex 

und Vergnügen zu schaffen. Mit der 

UNIsex & UNIversal - TENGA UNI ist ein Produkt der nächsten  

Generation, das die Grenzen der Sexualität sprengt.

 
UNIsex & UNIversal

Dame akquiriert Emojibator

TENGA UNI  ist  e in Unisex-Produkt für  a l le ,  d ie  Spaß haben wol len

08
www.tongabv.com  @tongabv @tongabv

NEW
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Multiple Powerful
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Easy-to-Clean Sleeve

USB Rechargeable
for Your Convenience 
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The international b2b trade fair for the erotic industry
Internationale b2b Fachhandelsmesse für den Erotikmarkt

Toys • Fashion • Pharmaceuticals • Consumables • Movies • Magazines

Toys • Mode • Pharmazeutika • Hil fsmit tel • Fi lme • Magazine

and much, much more

und vieles mehr

E u r o p e ' s  1 s t  c h o i c e  f o r  t h e  e r o t i c  t r a d e  p r e s e n t s :

Hannover Messe • 30521 Hannover • Deutschland
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Nur für Fachhändler. Eintritt frei.

die eroFame 2024 wird gesponsert von:
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Hannover Messe • 30521 Hannover • Deutschland

25.–27. September 2024

Europas bedeutendste

Erotikfachmesse:

• Nur für Fachpublikum

• Freier Eintritt für 

registrierte Fachbesucher

• Konzentrierte 

Kundengespräche in 

Business-Atmosphäre

• Internationales markt- 

relevantes Ausstellerfeld

• Shuttle-Service zu den 

Partner-Hotels

• Catering für Ihre Kunden

• Einzigartiges 

Ausstellungsgelände in 

der Expo-Stadt Hannover

• Oktoberfest für alle 

Besucher und Aussteller

Contact:
mediatainment productions GmbH
eroFame GmbH
Große Kampstraße 3
31319 Sehnde
Germany

Tel:   +49(0)5138 60 220 – 0
Fax: +49(0)5138 60 220 – 29
info@erofame.eu
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toren lagen. Die Einbrecher erbeu-

teten außerdem 25.000 Euro aus 

dem Safe des Unternehmens. Bevor 

sie sich durch den Haupteingang 

Zugang zu den Einrichtungen des 

Unternehmens verschafften, ver-

sperrten sie die Straße mit Schran-

ken und kappten die Stromzufuhr 

der Straßenlaternen, um die Straße 

abzudunkeln. Die Überwachungs- 

kameras des Unternehmens  

zeichneten drei vermummte  

Personen auf.

Nach Angaben des Obersten 

Gerichtshofs von Andalusien 

(TSJA) hat der Richter beschlossen, 

den Fall ‚mangels eines bekannten 

Täters‘ einzustellen, nachdem die 

Guardia Civil keine Verdächtigen in 

diesem Fall identifizieren konnte.

Insgesamt wurden sieben Gold-  

und Stahlvibratoren gestohlen, de-

ren Verkaufspreise zwischen 16.000 

und 17.000 Euro für die größeren 

Goldvibratoren und zwischen 2.000 

und 3.000 Euro für die Stahlvibra-

lität für unvergessliche BDSM-Spie-

le. Von Halsbändern mit Leinen bis 

hin zu Handgelenksmanschetten 

und Nippelklemmen bietet diese 

Kollektion eine Reihe verschiedens-

ter Accessoires. 

CalExotics hat seine aufregende 

Ride ‚em Premium Denim Collection 

herausgebracht, die exklusiv bei 

SCALA erhältlich ist. Gefertigt aus 

weichem Denim-Stoff, verspricht je-

des Teil Stil, Komfort und Funktiona-

Der Leiter des Ermittlungsgerichts Nr. 3 in Carmona (Sevilla, Spanien) 

hat den Fall des Diebstahls von sieben Stahl- und Goldvibratoren  

im Wert von 80.000 Euro, die in der Nacht zum 1. Februar 2023  

aus den Räumlichkeiten von Dreamlove gestohlen  

wurden, eingestellt.

Ermittlungen zum Diebstahl von  
Vibratoren bei Dreamlove eingestellt

CalExotics‘ Ride em Premium  
Denim Collection - Jetzt exklusiv bei SCALA

‘

Am 1.  Februar  2023 wurden Produkte im Wert  von 80.000 EUR gestohlen 

12
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entfachen und die Intimität steigern 

soll“, sagt Elsa Viegas, Mitbegründerin 

des Unternehmens. „Diese neue Pro-

duktlinie strahlt eine verspielte, unbe-

schwerte Atmosphäre aus, die durch 

unser rosafarbenes, romantisches 

Verpackungsdesign und die skurrilen 

Marketingbilder unterstrichen wird.“  

Jedes Produkt wird in einer char-

manten, ästhetisch ansprechenden 

Verpackung präsentiert und besteht 

aus hochwertigen, hautfreundlichen 

Inhaltsstoffen, die frei von schädlichen 

Chemikalien sind, um ein sicheres und 

verwöhnendes Erlebnis zu schaffen.

Rechtzeitig zum Valentinstag enthält 

das neue Geschenkset drei nach 

Kaugummi duftende, sinnliche Kosme-

tikprodukte: ein wärmendes Massage-

öl, ein Massagegel und einen Lipgloss 

für Oralsex. Das ‚Bubblegum Play Kit‘ 

reiht sich nahtlos in bestehende Bub-

blegum Kollektion der Marke ein, die 

bislang ein nach Kaugummi duftendes 

2-in-1-Massagegel, ein nach Kaugum-

mi duftendes wärmendes Massageöl 

und ein nach Kaugummi duftendes 

Körperspray umfasst. „Bubblegum ist 

eine unwiderstehliche Palette sinnli-

cher Kosmetika, die die Leidenschaft 

der Befreiung spiegelt die darauf fol-

gende Intensität die Befriedigung eines 

lang erwarteten Höhepunkts wider. Das 

Schloss ist vollständig in die hochwer-

tige und starke Struktur integriert, die 

ein perfektes Gleichgewicht zwischen 

Sicherheit und Komfort für den  

Träger schafft. 

Mit Mancage können sich Konsumen-

ten darauf vorbereiten, in eine Welt der 

Vorfreude, Dominanz und Unterwerfung 

einzutauchen und den Nervenkitzel zu 

erleben, ihren Liebsten ‚wegzusperren‘ 

oder die Kontrolle abzugeben. Diese 

Mancage Käfige machen es unmög-

lich, eine Erektion zu bekommen. Nach 

Bijoux Indiscrets hat die Markteinführung des ‚Bubblegum Play  

Kit‘ angekündigt, ein dreiteiliges Geschenkset mit süßen, nach  

Kaugummi duftenden Produkten für den Körper. 

 
,Bubblegum Play Kit‘

Kontrollieren oder kontrolliert werden –  
Mancage macht‘s möglich

Bijoux Indiscrets  erweitert  d ie  Kol lekt ion
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Nutzer mitten im Geschehen, denn 

die Synchronisation mit Erotikfilmen 

sorgt für ein intensives Erlebnis. 

Der Autoblow AI Ultra bietet außer-

dem Zugang zu einer Bibliothek mit 

Premium-Inhalten, darunter Videos 

mit den heißesten Amateuren. Der 

Autoblow AI Ultra wird in einer 

automatisierten, ISO-zertifizierten 

Anlage hergestellt und ist garantiert 

langlebig. 

Unerreichte Empfindungen erwar-

ten den Nutzer mit diesem Stro-

ker, der den ganzen Schaft umfasst 

und sich sanft auf- und abbewegt. 

Mit Hilfe von KI ahmt er menschli-

che Bewegungen nach und sorgt 

so jedes Mal für ein lebensechtes 

Erlebnis. Mit nur vier großen Tasten 

ist er intuitiv zu bedienen. Und dank 

der Video-Synchronisationstechno-

logie fühlt es sich so an, als wäre der 

Cowgirl Cone ermöglicht eine siche-

re Befestigung auf jeder Oberfläche, 

mit einer Lasche, die gezogen wer-

den kann, um die Saugwirkung mü-

helos zu lösen. Das Design dieser 

kompakten Sexmaschine gewährt 

die vollständige Kontrolle über das 

Vergnügen. Um die Nutzung noch 

aufregender zu machen, wird der 

Cowgirl Cone mit einer Fernbedie-

nung geliefert, mit der die 20 Vibra-

tionsmodi und 10 Intensitätsstufen 

gesteuert werden.

Der Cowgirl Cone bietet unübertrof-

fene Vielseitigkeit und eine Reihe 

von prickelnden Funktionen. Er ist 

ergonomisch für die äußere und 

innere Stimulation konzipiert. Egal, 

ob die Nutzerin es vorzieht, darauf 

zu sitzen, zu liegen, daran zu reiben 

oder sich anzulehnen, diese inno-

vative und tragbare Sex-Maschine 

bietet Empfindungen, die aus jedem 

Winkel und auf fast jeder Oberfläche 

genossen werden können, denn 

die ultra-breite Saugbasis von The 

Die neueste Kreation von Autobow, der Autoblow AI Ultra, ist ein wah-

rer Gamechanger und jetzt bei SCALA erhältlich. Dieses futuristische 

Gerät verspricht einzigartige Erlebnisse  und verbindet modernste 

Technologie mit Einfachheit und Befriedigung.

Autoblow AI Ultra

The Cowgirl Cone

Ab sofort  bei  SCALA erhält l ich
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oder die Spitze für eine präzise 

Stimulation nutzen.“ Sowohl das Toy 

selbst als auch die schlanke Fern-

bedienung sind wiederaufladbar und 

wasserdicht/tauchfähig. Die neueste 

Ergänzung der Tornado Reihe wurde 

so verpackt, dass sie sich nahtlos in 

das bestehende Sortiment einfügt.

„Tornado Probe behält die 

charakteristische Funktionalität 

von drei Rotationsgeschwindigkeiten 

und sechs Vibrationsmodi bei, hebt 

sich aber durch ihre unverwechsel-

bare Form ab“, so ein Markenreprä-

sentant. „Die Benutzer können die 

Wellen wie bei Analperlen genießen 

• Er funktioniert als Zwei-in-Eins-Spiel-

zeug und stimuliert den internen Kitzler, 

den G-Punkt, den externen Kitzler und 

die gesamte Vulva.

• Der Receiver-Part massiert um den 

Anus, entspannt die Schließmuskeln, 

steigert die Erregung des Partners und 

ermöglicht eine sanfte Einführung für 

anale oder vaginale Stimulation.

• Die ERECT FLEX-Technologie ge-

währleistet eine konstante Erektion von 

90 Grad, ermöglicht natürliche Becken-

bewegungen und bietet eine realisti-

sche Erfahrung für die Trägerin.

Features: Wiederaufladbar, 3 Vibrati-

onsstufen, 5 Vibrationsmuster, wasser-

dicht, körperfreundliche Materialien. 

Die FUN FACTORY Sexologin Ava 

Oiknin wollte Lösungen für das Prob-

lem finden, dass tragbare Doppeldildos 

aus der Vagina ‚herausrutschen‘. 

Das Problem: Die Vagina hat keinen 

Schließmuskel. Um dies zu beheben, 

fand FUN FACTORY eine ergonomi-

sche Lösung für SHARE LITE und 

SHARE VIBE PRO:

• Die Stabilität des Toys beruht darauf, 

dass es intern auf dem Schambein 

liegt, wodurch Gewicht und Druck auf 

den Beckenboden reduziert werden.

• SHARE VIBE PRO bietet Haut-an-

Haut-Kontakt ohne Harness und bleibt 

während verschiedener Aktivitäten und 

Positionen an Ort und Stelle.

Nexus baut seine Tornado Produktlinie, die aus rotierenden und vibrie-

renden Butt Plugs besteht, mit der ‚Tornado Probe‘ aus. Sie verfügt über 

einen langen, geriffelten Schaft, der ein vielseitigeres Erlebnis bietet.

Nexus erweitert die  
Tornado Produktreihe

SHARE VIBE PRO

‚Tornado Probe‘
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N E W S

flexibel passt sich das doppelarmige 

ergonomische Design perfekt dem 

Körper und den Bewegungen an. 

Zwei leise Motoren sorgen dabei 

diskret für 10 Vibrationsmodi in 

jedem Arm, um gleichzeitig innen 

und außen intensiv zu verwöhnen. 

Der handliche, seidig softe Doppel-

vibrator lässt sich mit seinem sanft 

gerillten Schaft leicht einführen. Der 

verbreiterte Kopf erreicht gezielt die 

vaginale G-Zone. Ebenfalls optimal 

geformt ist der strukturierte Vi-

bro-Arm, der sich mit seiner soften 

Ausbuchtung perfekt an die Klitoris 

bzw. die Vulvalippen schmiegt. 

Der federleichte und extrem leise 

‚RC Panty Vibrator‘ sorgt für 

intensiven Spaß im Slip, wo er dank 

seines kleinen, starken Magnets 

rutschfest befestigt werden kann. 

Hier passt er sich ideal aus weichem 

Silikon geformt mit seinen beiden 

reizstrukturierten Erhebungen perfekt 

der Anatomie an und stimuliert ge-

zielt und intensiv Klitoris und Vulva. 

Dabei sind die 10 Vibrationsmodi mit 

der Fernbedienung bequem steuer-

bar. Der ‚RC Hands-free Vibrator‘   

ist das Multitalent für intensive 

Dual-Stimulationen von Vagina und 

Klitoris oder Anus und Vulva. Hoch-

und LONDON Q 600 Feucht 100er 

Aktionspaket (20 x 100er Btl.). Die 

Sonderangebote gelten nur solange 

der Vorrat reicht! Bei weiteren Rück-

fragen hilft Ihnen gerne der Kunden-

service von ST RUBBER unter der 

Telefonnummer 06834 4006-0 oder 

besuchen Sie einfach den Online 

Shop: www.strubbi.com

Vom 01.02.2024 bis zum 

31.03.2024 gibt es bei ST RUBBER 

bis zu 11% Rabatt auf ausgewählte 

Produkte der Marke LONDON. Für 

kurze Zeit bietet der Großhändler 

die beliebten LONDON Beutel zu 

einem attraktiven Preis an. Erhältlich 

sind: LONDON Q 600 Feucht 1000er 

Aktionspaket (2 x 1000er Btl.) 

Lust auf die Liebe macht das Lifestyle-Design der Lovetoys von 

Sweet Smile. Ab sofort ergänzen zwei neue Freudenspender  

das umfangreiche Sortiment von Sweet Smile.

Neue, lustvolle Freudenspender  
von Sweet Smile

LONDON Sonderaktion: Jetzt bei ST RUBBER

ORION Wholesale
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Unsere Industrie rühmt sich mit 

Recht, Sex Toys für die weibliche 

Zielgruppe zu entwickeln, aber 

entwickelt sie auch gut bezahle 

Führungspositionen für Frauen? 

Nicht, wenn es nach einigen 

Industrieveteranen geht, die der 

Meinung sind, dass unsere Industrie 

zwar einen weiten Weg zurückgelegt 

hat, aber immer noch nicht am Ziel 

angekommen ist. „Ich finde es 

merkwürdig, wie diese Branche sich 

selbst als gleichberechtigt anpreist, 

während die Realität anders aussieht 

– nämlich so, dass Frauen im 

Vergleich zu ihren männlichen 

Kollegen immer noch unterbezahlt 

sind und der ‚good ol‘ boys club‘ 

immer noch sehr präsent ist“, sagt 

Taylor Means, Vertriebs- und 

Marketingleiterin bei Sexual Desires. 

Means ist der Ansicht, dass viele 

Frauen in der Industrie im Schatten 

der wenigen Frauen stehen, auf die 

die Scheinwerfer gerichtet sind, weil 

sie es bis an die Spitze geschafft 

haben. Es gibt auch einige Berichte 

darüber, dass Karrieren in unserer 

Industrie von Enttäuschung und 

Ungerechtigkeit geprägt sind. „Ich 

habe mich aus genau diesem Grund 

selbstständig gemacht“, sagt Heidi 

Lowe Frix, Inhaberin des Einzelhan-

delsunter-nehmens Frisky Business in 

Florida, USA, die ursprünglich als 

Verkäuferin in einem anderen 

Einzelhandelsgeschäft angefangen 

hat. „Meine männlichen Kollegen 

verdienten mehr als ich, hatten mehr 

Vergünstigungen als ich und wurden 

schneller befördert als ich, obwohl 

mein Geschäft besser lief als das 

meiner männlichen Kollegen.“ Nicht 

jede unterbezahlte Angestellte schafft 

es aber, sich selbstständig zu 

machen, also liegt es an der 

Geschäftsführung, ihre erfolgreichen 

weiblichen Mitarbeiter mit dem 

einzigen Dank zu belohnen, den sie 

wirklich wollen: höhere Bezahlung, 

angemessene Auszeichnungen und 

Aufstiegsmöglichkeiten.

Menschen sollen  

unabhängig von ihrem 

Geschlecht die gleichen 

Chancen in der Gesell-

schaft und der Arbeits-

welt haben. Die Realität 

ist aber leider oft eine 

andere – auch im  

Erotikmarkt?

F E A T U R E

 
Der Weg ist das Ziel
Hinkt  unse re  Indus t r i e  be im Thema  G le i chs te l l ung  de r  Gesch lechte r  h in te rhe r? 

Ja

Colleen Godin, 
EAN U.S. Korrespondentin
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Nein

 
Der Weg ist das Ziel

Wieder einmal stellt sich die Frage, ob  

das Glas halb voll oder halb leer ist. ‚Halb 

voll‘ macht den Anfang: ein Blick auf die 

Historie unseres Industrie zeigt, dass sich 

über die Jahre viel bewegt hat in Bezug 

auf Gleichstellung der Geschlechter. 

Schon lange redet niemand mehr von  

dem ‚good ol‘ boys club‘, also eines 

Zirkels von männlichen Alphatiere, der  

die Geschicke des Marktes bestimmt hat 

und der besonders Frauen gegenüber 

stets verschlossen blieb. Dass Frauen es 

bis an die Spitze in unserer Industrie 

geschafft haben bzw. schaffen, ist heute 

zum Glück keine Seltenheit mehr, so 

finden sich mittlerweile in allen Bereichen 

des Marktes sowie in allen Abteilungen  

der Unternehmen weibliche Führungskräf-

te und der Einfluss, den Frauen auf die 

Entwicklung unseres Marktes ausgeübt 

haben bzw. ausüben, kann gar nicht 

genug erwähnt und gewürdigt werden.  

Ein besonderer Dank gilt natürlich den 

Pionierinnen, die sich damals, als der 

‚good ol‘ boys club‘ noch mächtig war, 

gegen alle Widerstände durchgesetzt 

haben und somit vielen Frauen 

den Weg in unsere Industrie 

geebnet haben. Aber es gibt 

eben auch das ‚halb leer‘: wie  

in anderen Industrien und 

Märkten, gibt es auch in 

unserem Markt noch Defizite, 

wenn es um gleiche Bezahlung, 

gleiche Aufstiegsmöglichkeiten 

etc. im Vergleich von Frau zu 

Mann geht. Der Weg ist noch 

nicht zu Ende und das Ziel ist 

noch weit entfernt, aber die 

Richtung stimmt schon mal. 

Immerhin können wir in diesem 

Fall mit dem Sprichwort, dass 

früher alles besser war, aufräu-

men, denn das war es wenn  

es um Gleichstellung der 

Geschlechter geht gewiss nicht. 

Matthias Johnson, 
Chefredakteur
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Wiedererkennbarkeit schaffen

Laut Definition sind Key Visuals 

visuelle Elemente oder Motive, die 

in der Außenkommunikation dazu 

dienen, eine Botschaft oder ein 

Konzept zu vermitteln. Fälschlicher-

weise wird unter dem Begriff oft nur 

das Logo verstanden – ein Key Visual 

beinhaltet aber sehr viel mehr. Zum 

sogenannten Schlüsselbild gehören 

beispielsweise wiederkehrende Bilder, 

Grafiken, Symbole oder Illustrationen 

als auch Farben oder Typographie.

Das Ziel von Key Visuals ist es, die 

Aufmerksamkeit zu wecken. Als wich-

tiger Bestandteil der visuellen Kom-

munikation trägt ein Key Visual aber 

vor allem dazu bei, die Aussagekraft 

und Wirkung von Texten, Bildern 

und somit Produkten zu verstärken. 

Das Key Visual ist essenziell, damit 

das jeweilige Unternehmen mit all 

seinen unterschiedlichen Produkten 

auf nationalen und internationalen 

Märkten immer eindeutig erkennbar 

ist. Folglich ist es ein wesentlicher 

Bestandteil bei der Corporate Identity. 

Unternehmen, die bereits längere Zeit 

bestehen, müssen irgendwann durch 

einen optischen Erneuerungsprozess. 

Dann wird natürlich auch das Key 

Visual modernisiert und angepasst. 

Hier muss sehr vorsichtig vorge-

Um sich im Überangebot von Marken und Produkten abzuhe-

ben, empfiehlt sich, in seine Außenkommunikation ein aus-

drucksstarkes und durchdachtes Key Visual zu integrieren. Je 

nach Kampagne kann ein Testimonial beziehungsweise Kam-

pagnengesicht mit Wiedererkennungswert zur Markenkommu-

nikation positiv beitragen. Doch was versteht man genau unter 

den Begriffen Key Visual und Testimonial? Eines vorweg: Beide 

sind essenziell für den langfristigen Erfolg einer gelungenen 

Marke und deren Produkte.

D ie  Macht  de r  Key  V i sua l  und  Tes t imon ia l s  –  So  s t i ch t  man  a l s  Ma rke  he rvo r 

 Was den Erotikhandel bewegt
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gangen werden: Um die visuell bekannte 

Markenidentität nicht zu zerstören und 

Kundinnen und Kunden zu verlieren, darf 

das Grundgerüst nie verändert werden.

Zusätzlich können Testimonials als Unter-

stützung der Key Visuals – zum Beispiel 

im Rahmen einer Kampagne – dienen. Sie 

sind quasi zeitlich begrenzte Key Visuals. 

Bei der Auswahl eines Kampagnenge-

sichts ist zu beachten, dass die aus-

gewählte Person nicht nur zu den Werten 

der Marke passt, sondern diese auch 

visuell verkörpert.

Kurz zusammengefasst erfüllen beide 

wichtige Aufgaben in der Außenkommu-

nikation:

- Kundenbindung: Beide dienen dazu, 

Vertrauen aufzubauen und die positiven 

Assoziationen einer Marke zu fördern. 

Testimonials bauen Vertrauen über persön-

liche Empfehlung und Erfahrung mit dem 

Produkt auf. 

-  Emotionen erzeugen: Key Visual sowie 

Testimonial zielen darauf ab, eine emotio-

nale Verbindung zur Zielgruppe herzustel-

len. Ein Testimonial durch die persönliche 

Erfahrung und ein Key Visual durch visuelle 

Elemente, die klar Emotionen ansprechen.

- Säulen der Markenidentität: Sowohl Tes-

timonials als auch Key Visuals unterstützen 

die Kommunikationsstrategie einer Marke. 

Ein Testimonial gibt einer Marke ein Ge-

sicht, mit dem sich die Kunden/Kundinnen 

identifizieren können, während ein Key 

Visual visuell die Werte und Botschaften 

der Marke vermittelt.

Abschließend kann man sagen, dass sie 

strategische Integration von Key Visuals 

sowie Testimonials darauf abzielt, eine 

nachhaltige Wiedererkennbarkeit zu 

schaffen und das Vertrauen der Ziel-

gruppe zu stärken. 
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pjur WOMAN Lust unterstützt Frauen 

ganz aktiv beim Ausleben ihrer Sexu-

alität und gibt ihnen die Möglichkeit, 

sich sexuell frei auszuleben und ihre 

Lust selbst zu steuern. Eine Kamp-

fansage an die Masturbation- sowie 

Orgasm-Gap, die laut Studie im 

letzten Jahr sogar wieder größer ge-

worden ist. Da kommt pjur WOMAN 

Lust gerade zum richtigen Zeitpunkt 

und ruft Frauen in der neuen Kam-

pagne auf: Dare to discover! 

- Trau dich, deinen Körper  

zu erkunden!

- Trau dich, deinen Orgasmus zu 

intensivieren!

- Trau dich, mit pjur WOMAN Lust 

dein Liebesleben neu zu definieren!

Einfach eine starke Botschaft. 

Doch solch ein innovatives Produkt 

braucht neben einer zeitaktuellen 

Aussage, auch eine starke Person-

ality als Kampagnengesicht. Und 

auch hier geht pjur einen für  

die Erotik ungewohnten Weg  

und feiert damit female  

Empowerment. 

Im Januar verkündete 

pjur den Launch seines 

neuesten Stimulations-

gels für die Frau: pjur 

WOMAN Lust ermögli-

chet es Frauen, ihren 

Orgasmus selbst zu 

steuern und ihr Sexle-

ben zum Vibrieren zu 

bringen. Durch die inno-

vative Formulierung und 

die zwei Intensitäten 

kann dieses Stimula-

tionsgel - anders als die 

meisten anderen Pro-

dukte auf dem Markt - 

mit Erotik-Toys verwen-

det und so perfekt in 

das Vor- oder Liebess-

piel integriert werden. 

p ju r  WOMAN Lus t  fe i e r t  f ema le  E mpowerment 

 Dare to discover
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pjur setzt Fokus auf starke Frauen 

Im April startet pjur mit der Kampagne 

‘Dare to discover!’. Darin werden starke 

Frauen auf allen Kanälen des Herstellers 

für Premium-Gleitgele zu sehen sein und 

zu Wort kommen. 

Einen ersten Vorgeschmack gab es 

bereits während des Kampagnen- 

Shootings, das Mitte Januar stattfand. 

pjur will mit den Kampagnen-Bildern 

zu pjur WOMAN Lust ganz bewusst 

mit der für die Erotik gängigen Optik 

brechen und hat sich daher für das 

Model Iliana entschieden. Sie wirkt zart, 

ist aber eine wahre Power-Frau, die ihr 

Leben zwischen ihren beiden Kindern 

und ihrem Model-Job meistert. Von pjur 

WOMAN Lust war sie sofort begeistert: 

„Dieses Produkt ermöglicht Frauen, ihre 

Sexualität nach eigenen Vorstellungen zu 

gestalten und auszuleben – ein aktiver 

Beitrag zu female Empowerment. Es ist 

wundervoll zu sehen, dass ein Unterneh-

men wie pjur verstärkt den weiblichen 

Blick auf Sexualität in seine Kommu-

nikation mit einbezieht. Beeindruckt hat 

mich auch die Formulierung: Natürliche 

Inhaltsstoffe, die für ein langanhaltendes 

Prickeln sorgen.“ 

Das sieht Alexander Giebel, CEO und 

Gründer von pjur, genauso: „Wir haben 

einfach gesehen, dass auf dem Markt 

noch Stimulationsprodukte für die Frau 

mit der für pjur typischen Qualität gefehlt 

haben. Die innovative Wirkstoffkombi-

nation fußt auf natürliche, hochwertige 

Inhaltsstoffe und ermöglicht eine  

langanhaltende Klitorisstimulation.  

Damit leiten wir für pjur das Jahr der 

Stimulationsprodukte ein.“
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Womanizer Next läutet ‘eine neue 

Ära weiblicher Masturbation’ ein 

– so hieß es in eurer offiziellen 

Pressemitteilung zum Release 

des Produkts. Hat eure zehn-

jährige Markengeschichte mit 

Womanizer Next also einen neuen 

Meilenstein bekommen?

Tobias Zegenhagen: Ja, die 

Einführung des Womanizer Next 

markiert definitiv einen weiteren 

Meilenstein in unserer zehnjährigen 

Markengeschichte. Mit Womaniz-

er setzen wir kontinuierlich neue 

Maßstäbe in der Branche, angefan-

gen bei der Einführung der origina-

len Pleasure Air Technologie (PAT) 

Mehr als sechs Jahre ist bei Wom-

anizer an der 3D Pleasure Air Tech-

nology, einer Weiterentwicklung der 

legendäre Pleasure Air Technologie, 

entwickelt worden. Zum Einsatz 

kommt die neue Technologie nun 

zum ersten Mal im Womanizer Next. 

Über den neuen Meilenstein in der 

zehnjährigen Markengeschichte 

von Womanizer hat eLine mit Tobias 

Zegenhagen, seines Zeichens Chief 

Product Officer bei Womanizer, 

gesprochen. 

Tob ias  Zegenhagen ,  Ch ie f  P roduct  O f f i ce r  b e i  Woman i ze r,  übe r  Woman i ze r  Nex t 

“In der Welt der Stimulation gibt es  
endlose Möglichkeiten für innovative Ansätze.”

Tobias Zegenhagen, 
Chief Product Officer  
bei Womanizer
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über OG, dem ersten Toy für die interne 

PAT, bis hin zu Innovationen wie Wave, 

dem ersten Masturbationsduschkopf. 

Die Fähigkeit, ständig neue Produkte mit 

bahnbrechenden Funktionen und Tech-

nologien zu entwickeln, liegt in der DNA 

unserer Marke. 

 

Die Einführung des Womanizer Next zu 

unserem 10-jährigen Jubiläum ist für 

uns natürlich besonders aufregend. Next 

unterstreicht die innovativen Funktionen 

und den Fortschritt, den wir in unsere 

Produkte stecken und repräsentiert 

somit nicht nur die Kontinuität unseres 

Engagements für Spitzenleistungen, son-

dern auch die Fähigkeit, die Bedürfnisse 

und Wünsche unserer Zielgruppe auf 

innovative Weise zu erfüllen. 

 

 

Optisch erscheint Womanizer Next 

seinen Vorgängern sehr ähnlich, aber 

– wie heißt es so schön? - auf die 

inneren Werte kommt es an. Und hier 

überzeugt Next mit zahlreichen Fea-

tures. Wie lange hat die Entwicklung 

von Next gedauert?  

Tobias Zegenhagen: Die Produk-

tentwicklung der 3D Pleasure Air Tech-

nology (3D PAT) begann vor über sechs 

Jahren, also bereits 2017. Damals 

gab es nur eine Handvoll Womanizer 

PAT-Spielzeuge auf dem Markt, darunter 

der W100, W500 und der Pro40. Trotz 

der Tatsache, dass die Technologie 

bei einer großen Anzahl von Frauen 

sehr effizient funktionierte und die Toys 

einen beispiellosen Markterfolg hatten, 

stellten wir uns die Frage, wie wir die 

PAT-Stimulation noch weiter verbessern 

können. Dafür führten wir eine relativ 

umfangreiche Umfrage mit unseren Nut-

zer:innen durch, um das Verbesserung-

spotenzial der bestehenden Womanizer 

PAT-Spielzeuge auf dem Markt  

zu verstehen. 

 

 

Kern des Next ist eine Technologie: 

die 3D Pleasure Air Technology, eine 

Weiterentwicklung der Pleasure Air 

Technology, die vor zehn Jahren auf 

den Markt gekommen ist. Kannst du 

erklären, worin die 3D Pleasure Air 

Technology der ‘alten’ Pleasure Air 

Technology überlegen ist? 

Tobias Zegenhagen: Um zu verstehen, 

wie sich 3D PAT von 1D PAT unterschei-

det, sollten wir einen Schritt zurückge-

hen. Es ist wichtig zu verstehen, was die 

Pleasure Air Technology eigentlich ist, 

um die Grundlage für das Verständnis 

dessen zu schaffen, was 3D PAT ist.  
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Die Pleasure Air Technology beschreibt 

die berührungslose Stimulation der 

Klitoris durch eingeschlossene Luft, die 

den Druck kontinuierlich verändert. 3D 

PAT wurde auf Basis von Benutzerfeed-

back entwickelt, um den Geräuschpegel 

zu reduzieren, die Intensität variabler zu 

gestalten und natürlichere Empfindungen 

zu bieten. 

 

Die 3D Pleasure Air Technology im 

Womanizer Next übertrifft die ursprüngli-

che Pleasure Air Technology durch drei 

entscheidende Verbesserungen. Sie bietet 

einen leiseren Betrieb, erlaubt eine indi-

viduell einstellbare Druckintensität und 

sorgt durch reduzierte Geschwindigkeit 

für eine harmonischere und natürlichere 

Stimulation. Diese Entwicklungen basie-

ren auf direktem Nutzerfeedback, um ein 

verbessertes und vielseitigeres Erlebnis zu 

gewährleisten. 

 

 

Wie wirkt sich die neue Technologie bei 

der Nutzung aus? Ist die Stimulation 

durch den Womanizer Next eine andere 

als mit anderen Womanizer Produkten?  

Tobias Zegenhagen: Die Anwendung der 

neuen Technologie im Womanizer Next 

führt zu einer signifikant unterschiedlichen 

Stimulation im Vergleich zu anderen Wom-

anizer Produkten. Die innovative Stimula-

tionstechnik ermöglicht eine individuelle 

Anpassung an die Körperreaktionen und 

Vorlieben der Nutzer:innen. Insbesondere 

durch den Einsatz eines neuen Motors bi-

etet der Womanizer Next eine einzigartige 

Stimulation, die von vielen als besonders 

naturnah und individuell empfunden wird. 

Die präzisen Unterschiede zu anderen 

Womanizer-Produkten liegen in der per-

sonalisierten Anpassbarkeit und der als 

natürlicher wahrgenommenen Stimulation. 

 

 

Der Womanizer Next verfügt zudem 

über eine Climax Control-Funktion. 

Was genau lässt sich damit kontrollie-

ren und warum ist diese Funktion so 

außergewöhnlich?  

Tobias Zegenhagen: Mit der Climax 

Control können User:innen bestimmen, 

in welcher der drei möglichen Tiefen die 
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Masturbation Cup  
„Butt Pleasure“

Schneider & Tiburtius Rubber Vertriebsgesellschaft mbH 
D-66787 Wadgassen-Hostenbach
T +49 6834 4006-0 . F +49 6834 4006-11
info@st-rubber.de

STRUBBI.COM

NEU

XX-DREAMSTOYS  
Ultra Realistic Breast Form  
erhältlich in den Größen:

XX-DREAMSTOYS  
Ultra Realistic Vagina Form  
erhältlich in den Größen:

XX-DREAMSTOYS  
Ultra Realistic Penis Form  
erhältlich in den Größen:

S M L XL

S M L

S M L

Pleasure Air pulsiert, um ein weicheres 

oder intensiveres Gefühl zu erzeugen. 

Andere PAT-Geräte arbeiten mit einer 

einzigen Tiefe, so dass User:innen nur 

die Geschwindigkeit ändern können, mit 

der die Druckänderungen erfolgen.  Mit 

Next kann die Tiefe als auch die Inten-

sität der Pleasure Air steuern, was zu 

einem reichhaltigeren Gefühl führt, und 

die Möglichkeit eröffnet, mehrere Orgas-

men zu erleben. 

 

 

Der Womanizer Next ist zudem das 

leiseste Toy in eurem Portfolio. Ist es 

richtig, dass Subwoofer-Lautspre-

chertechnologie zum Einsatz gekom-

men ist? 

Tobias Zegenhagen: Mit der Technol-

ogie, die in Lautsprechern bzw. Sub-

woofern eingesetzt wird, hat der neue 

Motor des Next nur sehr entfernt zu tun. 

Wir haben einen komplett neuen Antrieb 

entwickelt, um eine lineare Bewegung 

des Antriebs zu ermöglichen, die in dem 

gewünschten Druckfeld der eingeschlos-

senen Luft resultiert. Die traditionelle  

PAT verwendet einen rotierenden  

Antriebsstrang, bei dem der  

flexible Teil des Druckfeldgenerators 

eine wankelnde Bewegung macht, um 

den wechselnden Druck zu erzeugen. 

Der lineare Ansatz hingegen, bietet 

nicht nur eine genauere und umfan-

greichere Methode zur Steuerung der 

Luftdruckänderung, sondern ermöglicht 

auch einen flüsterleisen Betrieb des 

Produkts. 

 

 

Für welche Zielgruppe habt ihr  

den Womanizer Next entwickelt?  

Ist er quasi als ‘Update’ für Konsu-

menten gedacht, die bereits mit  

Womanizer Produkten  

vertraut sind?  

Tobias Zegenhagen: Der Womanizer 

Next wurde entwickelt, um eine breite 

Palette von Nutzer:innen anzuspre-

chen. Während er als Fortschritt für 

bestehende Womanizer-Nutzer:innen 

konzipiert ist, die nach einer innovativen 

Erfahrung suchen, ist er gleichzeitig 

zugänglich und benutzerfreundlich für 

Neueinsteiger. Mit dem Womanizer Next 

streben wir danach, sowohl bestehende 

als auch neue Zielgruppen anzusprechen 

und weiterhin Maßstäbe in der Branche 

zu setzen. 

 

 

Lass uns in die Zukunft blicken:  

was kommt nach der 3D Pleasure  

Air Technology? Was ist technisch 

noch alles möglich, wenn wir über 

Stimulation reden?  
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Tobias Zegenhagen: In der Welt der 

Stimulation gibt es endlose Möglichkeit-

en für innovative Ansätze. Bei Woman-

izer setzen wir auf kontinuierliche For-

schung und Entwicklung, um auch nach 

der 3D Pleasure Air Technology weiterhin 

Maßstäbe zu setzen. Fortschrittliche 

Materialien, personalisierte Anpassung 

und Integration smarter Technologien 

sind nur einige Bereiche, auf die wir uns 

konzentrieren könnten. Unsere Marke 

bleibt bestrebt, die Zukunft der Stim-

ulation aktiv mitzugestalten und neue, 

aufregende Technologien einzuführen. 

 

 

Wird die Kategorie der Toys, die auf 

kontaktlose Stimulation der Klitoris 

durch Druckwellen setzen, ihre Dom-

inanz im Markt in den kommenden 

Jahre weiter ausbauen und die ‘gute 

alte’ Vibration dann doch verdrängen?  

Tobias Zegenhagen: Die Entwicklung 

und Beliebtheit von Toys, die auf kon-

taktlose Stimulation der Klitoris durch 

Druckwellen setzen, signalisieren nicht 

zwangsläufig das Ende der ‘guten alten’ 

Vibrations-Technologie. Es gibt nicht 

die ‘One fits all’ Lösung, und wir setzen 

darauf, eine breite Palette von hoch-

wertigen Optionen anzubieten, um die 

verschiedenen Aspekte der sexuellen 

Befriedigung abzudecken. Jede Art der 

Stimulation hat ihre Daseinsberechtigung 

und spricht unterschiedliche Vorlieben 

und Bedürfnisse an. 
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Herzlichen Glückwunsch zu 

deinem akademischen Titel als 

Sexologin! Wie fühlt sich diese 

Auszeichnung an?

Roos-Anne Bijen: Ich bin über-

glücklich! Seitdem ich bei SHOTS 

arbeite, hatte ich das Gefühl, dass ich 

mehr Fachwissen erwerben muss, 

und dieses Studium stand daher auf 

meiner Wunschliste. Deswegen bin 

ich sehr froh, dass ich nun meinen 

Abschluss gemacht habe!

 

Wann hast du das erste Mal 

darüber nachgedacht, Sexualwis-

senschaft zu studieren und was 

waren deine Beweggründe,  

diese Idee zu realisieren? 

Roos-Anne: Als ich vor etwas mehr 

als einem Jahr in die Industrie kam, 

hatte ich das Bedürfnis, mir mehr 

tiefgründigeres Wissen anzueignen, 

um die physikalischen, aber auch die 

psychologischen Aspekte der Sexolo-

gie zu verstehen, also wie Menschen 

denken, was sie bewegt, welchen 

Herausforderungen sie gegenüberste-

hen und wie wir ihnen helfen können, 

also nicht nur ich als Person, sondern 

wir als Teil unserer Branche. Als ich 

Roos-Anne Bijen, ihres Zeichens Chief Marketing Officer  

bei SHOTS, hat ihren Wunsch verwirklicht und ein Studium 

Sexualwissenschaft absolviert und erfolgreich abgeschlossen. 

In einem Interview erzählt sie über ihre Motivation, diesen 

Schritt zu gehen, wie ihr Lehrplan ausgesehen hat, welche 

Erkenntnisse sie durch das Studium gewonnen hat und  

wie sie diese zum Wohle von SHOTS und der gesamten 

Industrie nutzen will. 

SHOTS  ha t  j e t z t  e ine  s tud ie r te  Sexo log in  im  Team

 
“Es hilft mir bei meiner täglichen Arbeit.”

Roos-Anne Bijen, 
Chief Marketing 
Officer and Sexologin 
von SHOTS Europe
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unserem Geschäftsführer davon erzählte, 

lächelte er und sagte: ‘Hast du mal in 

deinen Terminkalender geguckt? Aber 

okay, wir ziehen das durch!’  Ich glaube 

auch, dass es ein großer Vorteil für SHOTS 

ist, eine eigene Sexologim im Marketing- 

und Produktentwicklungsteam zu haben.

 

Kannst du etwas über die Inhalte  

des Studiums erzählen? Was  

genau lernt man, um Sexologin  

zu werden? 

Roos-Anne: Die Sexualwissenschaft 

ist die wissenschaftliche Untersuchung 

der Sexualität, die von der Evolutions-, 

Kognitions- und Sozialpsychologie bis zu 

den sexuellen Problemen von Männern 

und Frauen, von der Geschichte bis zur 

Anatomie und Physiologie, von Transgen-

der bis zur Liebe, von sexueller Orien-

tierung und Paraphilie bis zu sexuellem 

Zwang und Prostitution reicht. Fast jeder 

Aspekt wird berührt. Als Sexualthera-

peutin kann ich nun mit meinen Klienten 

zusammenarbeiten, um sie bei der Lösung 

ihrer Beziehungs- und sexuellen Gesund-

heitsprobleme zu unterstützen. Außerdem 

kann ich denjenigen, die aus kulturellen 

oder persönlichen Gründen nicht über das 

nötige Wissen verfügen, verlässliche Infor-

mationen zu diesem Thema vermitteln.

Würdest du sagen, dass das Studium 

deinen Horizont erweitert hat – auch  

in Bezug auf unsere Industrie? 

Roos-Anne: Ja, sehr sogar. Es hilft mir, 

die Sprache, die wir sprechen, besser zu 

verstehen, aber auch dafür zu sorgen, 

dass wir als Branche offener und integra-

tiver sind. Unsere Industrie ist manchmal 

noch immer mit einer Art Tabu behaftet 

und das bestärkt mich darin, noch lauter 

über gewissen Themen zu sprechen.

 

Wie wirst du nun deine Erkenntnisse 

und dein gewonnenes Fachwissen in 

deine tägliche Arbeit bei SHOTS  

einfliessen lassen?

Roos-Anne: Es hilft mir bei meiner 

täglichen Arbeit, den Markt zu verstehen, 

Chancen zu erkennen und neue innovative 

Produkte zu entwickeln, die der Industrie 

in Bezug auf Aufklärung und Information 

zugute kommen.

In den letzten Jahren haben wissen-

schaftliche Erkenntnisse in der Produkt- 

entwicklung von Sex Toys eine immer 

stärkere Rolle inne gehabt. Wirst du  

jetzt die Produktentwicklung bei  

SHOTS revolutionieren? 
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www.orgiecompany.comsales@orgiecompany.com @orgiecompany

Silk Glove Gel, Pearl Necklace, Pearl Massage Guide

Pearl Lust Massage Kit

The story goes that the pearl massage appeared in the middle of the 19th century in 
a Parisian cabaret where beautiful and audacious dancers performed in sumptuous 
and sensual shows. Wearing corsets and skirts, dance moves sometimes revealed 
their beautiful lingerie. The pearl necklace was the main accessory and often used in 
intimate moments between a dancer and her guest after the performance.

Did you know?

Roos-Anne: Instinktiv würde ich jetzt 

‘ja’ rufen, aber ich weiß, dass das nicht 

über Nacht passiert. Aber wir geben 

den neuen Ton an, indem wir das, was 

ich gelernt habe, was der Markt und die 

Gesellschaft uns sagen, in die Entwicklung 

neuer Produkte einfließen lassen. Ja, wir 

werden Trends folgen und ja, wir wollen 

die Ersten auf dem Markt sein, aber eben 

auch sicherstellen, dass die Produkte, die 

wir auf den Tisch bringen, auf der einen 

Seite natürlich Vergnügen bereiten und 

auf der anderen Seite auch zur Aufklärung 

beitragen… das geht vielleicht nicht immer, 

aber wir fangen damit an. Davon kann sich 

jeder überzeugen, wenn wir unsere neuen 

Produkte im Mai auf der EroSpain  

präsentieren werden. 

 

Was bedeutet es für SHOTS, mit dir nun 

eine qualifizierte Sexologin im Team 

zu haben? Oder anders gefragt: wie 

wichtig ist es für ein Unternehmen in 

der Sex Toy Industrie, versierte, qualifi-

zierte Mitarbeiter im Team zu haben,  

die ein tieferes Verständnis von  

Sexualität haben?

Roos-Anne: Ich bin stolz darauf, mit 

einem großartigen Team zu arbeiten, das 

sehr aufgeschlossen ist und die Tatsache, 

dass ich diese Studie machen wollte, 

begrüßt hat. Mit unserem Geschäftsführer 

bis zu unserem fantastischen Kreativteam 

diskutieren wir bei der Entwicklung von 

Produkten permanent. Der Austausch 

ist immer gegeben. Es ist wichtig, einen 

offenen Geist zu bewahren und immer zu 

lernen und sich weiterzuentwickeln. Und 

wenn man ein solches Team hat, wie wir 

es haben, kann man wirklich etwas be-

wirken. Wir haben das große Glück, dass 

SHOTS ein Unternehmen ist, das seinen 

Mitarbeitern die Möglichkeit zur Weiter-

entwicklung gibt, um das Unternehmen 

besser zu machen. Wir werden ein tieferes 

Verständnis für die heutige Gesellschaft 

mitbringen, mehr Wissen über das, was 

vor sich geht, und dies mit Aufklärung  

und Produkten, die wirklich wichtig  

sind, einbringen.
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Wie habt ihr den Markt für ‘sensual 

cosmetics’ letztes Jahr wahrge-

nommen? War es ‘business as 

usual’ oder gab es überraschende 

Entwicklungen?

Raquel Shaw: Das Umsatzwachs-

tum von Orgie im vergangenen Jahr 

war überraschend hoch und lag über 

dem üblichen Niveau. Wir haben 

einen Anstieg der Nachfrage nach 

unseren Produkten erlebt, ohne dass 

wir neue Marktterritorien erschlossen 

haben oder dass das Wachstum in 

einem einzigen Marktterritorium so 

groß gewesen ist, um eine solche 

Entwicklung zu erklären. 

 

Ist der Markt für ‘sensual cosmet-

ics’ 2023 gewachsen? Und welche 

Perspektiven hat er dieses Jahr? 

Raquel: Mit Blick auf unsere Ergeb-

nisse als ein Unternehmen, das nur 

eine Marke besitzt und vertreibt, 

deutet alles darauf hin, dass der 

Markt im vergangenen Jahr an allen 

Enden der Kette - Marken, Distribu-

tion, Großhandel, Einzelhandel und 

Verbraucher - insgesamt gewachsen 

ist. Für uns als Marke ist es noch ein 

wenig früh, um vorherzusagen, wie 

Welche Herausforderungen warten auf das Marktsegment 

‘sensual cosmetics’ (Gleitgele, Körperpflegeprodukte, lust-

steigernde sowie den Höhepunkt verzögernde Produkte, Öle 

und Gele für die Massage etc.)? Werden sein Wachstum und 

seine Expansion ähnlich stark durch eine Bewegung Richtung 

Mainstream beeinflusst wie es bei Sex Toys der Fall ist? Und 

welche Rolle werden Trends wie Nachhaltigkeit und bewusster 

Konsum spielen? Fragen, die eLine  gemeinsam mit Raquel 

Shaw,  Chief Operating Officer Orgie Company, zu  

beantworten versucht. 

Org ies  Ch ie f  Ope ra t ing  O f f i ce r  Raque l  Shaw ana l y s i e r t  den  Mark t  fü r  ‚ sensua l  cosmet i c s ‘ 

“Für uns als Marke ist es noch ein wenig früh,  
um vorherzusagen, wie dieses Jahr verlaufen wird.”

Raquel Shaw, Chief 
Operating Office 
Orgie Company
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dieses Jahr verlaufen wird. Für Distribu-

toren, die mehrere Marken führen, oder 

Großhändler ist das vielleicht einfacher. 

Hätte man uns vor zwölf Monaten nach den 

Marktaussichten für 2023 gefragt, hätten 

wir zum Beispiel kein so deutliches Wach-

stum voraussagen können. Andererseits 

arbeiten wir wie jedes andere Unternehmen 

auch daran, die Ergebnisse des vergan-

genen Jahres zu übertreffen.

 

Sex Toys sind im Mainstream ange-

kommen – diese Aussage ist immer 

wieder zu hören und basiert auf der in 

den letzten Jahren stark gewachsenen 

gesellschaftlichen Akzeptanz gegenüber 

Sex Toys, die für Wachstum sowie Ex-

pansion in neue Märkte sorgt. Entwickelt 

sich der Markt für ‘sensual cosmetics’ in 

ähnlicher Weise? Wo stehen wir dies-

bezüglich heute Anfang 2024? 

Raquel: Wir sehen eine langsame Be-

wegung in Bezug auf die Verbreitung von 

Produkten aus dem ‘sensual cosmetics’ 

Segment im Mainstream-Markt. Aus-

nahmen sind die großen Marken, die schon 

lange in diesem Markt aktiv sind, die aber 

in den Einzelhandelsgeschäften unseres 

Marktes nicht so weit verbreitet sind und 

neue Produkte nicht in demselben Tempo 

veröffentlichen wie wir in unserem Sektor.

Für uns war die Expansion von Orgie in den 

Mainstream-Markt nie das Ziel. Wir konz-

entrieren uns auf den Erotikmarkt, weil wir 

dort unsere beste Gewinnspanne erzielen 

und die Gewinnspanne von Distributoren, 

Großhändlern und Einzelhändlern schüt-

zen können. Wenn eine Marke in beiden 

Märkten tätig ist, sinkt die Gewinnspanne, 

und wir wollen den Mehrwert von Orgie, der 

einer der attraktiven Punkte unserer Marke 

ist, nicht gefährden. Wenn eine Marke in 

beiden Märkten präsent ist, sinkt die Ge-

winnspanne, und wir wollen den Mehrwert 

von Orgie, der eine der Stärken unserer 

Marke ist, nicht gefährden.

 

Welche Trends haben diesen Markt und 

die Kaufentscheidungen der Konsu-

menten letztes Jahr bestimmt? Haben 

Themen wie Nachhaltigkeit, natürliche 

Inhalte, etc. 2023 oberste Priorität 

genossen? Werden sie auch dieses 

Jahr dominant sein oder seht ihr  

neue Trends am Horizont? 

Raquel: Es ist allgemein bekannt, dass 

Themen wie Nachhaltigkeit, natürliche 

Inhaltsstoffe und Bioprodukte schon vor 

2023 für einige Konsumenten Priorität 

genossen haben  und wir haben uns seit 

Beginn der Entwicklung von Orgie bei der 

Beschaffung von Rohstoffen, Inhaltsstoffen 
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und Verpackungen damit beschäftigt.

In letzter Zeit achten aber immer mehr 

Verbraucher darauf, was sie konsumie-

ren. Abgesehen von der Wirkung und der 

Effektivität von herkömmlicher Kosmetik 

und ‘sensual cosmetics’ und unabhängig 

davon, ob das Produkt natürlich oder 

biologisch ist oder nicht, möchten die Ver-

braucher mehr über die Inhaltsstoffe und/

oder ihre Rolle in der Produktformulierung 

erfahren. Dieses Konsumbewusstsein 

bewerten wir als sehr positiv, denn es geht 

letztlich darum, dass die Verbraucher den 

Marken eine weitere Perspektive geben, 

um die Kaufentscheidungen der Konsu-

menten zu beeinflussen und damit ihre 

Präferenz zu gewinnen.

 

Es heißt so schön, dass die Konkurrenz 

niemals schläft und angesichts der 

wachsenden Zahl von Produkten die 

2023 auf den Markt gekommen sind, 

scheint die die Konkurrenz hellwach 

zu sein. Wird das Branding in einem 

solchen Marktumfeld – auch in Hinsicht 

auf das jetzige Jahr - immer wichtiger? 

Raquel: Ja, daran gibt es keinen Zweif-

el. Mit der Zunahme des Angebots an 

ähnlichen Produkten verschiedener 

Marken wird die Rolle des Branding immer 

wichtiger, da es durch den Wert, den es 

dem Produkt verleiht, einen Ausweg aus 

dem Preiskampf bietet. Das Branding von 

Orgie basiert auf der Wirksamkeit, den 

differenzierten Effekten, den noch nie da 

gewesenen Erlebnissen mit bzw. durch die 

Produkte sowie den innovativen Inhaltss-

toffen.  Das ist die Philosophie von Orgie, 

der unsere Forschung & Entwicklung 

genauso folgt wie unser Branding, denn 

sonst wären wir nur einer von vielen. Un-

sere langjährige Erfahrung im Erotikmarkt 

stammt aus Brasilien, dem größten Markt 

in Südamerika, wo der Wettbewerb schon 

immer extrem hart war. Wir haben gelernt, 

den Anforderungen gerecht zu werden 

und an dem zu arbeiten, woran wir schon 

immer geglaubt haben, sonst hätten wir 

nichts erreichen können. 
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Zu der wachsenden Zahl an Produkten 

tragen auch sogenannte Eigenmarken 

und Private Label Produkte bei, die 

von Distributoren, Großhändlern und in 

Einzelfällen sogar von Einzelhändlern 

auf den Markt gebracht werden. Wie 

geht ihr als typischer Hersteller von 

Markenartikeln damit um? 

Raquel: Auch hier geht es um das  

Thema Branding. Wir gehen mit der  

angesprochenen Entwicklung so um, 

indem wir unsere Marke stärken. Dis-

tributoren, Großhändler und in einigen 

Fällen auch Einzelhändler, die ihre eigenen 

Marken auf den Markt bringen, brauchen 

auch andere Marken in ihrem Katalog, 

schließlich sind sie Mehrmarkenunterneh-

men - und durch die Stärkung der Marke 

Orgie steigern wir die Nachfrage durch  

die Verbraucher.

 

Was sind 2024 neben den bereits  

erwähnten Problemen die größten  

Herausforderungen, mit denen ihr rech-

net, und wie wollt ihr diese bewältigen?

Raquel: Das Jahr 2024 begann mit einer 

neuen Herausforderung für alle, die aus 

Asien importieren oder dahin exportieren, 

da die globalen Reedereien den Transit 

durch das Rote Meer und den Golf von 

Aden gestoppt und aus Sicherheitsgrün-

den die alternative Route über das Kap 

der Guten Hoffnung gewählt haben. Den 

Grund dafür kennen wir alle. Einige der 

Auswirkungen konnten wir durch die 

Bemühungen der Reederei, mit der wir 

zusammenarbeiten, in den Griff bekom-

men, aber die meisten sind weitreichender 

und liegen weit außerhalb unserer oder der 

Reichweite unserer Logistikpartner. 

Eine weitere Herausforderung, die zu 

einem allgemeinen Problem geworden ist, 

ist die Sicherstellung der Versorgung mit 

einigen Inhaltsstoffen, wie z. B. natürlichen 

Extrakten, über das ganze Jahr hinweg. 

Angesprochen auf Herausforderungen für 
das Marktsegment ‚sensual cosmetics‘, 
verweist Raquel unter anderem auf das 
Problem unterbrochener Lieferketten 
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Einige natürliche Extrakte, die wir in 

unseren Formeln verwenden, sind nicht 

überall erhältlich und hängen von einer 

guten Ernte ab, die heute aufgrund der 

globalen Klimakrise, in der wir leben, nicht 

garantiert werden kann. Eine geringere 

Ernte als erwartet bedeutet, dass wir 

den Extrakt zu höheren Preisen erhalten, 

die selbst mit einem gewissen Verhan-

dlungsspielraum über den Endpreis der 

Produkte hinausgehen. In solchen Fällen 

nehmen wir die Mehrkosten in Kauf, um 

den Endpreis zu halten. Das ist  immer 

noch besser, als mit einer Unterbrechung 

der Lieferkette 

konfrontiert zu werden. Das schlimmste 

Szenario ist, wenn es aufgrund von Kli-

maeinflüssen überhaupt keine Ernte gibt.

Es gibt aber auch so etwas wie eine ‘pos-

itive’ Herausforderung, nämlich die, das 

Wachstum von Orgie aufrechtzuerhalten.

 

Was kann der Markt von Orgie dieses 

Jahr erwarten? Plant ihr mit einem 

ähnlich großen Output an neuen  

Produkten wie letztes Jahr?

Raquel: Wir haben eine Handvoll neuer 

Produkte in der Entwicklung. Einige 

davon benötigen mehr Zeit als andere, 

aber wir hoffen, dass wir die meisten, 

wenn nicht alle, im Laufe des Jahres 

veröffentlichen können. Die Anzahl der 

neuen Produkte wird in etwa so hoch  

sein wie im letzten Jahr.

 

Wird sich euer Fokus bei der  

Produktentwicklung dieses Jahr 

gravierend verschieben oder bleibt  

ihr eurer ‘gesunden Balance’ aus 

Inhaltsstoffen, Wirksamkeit, 

Erscheinungsbild etc.? 

Raquel: Wir werden keine Änderungen 

an unserer Forschung & Entwicklung 

vornehmen. Wir werden die Philosophie 

beibehalten, die uns dorthin gebracht hat, 

wo wir heute stehen. Die Philosophie der 

Marke repräsentiert unser Know-how  

und das, was wir gerne tun.
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75353
Sexy Wetlook Bra With Zipper
RRP: €43,99

75359
Wetlook and Fishnet Bodysuit

RRP: €39,99

75351
Wetlook Bra With Straps

RRP: €29,99

75352
High Waisted Wetlook Panty

RRP: €17,99

75354
Brazilian Wetlook Zipper Panty
RRP: €22,99

WWW.SCALA-NL.COM
SALES@SCALA-NL.COM
+31 (0)24 202 2390

Welche Schritte sind bei Orgie dieses 

Jahr in Bezug auf  a) den Ausbau des 

Distributionsnetzwerkes, b) Marketing 

& Branding und c) Kundenservice & 

Einzelhandelsunterstützung geplant? 

Raquel: Um das Distributionsnetz zu 

erweitern, haben wir vor kurzem den 

Vertrieb für Portugal und Spanien von un-

serem früheren Exklusivpartner für diese 

Gebiete übernommen und wir bereiten 

Orgie auf den Markteintritt in den USA 

vor. Im Bereich Marketing und Branding 

verstärken wir bereits die Partnerschaften 

mit unserem bestehenden Vertriebsnetz, 

indem wir unsere Präsenz bei Verans-

taltungen und durch Marketingaktionen 

erhöhen. Orgie war zum Beispiel eine 

der Marken, die zum AsianAdult Festival, 

das von Flirtshop.cz in der Stadt Almaty, 

Kasachstan, veranstaltet wurde, eigelad-

en waren. Dort haben sich Einzelhändler, 

Blogger, Influencer sowie Sexualthera-

peuten getroffen. 

Im Bereich Marketing und Branding 

haben wir kontinuierlich POS-Materialien 

entwickelt, auf Messen wie der Vibe Expo 

Los Angeles im Januar, der eroFame 

und der EroSpain ausgestellt und mit der 

Unterstützung unseres Partners in Asien 

werden wir Orgie auf der bevorstehenden 

Shanghai International Adult Products 

Expo im April präsentieren. Außerdem 

haben wir unser Media Kit, das ein 

großartiges Marketinginstrument für alle 

unsere Kunden ist, kontinuierlich weiter-

entwickelt. Im Bereich Kundenservice und 

Einzelhandelsunterstützung haben wir zu 

Beginn des Jahres unsere Produktions-/

Versandkapazitäten erweitert, um die 

Auftragsabwicklung zu optimieren. Wir 

werden auch die Arbeit unseres Logistik-/

Kundensupports optimieren, der in den 

nächsten zwei Monaten einer wichtigen 

Umstrukturierung unterzogen wird. Und 

wir reagieren bereits seit Januar auf eine 

wachsende Zahl von Anfragen für Online- 

und Präsenzschulungen.
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Wen man jahrelang im Sex Toy 

Markt arbeitet, meint man, man 

hätte bereits alles gesehen...und 

dann kam XR Brands mit der Crea-

ture Cocks Linie und Produkten 

wie dem ‘Deep Invader Tentacle 

Ovipositor Silicone Dildo with Eggs’ 

auf den Markt und erntet dafür viel 

positives Feedback. Wie erklärt ihr 

euch den Erfolg der Linie? 

Michael Guilfoyle: Die Leute ha-

ben Spaß an der Fantasie. Creature 

Cocks ist die ultimative Fantasie. 

Wo sonst kann man Sex mit einem 

Einhorn, einem Sumpfmonster oder 

einem Alien haben?

Geschmäcker, Bedürfnisse sowie 

Phantasien sind verschieden und 

der Sex Toy Markt hat es immer 

sehr gut verstanden, auf diese zu 

reagieren. Ein perfektes Beispiel 

dafür ist die Creature Cocks Linie 

von XR Brands. Ihre außergewöhn-

lichen Formen und Designs er-

freuen sich großer Beliebtheit. 

eLine hat mit Michael Guilfoyle, 

Director of International Marketing 

and Business Development von 

XR Brands, über Dildos, Vibratoren 

und andere Sex Toys gesprochen, 

die fernab vom Alltäglichen sind. 

Michae l  Gu i l foy le  e rk l ä r t  den  E r fo lg  von  XR  B rands ‘  C rea tu re  Cocks  L in i e 

 
“Die Leute haben Spaß an der Fantasie.”

Michael Guilfoyle, Director 
of International Marketing 
and Business Development 
von XR Brands
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Wie sieht die Zielgruppe für eure  

Creature Cocks Linie aus? Wer sind  

die Konsumenten, die diese doch  

recht außergewöhnlich 

aussehenden Produkte?

Michael: Wie bei den meisten Sex  

Toys gibt es keine spezielle Käuferschicht. 

Da das Sortiment Dildos, Vibratoren,  

Penisringe, Stroker etc. umfasst, wird 

buchstäblich kein Kunde ausgeschlossen. 

Wir sehen, dass die Produkte an Furries 

verkauft werden, an Mainstream-Cosplayer, 

an Leute, die sich nur für eine bestimmte 

Fantasie interessieren – wie zum Beispiel 

Sex mit einem Alien oder Einhorn - und an 

Leute, die sie nur als fantasievolle Dekoration 

ohne sexuelle Absicht benutzen.

 

Wie groß ist die Nachfrage nach Produk-

ten, die an Themen wie Science Fiction, 

Horror, Fantasy, Monster, Aliens etc. an-

gelehnt sind? Haben sie das Zeug, mehr 

zu sein als nur eine Nische? 

Michael: Jedes Mal, wenn wir denken, dass 

wir an das Ende des Interesses seitens der 

Kunden bekommen sind, geht es weiter. 

Ich habe in meiner Laufbahn über 20 ANME 

Veranstaltungen besucht. Bei der Eröffnung 

im letzten Jahr kam eine kleine Gruppe 

zum XR Stand gerannt, als wäre es Black 

Friday oder so etwas - alle wollten die neuen 

Creature Cocks sehen. So etwas habe ich 

buchstäblich noch nie auf einer Messe, auf 

der wir ausgestellt haben, gesehen. Die Fans 

der Serie werden immer nur noch begeis-

terter und wir freuen uns, dass wir die Linie 

weiterhin präsentieren können.

 

Profitiert Creature Cocks von der gestie-

genen Akzeptanz gegenüber Sex Toys 

und dem offeneren Umgang der Ge-

sellschaft mit sexuellem Vergnügen, sex-

uellen Wünschen und Phantasien etc.? 

Michael: Natürlich sind wir nicht die ersten, 

die mit derartigen Produkten auf den Markt 

gekommen sind. Die Konzepte dafür gibt es 

schon länger. Der Zeitpunkt für die Ein-

führung der Creature Cocks Linie war jedoch 

ein Glücksfall. Ich denke, dass die Marktein-

führung während der Pandemie hilfreich war, 

da die Kunden mehr Zeit hatten, ihre Inter-

essen zu ‘entdecken’. XR Brands ist auch 

gewachsen und hat mehr Einfluss auf dem 

globalen Markt. Schließlich würde ich sagen, 

dass das Bedürfnis nach Eskapismus heute 

wohl größer ist als in der jüngeren Vergan-

genheit. Das hilft natürlich. 

 

 

Wann habt ihr begonnen, über eine 

Produktlinie nachzudenken, die die 
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Nachfrage nach Sex Toys mit sehr un-

gewöhnlichen Designs deckt? Welcher 

Philosophie seid ihr bei der Entwick-

lung von Creature Cocks gefolgt? 

Michael: Wir haben zunächst langsam 

angefangen und versucht zu verstehen, 

wonach die Kunden genau suchen. Die 

anfängliche Markteinführung umfasste nur 

fünf Dildos in Kreaturenform. Wir haben 

mit den Fans der Linie kommuniziert, um 

eine bessere Vorstellung davon zu be-

kommen, welche Art von Produkten sie 

suchen. Wir haben zudem auch recher-

chiert, welche Art von Produkten in der 

Anime-, Cosplay- und Fantasywelt  

beliebt sind.

 

Kannst du kurz skizzieren, wie groß die 

Linie mittlerweile ist und welche Pro-

dukte darin zu finden sind? 

Michael: Wir haben derzeit 95 aktive 

SKUs in der Linie – und weitere sind auf 

dem Weg. Dazu gehören spektakuläre 

90cm-Dildos, Dildos, vibrierende Dildos, 

Dildos mit Squirt-Funktion, Glasdildos, 

Didlos, aus denen Silikon-Eier ploppen,  

Stroker, Grinder und Penisringe. Thema-

tisch decken wir alles ab, von Fantasy 

über das Höllenfeuer bis hin zu Kreaturen 

aus dem Weltall. Was auch immer das 

Interesse aussieht, was auch immer die 

Vorlieb ist, Creature Cocks hat deckt alles 

ab. Wir haben gerade Squirting Creature 

Cocks für diejenigen eingeführt, die auf 

diese spezielle Funktion stehen. 

 

Abgesehen von ihren abgefahrenen 

Designs und Formen, womit können  

die Produkte der Creature Cocks  

Linie noch punkten? Was kannst  

du zum Beispiel zu den Materialien, 

dem Verpackungskonzept  

etc. sagen? 

Michael: Die meisten Dildos sind aus  

Silikon, ebenso einige Stroker und Penis-

ringe. Die Verpackungen sind von hoher 

Qualität. Wir orientieren uns dabei an d 

en Themen und konzentrieren uns stark  

auf die jeweilige Phantasie.
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Kannst du Ratschläge geben, wie eure 

Creature Cocks Linie im Einzelhandel 

vermarkten werden sollte, um damit den 

größtmöglichen Umsatz  

zu erzielen?

Michael: Wir haben tatsächlich einen 

Wettbewerb unter den Einzelhandelsges-

chäften veranstaltet, um deren Werbung für 

die Linie zu feiern. Die Einsendungen, die wir 

erhielten, waren erstaunlich. Einer unserer 

Gewinner baute einen kleinen Drachen 

in seinem Geschäft. In vielen Geschäften 

ist das aus Platzgründen natürlich nicht 

möglich, aber es gibt die Möglichkeit, unsere 

Werbematerialien und einige interessante 

Dekorationsartikel zu verwenden, um eine 

fantastische Creature Cocks-Ausstellung 

oder -Ecke zu schaffen. 

 

Können Einzelhändler auf verkaufsunter-

stützende Materialien von euch  

zurückgreifen?

Michael: Wie bei allen Produkten von  

XR Brands haben wir für unsere Einzelhan-

delskunden starke Werbe- und Schulung-

smaterialien entwickelt. Es sind Schilder, 

Markenpins, Poster und andere Artikel 

erhältlich.

 

Über welche Distributoren und/oder 

Großhändlern ist die Creature Cocks 

Linie in Europa zu beziehen?

Michael: Creature Cocks - und viele unserer 

über 50 anderen Linien - sind über EQOM, 

SHOTS, Sinful, O Products, Dusedo, ST 

Rubber, Czech Healthcare, Saint Sual und 

andere erhältlich.

Habt ihr Pläne, Creature Cocks weiter zu 

auszubauen oder weitere Linien auf den 

Markt zu bringen, die die Nachfrage nach 

ausgefallenen Produkten aus den Bere-

ichen Fantasy, Science Fiction, Horror 

etc. zu bedienen?

Michael: Wir sind dabei, die Reihe jeden 

Monat zu erweitern. Es bleibt also mehr als 

spannend. 
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Seit eurem Auftritt auf der eroFame 

2023 ist nun einige Zeit vergangen. 

War das Interesse seitens des Ero-

tikmarkts an euch, euren Produkten 

und dem Thema Cannabis, das 

euch in Hannover entgegengebracht 

worden ist, nachhaltig? 

 

Bernd Poitz: Wir erfreuen uns eines 

sehr regen und stetig wachsenden 

Interesses. Die Zahl der Partner-

schaften steigt ebenso wie die Zahl der 

zufriedenen Händler, die von positiven 

Erfahrungen mit unseren Produkten 

berichten. Durch unser erweitertes 

Portfolio erreichen wir auch eine 

stärkere Marktdurchdringung. Dennoch 

stehen wir noch am Anfang, so dass 

die Entscheidungsfindung bei einigen 

potenziellen Partnern etwas länger dau-

In diesem Interview 

legen Bernd Poitz und 

Marcel Burian, die 

Gründer und Geschäfts-

führer der CANNABAR 

International GmbH, 

dar, wie sie ihre Marke 

in den letzten Monat-

en gestärkt haben und 

wie sie dieses Jahr im 

Wachstumsmarkt für 

Cannabis und CBD Pro-

dukte agieren wollen. 

D ie  CANNABAR  In te rna t iona l  GmbH s ta r te t  2024  vo l l  du rch

 
“Wir sprechen von einem kompletten Mind Change.”

Marcel Burian und Bernd Poitz, 
Gründer und Gerschäftsführer der 
CANNABAR International GmbH
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ert, als wir uns das wünschen. Einige warten 

auch noch ab, wie die Politik über die Legal-

isierung von Cannabis entscheidet, was aber 

für unser Produktportfolio keine Rolle spielt.

Marcel Burian: Wir sprechen von einem 

kompletten Mind Change. Wir bringen 

ein völlig neues Produktportfolio in die 

Regale und gehen neue Wege, um neue 

und vor allem junge Kunden anzuspre-

chen. Durch strategische Kooperationen 

mit unseren Partnern schaffen wir einen 

‘Erlebnis-Einzelhandel’, der auf dem Com-

munity-Gedanken, dem Zusammenge-

hörigkeitsgefühl, dem Austausch untere-

inander basiert, um den Bedürfnissen der 

Generation Z gerecht zu werden. Es geht 

nicht nur darum, Produkte zu verkaufen, 

sondern ein Erlebnis zu schaffen und  

Menschen zusammenzubringen. 

 

Ihr ward im Oktober und November 2023  

nicht nur im B2B-Markt aktiv, sondern 

habt eure Marke auch auf Events wie 

der Venus Messe in Berlin und der Gay 

Pride auf Gran Canaria bekannt gemacht. 

Was habt ihr von diesen Events gelernt? 

Sind die Konsumenten bereit, sich dem 

Thema Cannabis zu öffnen?

Marcel: Diese Events waren ein großer 

Erfolg für uns und unsere Marke. Unser 

Hauptziel ist es, die Konsumenten über CBD 

und Cannabis aufzuklären. Wir gehen offen 

mit diesen Themen um, schulen und inform-

ieren, um dem Konsumenten seine Zweifel, 

Vorurteile, Ängste etc. zu nehmen und das 

Gute an der Hanfpflanze zu vermitteln. Das 

gilt übrigens auch für den B2B-Bereich, 

denn auch hier gibt es einen großen Nach-

holbedarf. Egal was wir machen, ob Verans-

taltungen, Öffentlichkeitsarbeit oder Mar-

ketingmaßnahmen, wir sehen sehr schnell 

Reaktionen, zum Beispiel in Form von  

Kundenrezensionen. Unsere Community 

wächst mit dem Markt und da haben  

wir noch viel vor.

Bernd: Bernd: Wir spüren deutlich, dass 

sich die Konsumenten dem Thema CBD 

und Cannabis immer mehr öffnen. Ein 

treibender Faktor ist sicherlich auch die 

gesellschaftliche Situation. Die Stimmung 

ist angespannt, es gibt fast nur schlechte 

Nachrichten... das schlägt auf den Gemütz-

zustand und viele Menschen suchen nach 

Auswegen, um sich zumindest für eine  

Weile wieder befreit, gelöst und entspannt  

zu fühlen.  

 

 

Ende 2023 habt ihr einen regelrechten 

‘Marketing Coup’ gelandet, da ihr mit 

‘ABOUT YOU Deals’ (Gutscheinheft, das 

in den Paketen von ABOUT YOU an die 
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Kundschaft versendet wird, Auflage: 

1 Million Exemplare) eine Kooperation 

eingegangen seid. Zu welchen Resultat-

en hat diese geführt? Und zeigt  

diese Kooperation, dass das Thema 

Cannabis selbst für ‘Mainstream- 

Medien’ kein Tabu mehr?

 

Bernd: Unsere erste Kampagne mit ‘ABOUT 

YOU Deals’ ist abgeschlossen und wir 

haben erste gute Reaktionen bekommen. Es 

ist aber noch Luft nach oben. Wir verstehen 

das Ganze als Lernprozess und es gibt 

viele Stellschrauben, an denen wir ansetzen 

können. Vielleicht war die Ansprache, die wir 

für unsere Werbekampagne gewählt haben, 

nicht zu 100% passend, vielleicht würde 

eine Wiederholung oder Regelmäßigkeit der 

Werbekampagne positive Auswirkungen 

haben? Wir bleiben also am Ball. Wir kämp-

fen nunmal auch gegen gewisse Vorurteile, 

zum Beispiel, dass Cannabis oft mit Kiffen 

assoziiert wird. Was die Frage der Main-

stream-Medien betrifft, so ist deren Interesse 

an Cannabis und CBD sehr groß. Da wir 

mittendrin und Experten auf diesem Gebiet 

sind, hören sie uns zu. Es gibt viele Fragen 

zu diesem neuen Markt und wir können die  

Antworten liefern. 

 

Könnt ihr etwas über eure Pläne und 

Ziele für 2024 erzählen? 

 

Marcel: Unser Fokus liegt auf dem Ausbau 

des B2B-Geschäfts. Durch weitere Kooper-

ationen mit Großhändlern und Distributoren 

wollen wir erreichen, dass unsere Produkte 

überall zu finden sind - im LEH, in Apothek-

en, im Erotikeinzelhandel, an Bahnhöfen, 

Flughäfen etc. Darüber hinaus werden wir 

weiter an unserer Marke arbeiten, um den 

Bekanntheitsgrad zu erhöhen. Derzeit prüfen 

wir, welche B2C-Veranstaltungen für uns 

in Frage kommen, wo wir also Promotion 

machen werden. Außerdem wollen wir 

unser Portfolio an Eigenmarken erweitern. 

Schließlich werden wir in Kürze den Pro-

totyp unseres Social Clubs einführen, ein 

Einzelhandelskonzept mit multifunktionalem 

Ansatz, das man als ‘Cannabis Starbucks’ 

bezeichnen könnte. Wir planen, diese Idee 

über ein Franchisekonzept deutschland-

weit umzusetzen. Sollte sich die Regierung 

irgendwann für die sogenannten Cannabis 

Social Clubs entscheiden - quasi ein Verein, 

der den gemeinschaftlichen Anbau von 

Cannabis in bestimmten Mengen für den 

persönlichen Bedarf der Vereinsmitglieder 

organisiert - wird jeder unserer Standorte 

einen solchen Verein gründen. 
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Wie fällt dein Fazit zu den  

Entwicklungen im Sex Toy  

Markt des Jahres 2023 in Bezug 

auf Nachhaltigkeit aus?

Will Ranscombe: Der Markt für Sex 

Toys birgt ein riesiges Potenzial und 

da immer wieder neue Produkte 

auf den Markt kommen, wollen die 

Verbraucher immer das Neueste 

vom Neuen. Das ist zwar das Modell, 

auf dem nicht nur unsere Branche, 

sondern der gesamte produzierende 

Sektor aufbaut, hat aber den un-

Bedingt durch die 

vielen internationalen 

Krisen kränkelt die 

Weltwirtschaft und die 

Konsumenten be-

kommen das durch 

Inflation, steigende 

Kosten für Energie und 

Lebenshaltung etc. zu 

spüren. Der Gürtel muss 

also enger geschnallt 

werden. Gerät aber in 

diesen wirtschaftlich 

schwierigen Zeiten 

Nachhaltigkeit in in den 

Hintergrund? Eine Frage 

von vielen, die EAN an 

Will Ranscombe, Mit-

gründer und Geschäfts-

führer von LOVE NOT 

WAR, gestellt hat, um 

zu beleuchten, wie es 

um das Thema Nach-

haltigkeit im Sex Toy 

Markt bestellt ist. 

Nachha l t i gke i t  im  Sex  Toy  Mark t  -  Wi l l  Ranscomb e  g ib t  e inen  Üb e rb l i ck 

“Ich beobachte in unserer Branche ein  
zunehmendes Engagement für Nachhaltigkeit.”

Will Ranscombe, 
Mitgründer und 
Geschäftsführer von 
LOVE NOT WAR
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glücklichen Nebeneffekt, dass immer mehr 

Abfall anfällt und die Mülldeponien immer 

voller werden. Dennoch glaube ich, dass 

unser Martkt im Jahr 2023 definitiv begon-

nen hat, mehr soziale Verantwortung zu 

übernehmen, worüber ich sehr froh bin!

Es ist auch kein Geheimnis, dass viele 

Produkte auf dem Markt schädliche 

Materialien, biologisch nicht abbaubare 

Kunststoffe und Phthalate verwenden, 

die nicht nur zur Klimakrise beitragen 

und diese verschlimmern, sondern auch 

schädlich für unseren Körper sind. Im Jahr 

2023 haben sich aber mehr Marken auf 

umweltfreundliche Herstellungsverfahren 

und Materialinnovationen konzentriert und 

damit das Wohlbefinden der Verbraucher 

in den Vordergrund gestellt.

 

Welche Maßnahmen, Projekte oder 

Aktivitäten von Marken, Herstellern, 

Distributoren, Einzelhändlern etc. mit 

dem Ziel, nachhaltiger zu agieren, sind 

dir besonders positiv in Erinnerung 

geblieben, wenn du auf 2023  

zurückblickst? 

Will: Ich beobachte in unserer Branche 

ein zunehmendes Engagement für Na-

chhaltigkeit. Zu den bemerkenswerten 

Initiativen gehören die Einführung von 

umweltfreundlichen Herstellungsverfahren 

und Materialinnovationen. Außerhalb un-

seres Markts beeindrucken mich vor allem 

Firmen wie Misfits Market und Oddbox,  

die gegen die Verschwendung von  

Lebensmitteln eintreten und dabei gesun-

de und erschwingliche Produkte für  

den Konsumenten anbieten.  

Diese Initiativen zeigen, dass es über  

unseren Markt hinaus einen Trend hin  

zu Unternehmen gibt, die nachhaltige 

Praktiken einführen.

 

Dass mehr getan werden kann,  

liegt sauf der Hand, aber in welchen 

speziellen Bereichen siehst du noch 

Verbesserungspotential – vor allem  

vor dem Hintergrund, dass Nach-

haltigkeit sowohl ökologische,  

ökonomische als auch soziale  

Aspekte umfasst? 

Will: Wenn ich ehrlich bin, glaube ich 

nicht, dass irgendein Bereich unserer 

Industrie sein volles Potenzial in Bezug  

auf die Umstellung auf umweltfreundliche 

Produkte ausgeschöpft hat und jeder 

Schritt auf dem Weg dorthin ist in vielerlei 

Hinsicht verbesserungswürdig.  Die Bere-

iche, die meines Erachtens auf jeden Fall 

besondere Aufmerksamkeit erfordern,  

sind Verpackung und Versand. 
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Wenn es um Verpackungen geht, geraten 

diese schnell in den Hintergrund, sobald 

der Verbraucher das Produkt in die Hand 

nimmt. Das bedeutet, dass die Verpack-

ung nach kurzer Zeit ihren Zweck erfüllt 

hat. Es liegt daher in unserer Verantwor-

tung als Hersteller, die begrenzte Lebens-

dauer von Verpackungen zu erkennen und 

entsprechend damit umzugehen. Der erste 

Schritt dazu ist, sich bewusst zu machen, 

dass sie weggeworfen wird, und deshalb 

darauf zu achten, wie diese zu  

entsorgen ist. 

Es ist wichtig, nachhaltige Verpackung-

smaterialien zu wählen, wie z. B. recycelte 

und biologisch abbaubare Optionen. 

Eine kürzlich durchgeführte Umfrage hat 

ergeben, dass 64 % der Verbraucher es 

für wichtig halten, dass Produktverpackun-

gen aus recycelbarem Material bestehen. 

Dadurch wird nicht nur die Umweltbelas-

tung für den Planeten minimiert, sondern 

es kommt auch gut bei den  

Verbrauchern an. 

Inmitten unserer sich ständig weiter-

entwickelnden digitalen Welt und der 

Tatsache, dass die Verbraucher heute 

mehr denn je lieber online als im sta-

tionären Laden einkaufen, ist es wichtig, 

dass Unternehmen nach Möglichkeiten 

suchen, ihren Kunden einen klimaneutralen 

Versand zu ermöglichen.

Viele gehen automatisch davon aus,  

dass die Einführung umweltfreundlicherer 

Geschäftspraktiken, wie z. B.  
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kohlenstoffneutraler Versand, teuer ist 

- das Gegenteil ist der Fall. Die Bereitstel-

lung von Optionen für den kohlenstoffneu-

tralen Versand kann Unternehmen dabei 

helfen, ihre Geschäftskosten zu senken, 

da sie weniger Einwegverpackungsmateri-

al kaufen müssen und somit ihren  

Stromverbrauch reduzieren.

Es ist auch wichtig zu wissen, dass diese 

Art des Versands nicht nur ähnliche Ziele 

verfolgt wie die Verwendung nachhalti-

ger Verpackungen, sondern auch, dass 

das eine ohne das andere nicht existie-

ren kann. Das bedeutet, dass wenn ein 

Produkt zwar nachhaltig verpackt, aber 

nicht klimaneutral verschickt werden kann, 

sämtliche Bemühungen fast zunichte 

gemacht werden. Diese beiden Aspekte 

funktionieren am besten, wenn sie Hand  

in Hand umgesetzt werden.

Hoffen wir, dass sich mehr Marken in 

diesen Bereichen verbessern und ihre 

Praktiken transparenter gestalten. Wenn 

sie das tun, werden unsere Körper,  

unsere Brieftaschen (besonders die  

der Generation Z, die Sparsamkeit mit 

Nachhaltigkeit verbindet) und unser  

Planet davon profitieren.

In EAN ist es Tradition, dass Marktteil-

nehmer zum Jahresende bzw. Jahres-

beginn ihre Einschätzung zur Situation 

unserer Industrie abgeben. Aus den 

Antworten zum Jahreswechsel 2023 

zu 2024 ist zu entnehmen, dass das 

Thema Nachhaltigkeit offenkundig für 

die meisten keine Priorität geniesst – 

und wie es scheint, schließt das Konsu-

menten mit ein. Wie erklärst du dir das? 

Will: Der Verbraucher wird sich immer 

für das Billigste entscheiden, und die 

Schwierigkeit besteht darin, ihn davon zu 

überzeugen, dass hochwertige, reparier-

bare Produkte eine echte Alternative zu 

Billigprodukten darstellen.

Viele Unternehmen freuen sich über die 

Vorteile, die sich aus dem Verkauf wieder-

kehrender Produkte an die Verbraucher 

ergeben, und konzentrieren sich auss-

chließlich auf die daruch entstehenden 

Renditen. Für sie ist die Umstellung auf 
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grüne Technologien ein kostspieliges, 

zeitaufwändiges und schwer zu kalkulier-

endes  Unterfangen. Manche befürchten 

sogar Greenwashing, was sich vermeiden 

lässt, wenn man sich an vertrauenswür-

dige Nachhaltigkeitsexperten wendet, wie 

wir es bei LOVE NOT WAR getan haben. 

Doch trotz der scheinbar anfänglichen 

Kosten können sich Unternehmen durch 

Klimaschutzmaßnahmen eine langfristige 

Rendite und die Loyalität bestimmter Bev-

ölkerungsgruppen sichern - insbesondere 

der sehr umweltbewussten Generation Z.

 

Die vielen Krisen auf unser Welt und 

ihre Auswirkungen sind natürlich auch 

Gegenstand der Diskussion im Sex 

Toy Markt.  Der Tenor ist der, dass sich 

unser Markt als recht widerstandsfähig 

erwiesen hat bzw. erweist. Welche 

Schlussfolgerungen lassen sich daraus 

in Bezug auf die Nachhaltigkeit im  

Sex Toy Markt ziehen?

Will: Die Widerstandsfähigkeit des 

Marktes unterstreicht seine Anpassungs-

fähigkeit und die Nachfrage der Ver-

braucher nach Sex Toys unabhängig 

von externen Krisen. Dies deutet darauf 

hin, dass Nachhaltigkeit kein flüchtiger 

Trend, sondern eine dauerhafte Überle-

gung ist. Die Branche kann diese Wider-

standsfähigkeit nutzen, um nachhaltige 

Praktiken zu integrieren und sich an den 

langfristigen Makrotrend des Umwelt- 

bewusstseins anzupassen, die Erwartun-

gen der Verbraucher zu erfüllen und  

zu einem positiven Wandel  

beizutragen.

Ist denn deiner Meinung nach  das 

Verständnis dafür, dass Nachhaltigkeit 

nicht nur ein Bereich in der Bilanz ist, 

der Geld kostet, sondern die Grund-

lage der wirtschaftlichen Tragfähigkeit 

ist, im letzten Jahr in unserem Markt 

größer geworden? 

Buch 1.indb   74Buch 1.indb   74 01.03.24   10:2201.03.24   10:22



www.legavenueeurope.com

Buch 1.indb   75Buch 1.indb   75 01.03.24   10:2201.03.24   10:22



76

I N T E R V I E W

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  0 3 / 2 0 2 4

MEHR ALS NUR EIN SPIELZEUG!
EXTRA WEICHES SILIKON 
FÜR MAXIMALE GEFÜHLE.

BLACK & WHITE  
FOX TAIL

LEUCHTET  
IM DUNKELN

STARKER 
SAUGFUSS PERFEKT 

FÜR
PET PLAY

CLEVERE  
ADRIEN LASTIC 

APP FÜR  
PAARSPIELE

5003199

0
55

38
75

5003210

24
0

1-
0

0
9

Tel. +49 461 5040-308 · wholesale@orion.de

ORION-WHOLESALE.com

Will: Ja, es gibt ein zunehmendes Ver-

ständnis dafür, dass Nachhaltigkeit nicht 

nur ein Kostenfaktor, sondern ein grun-

dlegender Aspekt der wirtschaftlichen 

Lebensfähigkeit ist. Unternehmen können 

eine langfristige Kapitalrendite erzielen 

und die Loyalität umweltbewusster Ver-

braucher, insbesondere der Generation Z, 

gewinnen. Die Priorisierung von Nach-

haltigkeit steht im Einklang mit den sich 

entwickelnden Werten der Verbraucher 

und trägt sowohl zu wirtschaftlicher  

Rentabilität als auch zu positiven  

Auswirkungen auf die Umwelt bei.

Man muss kein Pessimist sein, um 

vorauszusagen, dass sich die Welt-

wirtschaft dieses Jahr kaum erholen 

wird. Heißt das, dass das Thema Nach-

haltigkeit erst einmal keine große Rolle 

mehr spielen wird, weil die Konsu-

menten sich um andere Dinge Sorgen 

machen? Oder ist die Nachhaltigkeits-

revolution nur verschoben, da sie zu 

den Makrotrends - beständige globale 

Trends, die uns alle betreffen – gehört? 

Will: Aufgrund der Wertvorstellungen der 

Verbraucher von heute und der Dringlich-

keit, die der Klimawandel im Jahr 2024 er-

fordert, denke ich, dass Nachhaltigkeit für 

die Käufer von Sexual Wellness Produkten 

weiterhin oberste Priorität haben wird, trotz 

der vielfältigen Sorgen der Verbraucher.

Auch wenn eine vollständige Umstellung 

auf umweltfreundliche Produkte Investi-

tionen erfordert, werden Wirtschaftswach-

stum und Aufschwung hoffentlich das Ver-

trauen der Verbraucher und ihre Ausgaben 

stärken. Dies wird die Käufer ermutigen, 

in die Zukunft zu investieren und ihr Geld 

für das auszugeben, was sich mit ihren 

moralischen Vorstellungen deckt. 

Wie das Sprichwort sagt: ‘Wenn die 

Sonne scheint, ist es Zeit, das Dach  

zu reparieren-’

Auch wenn die “Nachhaltigkeitsrevolution” 

in den Augen mancher aufgeschoben 

wurde, glaube ich, dass es immer noch 

langsam aufwärts geht und wir auf dem 

richtigen Weg sind, einen Netto-Null-

Pfad zu erreichen. Dennoch gibt es keine 
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Stock up now!

of respondents bought at 
least one new (soft) kink item.

After Fifty Shades of Grey,

53%*

*Lovehoney Group, global survey with a panel of 852 adults conducted July 2023

Available via our distribution partners

Contact your distributor to take advantage 
of these new prices and higher margins.

Einheitslösung, und es muss noch viel 

getan werden.

Lass uns in die Zukunft schauen: Der 

Sex Toy Markt war immer gut darin, 

sich an wechselnde Kundenbedürf-

nisse anzupassen.  Wird ihm das auch 

beim Thema Nachhaltigkeit gelingen 

oder besteht die Gefahr, dass er diese 

Entwicklung verschläft?

Will: Auch wenn es Hürden zu überwin-

den gibt, denke ich, dass der Markt für 

Sex Toys, der letztlich gleichbedeutend 

mit dem Gesundheitsmarkt ist, vielseitig 

und widerstandsfähig ist und in der 

Lage sein wird, sich den Bedürfnissen 

der Verbraucher anzupassen und dabei 

nachhaltig zu bleiben. 

Auch wenn es schwieriger sein wird, 

nachhaltige Praktiken bei bestimmten 

Produkten jenseits von Vibratoren für 

unterschiedliche Zielgruppen umzuset-

zen, gibt es in unserer Branche keinen 

Mangel an Innovationen.

Es wird darauf ankommen, den richtigen 

Preisanreiz für qualitativ hochwertige 

Produkte zu finden und gleichzeitig 

sicherzustellen, dass umweltfreundliche 

Praktiken mit den Vorschriften konform 

sind. Solange wir noch Produkte liefern 

können, die sich optimal anfühlen und 

funktionieren, sollten wir in der Lage 

sein, die Bedürfnisse der Verbraucher zu 

erfüllen. In vielen Fällen sind zusätzliche 

Nachhaltigkeitsmaßnahmen sowohl für 

die Umwelt als auch für den Kunden  

von Vorteil.

Unsere LOVE NOT WAR Toys werden 

zum Beispiel aus NeoSilicone hergestellt 

und sind damit die ersten Silikon-Toys, 

das mit Silikon-Gleitmittel verwendet 

werden kann, ohne dass die Gefahr 

besteht, dass sich das Sex Toy zersetzt 

und damit die Lebensdauer des  

Geräts verkürzt.
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Was hat dich in die Sex Toy 

Industrie geführt? Und vor allem: 

wie bist du bei SHOTS gelandet? 

Patrick Kruijs: Tatsächlich habe 

ich Hein und Oscar schon vor 

Jahren durch meinem früheren Job 

kennengelernt und ich war seit-

dem immer an ihrem Unternehmen 

interessiert. Oscar und ich haben 

immer Kontakt gehalten und bei 

einer lockeren Tasse Kaffee sagte 

er mir, ich könne mit Hein über eine 

offene Stelle bei SHOTS sprechen. 

Nach drei Vorstellungsgesprächen 

- mit Hein, dem Team und mit Scott 

Watkins von Doc Johnson - wurde 

mir mitgeteilt, dass ich die Stelle 

bekommen würde. 

Besonders auf die vielen 

Möglichkeiten, die er mit Doc 

Johnson erschaffen kann, freut 

sich Patrick Kruijs, der bei 

SHOTS als Markenbotschafter 

von nun an für die US-Tradition-

smarke verantwortlich ist.  

Was ihn in den Sex Toy markt 

geführt hat und welche Quali-

fikationen er für die neue  

Herausforderung mitbringt, 

erklärt er in einem Interview. 

Pat r i ck  K ru i j s  übe rn immt  be i  SHOTS  d ie  Pos i t i on  des  Doc  Johnson  Markenb otscha f te r s

“Es ist meine Aufgabe, dafür zu sorgen,  
dass Doc Johnson in Europa gut vertreten ist.”

Patrick Kruijs ist der 
neue Doc Johnson 
Markenbotschafter  
bei SHOTS 
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Du bist bei SHOTS ab sofort als neuer 

Markenbotschafter für Doc Johnson 

verantwortlich. Was reizt dich an  

dieser Aufgabe? 

Patrick: Das Aufregende sind die Möglich-

keiten, die ich mit Doc Johnson erschaffen 

kann. Ich denke gerne über den Tellerrand 

hinaus und schaffe Möglichkeiten in allen 

Aspekten des Geschäfts. Außerdem liebe 

ich es, zu reisen, neue Orte zu besuchen 

und - was am wichtigsten ist - durch 

Meetings und persönliche Termine mit 

unseren Kunden in Kontakt zu bleiben.

 

Warum bist die richtige Person  

für diese Aufgabe?

Patrick: Ich habe jahrelang im Gastgew-

erbe gearbeitet. Die Kundenbetreuung ist 

immer das Wichtigste, was mir ins Blut 

über gegangen ist. Auch meine Erfahrung 

im Verkauf kommt mir zugute, denke ich. 

Aber vor allem stehe ich hinter all den 

tollen Produkten, die Doc Johnson her-

stellt und entwickelt. Sie erneuern, ver-

bessern und bringen ständig die tollsten 

Produkte auf den Markt.

 

Was hast du vor deinem Engagement 

bei SHOTS beruflich gemacht? 

Patrick: Bevor ich im Januar dieses 

Jahres bei SHOTS anfing, habe ich als 

Verkaufsleiter für ein Unternehmen in der 

Gastronomie gearbeitet.  Ich habe Verans-

taltungen, Meetings und Partys organisiert 

und an Spieltagen ein Auge auf die Gäste 

in ihren Logen geworfen. Das war eine 

echte Leidenschaft für mich.

 

Kannst du uns einen Überblick  

darüber geben, wie deine Aufgaben  

als Markenbotschafter genau ausseh-

en? Wie können wir uns einen  

ganz normalen Arbeitstag von  

dir vorstellen? 

Patrick: Nun, die meiste Zeit rufe ich 

Kunden an und schreibe ihnen Mails, 

um Besuche zu planen, Online-Meet-

ings durchzuführen und Gelegenheiten 

zu schaffen, bei denen ich ihnen die Doc 

Johnson Produkte zeigen und erklären 

kann. Auch mein Reiseplan ist etwas, an 

dem ich wöchentlich arbeiten muss. Kerin 

DeFrancis (von Doc Johnson) ist mir eine 

große Hilfe, indem sie mir die Unterschie-

de der vielen Produkte  erklärt und dafür 

sorgt, dass ich meine Musterprodukte 

und Werbeartikel rechtzeitig erhalte. Es ist 

meine Aufgabe, dafür zu sorgen, dass  

Doc Johnson in Europa gut  

vertreten ist.

Buch 1.indb   81Buch 1.indb   81 01.03.24   10:2201.03.24   10:22



82

I N T E R V I E W

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  0 3 / 2 0 2 4
HOT Productions & Vertriebs GmbH: www.world-of-hot.com /// Wagrainer Str. 35 /// 4840 Vöcklabruck /// 
AUSTRIA email:  office@hot-dl.com /// tel.  +43 (0)7672 72009 /// fax.  +43 (0)7672 72009-9

Erhältlich bei Ihrem Großhändler /// Available at your wholesaler /// Disponible chez votre grossiste /// Disponible a través de su vendedor mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista ///
Verkrijgbaar bij uw groothandel /// Disponível junto do seu comerciante grossista /// Fåes hos din engros forhandler ///  Finns hos Din grossist /// Dostpne w panstwa hurtowniach

LONDON
MIAMI
TOKYO
DUBAI

Die vier Städte vereint!

Komfort trifft auf
Portabilitaet

pheromone perfume testerBox, man 
4 x 5ml
Art. No. 55401

pheromone perfume testerbox, woman 
4 x 5ml
Art. No. 55400

NEW!

In wie weit werden dir deine bisherigen 

Erfahrungen (schulische wie auch berufli-

che) bei deinen neuen Aufgaben helfen? 

Patrick: Ich habe die Fähigkeit, den 

Kunden wirklich zuzuhören. Ich bin kein 

schüchterner Mensch, ich mag es, neue 

Leute kennenzulernen, Kontakte zu knüp-

fen und Menschen zu helfen. Die Arbeit im 

Gastgewerbe hat mich in diesen Bereichen 

sehr gut ausgebildet.

 

Wie sehen deine Ziele als Doc Johnson 

Markenbotschafter aus?

Patrick: Wir wollen sicherstellen, dass 

die ganze Welt über die Existenz von Doc 

Johnson Bescheid weiß. Wir werden eng 

mit dem amerikanischen Doc Johnson Team 

zusammenarbeiten, um viele  Produkte zu 

verkaufen und die Menschen über  

Doc Johnson aufzuklären.

Du bist nicht Botschafter irgendeiner 

Marke, sondern für eine der großen  

Traditionsmarken unseres Marktes.  

Was bedeutet das für dich? 

Patrick: Ich muss sagen, dass ich 

mich sehr gefreut habe, als Hein mir die 

Möglichkeit bot, mit ihm über diese offene 

Stelle zu sprechen. Zunächst hatte ich 

keine Ahnung, was es bedeutet, Marken-

botschafter für Doc Johnson zu sein. 

Aber je mehr wir darüber sprachen, desto 

klarer wurde mir, dass dies eine einma-

lige Gelegenheit ist und ich habe sie mit 

beiden Händen ergriffen. Ich fühle mich 

also sehr geehrt, Teil des SHOTS-  

und Doc Johnson-Teams zu sein!

 

Wenn du spontan mit einigen wenigen 

Worten beschreiben müsstest, für was 

die Marke Doc Johnson steht, was 

würde dir dazu einfallen? 
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Patrick: In den USA hergestellt… Famil-

ienunternehmen… Qualität… Inklusion… 

Gleichberechtigung… Stolz.. 

 

Wie können wir uns die Zusammenar-

beit mit dem Doc Johnson Team in  

den USA vorstellen? 

Patrick: Ich stehe im engen Kontakt mit 

Kerin De Francis, Vertriebsleiterin bei Doc 

Johnson. Sie stellt sicher, dass ich alle 

Produkte, Muster und Werbeartikel be-

kommen, die ich benötige, um meinen Job 

richtig auszuführen. Sie schult mich auch 

in Bezug auf Produkte, sie gibt mir Tipps, 

Informationen, Ratschläge  und – was 

noch viel wichtiger ist- sie inspiriert mich. 

Das alles geschieht über Video-Meetings, 

Telefon etc. Wir werden uns das erste Mal 

persönlich auf der EroSpain im Mai treffen. 

Das wird meine erste Messe sein und 

jeder kann sich denken, wie aufgeregt ich 

schon bin, das Doc Johnson Team und 

unsere Kunden zu treffen. 

 

Wie wichtig ist die Position des 

Markenbotschafters deiner Meinung 

nach? Welchen Anteil kann er zum 

Erfolg der Marke beitragen? 

Patrick: Sehr wichtig. Da wir einen Ex-

klusivvertrag für Europa mit Doc Johnson 

haben. Das bedeutet, dass der Fokus 

strak auf dieser Marke liegt. Da ich viele 

Einzelheiten über Doc Johnson lerne, kann 

ich unsere Kunden über all das, was Doc 

Johnson so einzigartig macht, aufklären. 

Ich will, dass die Leute stolz darauf sind, 

dass die Doc Johnson Produkte in ihrem 

Geschäft oder ihrem Onlineshop anbieten. 

 

Kannst du uns noch etwas über  

dich als Privatperson erzählen? 

Patrick: Ich bin ein sehr kontaktfreudiger 

Typ. Familie und enge Freunde sind mir 

sehr wichtig. Man kann mich immer dafür 

gewinnen, auszugehen – zum Beispiel 

für ein Dinner, weil ich gutes Essen sehr 

schätze. Aber ich lade auch sehr gerne 

Freunde zu mir ein, dann kann ich für sie 

kochen, sie bewirten und mit leckeren 

Weinen versorgen. Ich spiele Golf und  

Tennis und gehe auch gerne lange Streck-

en spazieren. Ich bin ein Workaholic, ich 

liebe Herausforderungen und ich liebe  

es, zu reisen. 
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Es ist jetzt fast eine halbes Jahr 

her, dass ihr die Marke Zestra 

akquiriert habt, daher die Frage 

nach einem ‘Zwischenfazit’:  

haben sich eure Erwartungen 

erfüllt?

Paolo Davide Griffo: Ja, haben sie. 

Wir haben eine groß angelegte Kam-

pagne gestartet, um alle unsere Part-

ner über die Übernahme zu inform-

ieren und wir haben Kontakt zu allen 

anderen ehemaligen Zestra-Händlern 

und Hauptkunden in der ganzen Welt 

aufgenommen. Das Interesse an 

der Marke und an allen zukünftigen 

Entwicklungen, die wir mit ihr planen, 

ist groß.

 

Die Geschichte von euch und 

Zestra beginnt aber nicht im 

September 2023, als ihr die Marke 

akquiriert habt, sondern viel früher. 

Wann seid ihr auf Zestra aufmerk-

sam geworden?

Paolo: Vor vielen Jahren kamen 

die früheren Eigentümer von Zestra 

auf der Suche nach einem Vertrieb-

spartner für den europäischen Markt 

auf uns zu und seitdem arbeiten wir 

erfolgreich zusammen.

Es ist rund ein halbes Jahr her, dass DANAMEDIC APS, 

bekannt für seine Penis-Extender Marken MaleEdge und 

Jes-Extender, das Portfolio mit der Marke Zestra erweitert hat. 

Paolo Davide Griffo, Key Account Manager der DANAMEDIC 

APS, legt in einem Interview dar, wie es mit Zestra zukünftig 

weitergeht, wodurch die Marke sich von ähnlichen Produkten 

auf dem Markt unterscheidet und was es mit dem viel zitierten 

‘Zestra Rush’ auf sich hat. 

Pao lo  Dav ide  G r i f fo ,  Key  Account  Manage r  de r  DANAMEDIC  APS ,  im  In te rv i ew

 
“Unser Ziel ist es, Zestra weltweit zu verkaufen.”

Paolo Davide Griffo, 
Key Account Manager 
der DANAMEDIC APS
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Kannst du für alle die, die nicht wissen, 

was Zestra ist, erklären, für was genau 

die Marke steht? 

Paolo: Das Zestra Essential Arousal Oil 

(zestra.com) ist ein für die Anwender sich-

erer und auch patentierter Mix aus pflan-

zlichen Ölen und Extrakten aus den USA, 

der frei von Chemikalien, Hormonen, Par-

abenen und Medikamenten ist und der die 

weibliche Erregung auf natürliche Weise 

steigern soll. Zestra wird auf die äußeren 

Schamlippen aufgetragen und ist wissen-

schaftlich so zusammengesetzt, dass es 

die sexuelle Empfindsamkeit von Frauen 

erhöht und ihre Erregung/Libido auf natürli-

che Weise steigert – und zwar mit einem 

leichten und angenehmen Wärmeeffekt, 

der ‘Zestra Rush’ genannt wird und der 

bis zu 45 Minuten anhält. Die Wirksamkeit 

von Zestra wurde in klinischen Doppel-

blindstudien nachgewiesen. Das Produkt 

ist seit Jahren ein Bestseller in den USA 

- auch bei Walmart - und erfreut sich vieler 

berühmter Markenbotschafter. 

 

Der Markt für diese Art von Produkten 

ist stark bevölkert. Warum sticht  

Zestra aus der Masse hervor? 

Paolo: Zestra ist ein Pionier auf diesem 

Gebiet, denn es ist eine der ältesten 

Marken auf dem Markt und eine der 

wenigen, wenn nicht sogar die einzige, 

deren Ergebnisse durch klinische Dop-

pelblindstudien belegt sind. Sie hat sich 

das Vertrauen vieler großer Online-Shops 

und Apothekenketten erworben. Dank ihrer 

herausragenden Qualität und der enormen 

Marketinganstrengungen, die im Laufe der 

Jahre unternommen wurden, ist sie immer 

nur noch populärer geworden. Zestra kon-

nte auf TV-Werbespots und sehr berühm-

te Markenbotschafter vom Kaliber einer 

Oprah, Whoopi Goldberg und Kris Jenner 

zählen. Jetzt planen wir neue Marketingak-

tivitäten, um die Markenidentität zu stärken.

 

Es ist häufig von dem ‘Zestra Rush’ die 

Rede. Welche Wirkung erzeugt das Öl 

nach der Anwendung genau? 

Paolo: Viele Frauen sagen, dass die  

Lust oder das ‘in Stimmung sein’ nicht so 

häufig vorkommt, wie sie es sich wün-

schen würden. Zestra wurde entwickelt, 

um allen Frauen, die sich einen zusät-

zlichen Kick wünschen, eine dringend 

benötigte Option zu bieten. Zestra ist 

eine sichere sowie patentierte Mischung 

aus pflanzlichen Ölen und Extrakten, die 

Frauen hilft, sich besser zu fühlen – ganz 

ohne großes Dazutun. Die lokale Anwend-

ung von Zestra erzeugt ein prickelndes 

Gefühl, das zu einer natürlichen Erregung 

führt. Bei jeder Anwendung stellt sich ein 

tiefes, angenehmes und erfüllendes Gefühl 

ein. Die Wirkung - der ‘Zestra Rush’ - setzt 

bei den meisten Frauen innerhalb von 3 

bis 5 Minuten nach der Anwendung  

von Zestra ein und hält bis zu 45  

Minuten an.
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Zestra ist also rein pflanzlich?  

Welche Inhaltsstoffe finden sichin  

dem Produkt? 

 

Paolo: Zestra ist zu 100 % natürlich.  

Die einzigartige, patentierte Mischung  

aus pflanzlichen Ölen und Extrakten 

in Zestra trägt dazu bei, tiefe, lustvol-

le Empfindungen zu erzeugen. Zu den 

Inhaltsstoffen von Zestra gehören PA-freies 

Borretschsamenöl, Nachtkerzenöl, An-

gelika-Extrakt, Coleus Forskholii-Extrakt, 

Theobromin und die Antioxidantien Vitamin 

C und Vitamin E. Diese Inhaltsstoffe wirken 

zusammen, um das weibliche Vergnügen, 

das Erlebnis und die Befriedigung sicher 

und effektiv zu steigern.

 

Kannst du etwas zur Qualitätskontrolle 

sagen? Wie wird sicher gestellt, dass 

die Kunden ein hochwertiges Produkt 

bekommen? 

Paolo: Wie bereits erwähnt, ist Zestra seit 

mehr als 20 Jahren auf dem Markt, wird 

von großen Onlineshops und Apotheken-

ketten verkauft und verfügt über mediz-

inische Doppelblindstudien, die seine 

Wirksamkeit belegen. Es wird in den USA 

mit allen erforderlichen Zertifizierungen 

hergestellt - GMP, SVHC und SDS - es 

ist auch in Health Canada und in Euro-

pa in der CPNP-Datenbank registriert. 

Bei DANAMEDIC legen wir größten Wert 

darauf, unseren Kunden nur Produkte von 

höchster Qualität zu liefern. Qualität steht 

immer an erster Stelle.

Wie erwähnt, habt ihr die Marke vor rund 

sechs Monaten akquiriert. Welche Pläne 

habt ihr damit auf lange Sicht? 

 

Paolo: Wir wollen die Produktpalette von 

Zestra erweitern. Wir haben gerade unsere 

Zestra New Formula auf den Markt gebracht, 

eine stärkere Version des Produkts mit vibrier-

endem Effekt, die in der EU hergestellt wird… 

und weitere werden folgen.

Auf welchen Vertriebswegen wollt ihr 

Zestra vermarkten und welche Märkte 

wollt ihr damit bedienen? 

Paolo: Wir konzentrieren uns natürlich auf 

den Erotikmarkt, arbeiten aber auch mit den 

größten Distributoren, Marktplätzen und 

Einzelhändlern zusammen, die im Main-

stream-Gesundheits-/Pharmabereich aktiv 

sind. Unser Ziel ist es, Zestra weltweit  

zu verkaufen.

Wie sieht denn eure Strategie für den Ero-

tikmarkt genau aus? 

Paolo: Wir arbeiten bereits mit einigen der 

besten Unternehmen der Branche in allen 

wichtigen Regionen und Märkten zusammen. 

Sie vertrauen DANAMEDIC und einige von 

ihnen kaufen bereits Zestra. Unser Ziel  

ist es, den Produktabsatz in unserem Netzw-

erk zu steigern und gleichzeitig die Marken-

bekanntheit durch den Einsatz von Social 

Media Aktivitäten, Markenbotschaftern und 

Affiliates zu erhöhen.
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Freust du dich, dass die 'Messesai-

son' wieder begonnen hat?

Ian Kulp: Ja, sehr. Es ist zwar ein 

enormer Arbeits- und Zeitaufwand, 

aber letztendlich sind diese Verbindun-

gen zu Kunden und Partnern, Pro-

duktpräsentationen, Akquisitions- und 

Vernetzungsmöglichkeiten, wie wir sie 

von Messen kennen, äußerst wertvoll. 

In der heutigen Zeit, in der mit immer 

weniger Mitteln immer mehr erreicht 

werden muss, müssen wir es aus-

halten, direkt und indirekt organische 

und dauerhafte Partnerschaften zu 

festigen.

 

Welchen Berufswunsch hattest du 

als Kind? 

Ian Kulp: Nun, zuerst wollte ich Post-

bote werden, dann Arzt (Gehirnchir-

urg! Kann man das glauben?), dann 

Lobbyist und schließlich wurde mir klar, 

dass ich einfach nur Gutes tun wollte, 

dafür sorgen, dass sich die Men-

schen gut fühlen und ein einzigartiges 

Glücksgefühl teilen. Während meiner 

gesamten beruflichen Laufbahn - vor 

und nach meinem Einstieg in unsere 

Branche - habe ich genau das getan, 

sei es im Design, in der Mode, in der 

Hotellerie oder jetzt in der Sex Toy 

Industrie. Man kann also mit Fug und 

Recht behaupten, dass ich meinen 

Kindheitstraum realisiert habe. 

Neben der Arbeit wollte ich als 

Taucher an der Olympiade teilneh-

men. Wir alle wissen, dass das nicht 

geklappt hat LOL! Aber ich glaube, 

ich habe es ganz gut getroffen. Im 

Urlaub habe ich Zeit zu tauchen, mich 

zu entspannen und die Wunder der 

Meere zu genießen… und wer liebt 

nicht einen großen Pool in einem  

schönen Hotel?

 

Wie ist es zum Einstieg in die Love 

Toy Branche gekommen? 

Ian Kulp: Durch Neugier, Tatendrang 

und das Bedürfnis, die Richtung zu än-

dern. Außerdem wollte ich mein Wissen 

über Mainstream und Lifestyle nutzen, 

um eine größere Wirkung zu erzielen.

 

Wenn es nicht die Love Toy Branche 

wäre, welchen Job würdest du jetzt 

machen? 

M O N T H L Y  M A Y H E M

Etwas Gutes tun, Men-

schen glücklich machen 

- das ist der rote Faden, 

der sich durch Ian Kulps 

berufliche Laufbahn zieht, 

weswegen es nicht ver-

wundert, dass es ihn in die 

Sex Toy Industrie geführt 

hat. Weitere interessan-

te Infos über den Global 

Sales & Marketing Director 

von Bonner Trading finden 

sich in diesem Monthly 

Mayhem., in dem auch 

Donald Trump wieder eine 

Rolle spielt. 
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Ian Kulp 
Fragen & Antworten

Ian Kulp: Ehrlich gesagt, würde ich 

wohl ein bescheidenes, aber luxuriöses 

Bed-and-Breakfast-Konzept auf Gran 

Canaria, Malta und Puerto Rico besit-

zen und betreiben. Ein Inselleben mit 

meinen Lieben, meinen besten Freun-

den und meinen Welpen!

 

Wo siehst du dich in zehn Jahren? 

Ian Kulp: Beim Ausbau von sinnvollen 

Beziehungen und Erfahrungen. Nicht 

nur im Beruf, sondern auch im Alltag. 

Und fähig zu sein, tief durchzuatmen 

und zu wissen, dass sich der Weg bis 

hierher gelohnt hat.

 

Wie siehst du die Zukunft der Love 

Toy Industrie? 

Ian Kulp: Ich stelle mir die Zukunft 

unserer Industrie als ein lebendiges 

Geflecht aus Innovation und Engage-

ment vor, das Menschen aller Alters-

gruppen, Hintergründe und Vorlieben 

anspricht. Mit der fortschreitenden 

Technologie erleben wir eine wunder-

bare Entwicklung hin zu Produkten, 

die nicht nur das Vergnügen steigern, 

sondern auch eine tiefere Intimität und 

ein besseres Verständnis zwischen den 

Partnern fördern. Besonders erfreulich ist 

die zunehmende Anerkennung der unter-

schiedlichen Bedürfnisse und Wünsche 

der verschiedenen Altersgruppen, von der 

Überschwänglichkeit der Jugend bis zur 

Weisheit der Erfahrung. Es geht darum, 

einen sicheren und inklusiven Raum zu 

schaffen, in dem sich jeder, egal ob er 18 

oder 69 Jahre alt ist, gesehen und wert-

geschätzt fühlt und in der Lage ist, seine 

Wünsche vorurteilsfrei zu erkunden. Ich 

glaube, dass wir auf unserem weiteren 

Weg noch mehr Wert auf Nachhaltigkeit, 

ethische Praktiken und die Zugänglichkeit 

von Produkten legen werden, um sicher-

zustellen, dass Liebe und sexuelle Vergnü-

gen wirklich für alle da sind, unabhängig 

von Alter oder Herkunft.

 

Wie sieht ein perfekter Tag in deinem 

Berufsleben aus? 

Ian Kulp: Es geht um guten Kaffee, sinn-

volle Arbeit mit meinem Team, ein ausge-

wogenes Mittagessen und am Ende das 

Gefühl, etwas erreicht zu haben, und viel-

leicht später eine Happy Hour, um Erfolge 

zu feiern. Ein entspanntes, produktives 
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Leben voller positiver Schwingungen - das 

ist der Traum.

 

 

Wie entspannst du dich nach der  

Arbeit? 

Ian Kulp: Meditation und Atemarbeit auf 

dem Nachhauseweg. Ich genieße es auch, 

Menschen zu beobachten und im Frühling/

Sommer/Herbst spazieren zu gehen  

und die Sonne und die Geräusche  

aufzusaugen. 

 

Wer ist dein Vorbild und warum? 

Ian Kulp: Meine Oma. Weil sie an die 

Macht der Möglichkeiten, der Selbstakzep-

tanz und des Bewusstseins glaubte und 

mich daran erinnerte, für mich selbst zu 

denken und meine Gedanken nicht von der 

Meinung anderer beeinflussen zu lassen. 

Darüber hinaus war sie eine unverwüstliche 

Frau, eine Kämpferin und eine Einwanderin, 

die einen Weg einschlug, um unserer Fami-

lie ein Zuhause zu geben, ohne dass wir sie 

klagen sahen.  

Sie war in jeder Hinsicht wunderbar.

 

 

Was gefällt dir an deiner Person  

besonders gut? 

92

Ian Kulp: Ich würde sagen, es ist meine 

Fähigkeit, mit beiden Beinen am Boden 

zu bleiben und gleichzeitig die Aben-

teuer des Lebens zu genießen. Mir geht 

es darum, eine positive Einstellung zu 

bewahren, offen für neue Erfahrungen zu 

sein und Freude an den kleinen Dingen 

zu finden. Oh, und meine Gabe, andere 

zum Lachen zu bringen, nicht zu  

vergessen! 

 

Welche Sünde kannst du nicht  

vergeben? 

Ian Kulp: Grausamkeit. 

 

Was singst du unter der Dusche?  

Ian Kulp: Das ist eine schwierige  

Frage, also werde ich ein paar nennen,  

die ihr bei mir garantiert hören werdet… 

Frio (Ricky Martin), Traidora (Gente de 

Zona), Invisions (Luca C & Brigante w/ 

Roisin Murphy), Players (Coi LEray),  

All I Want Is You (Miguel), und/oder 

 alles von Beyonce, Heart und  

David Bowie.

 

 

Wen würdest du wirklich niemals nackt 

sehen wollen?  
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Ian Kulp: Donald Trump. 

 

Mit wem würdest du gerne ins Kino ge-

hen und welchen Film würdest  

du wählen? 

Ian Kulp: Es wäre auf jeden Fall jemand aus 

meinem engsten Freundeskreis oder meine 

bessere Hälfte. Was den Film angeht, würde 

ich gerne eine Komödie zum Schmunzeln 

oder einen spannenden Actionfilm sehen - 

etwas, das uns gemeinsam unterhält und 

zum Lachen bringt.

 

Du bekommst einen Monat Urlaub.  

Wo geht es hin? 

Ian Kulp: Entweder Kapstadt oder Malta. 

Das hängt einfach von der Jahreszeit ab.

 

Du auf einer einsamen Insel... welche 

drei Dinge nimmst du mit? 

Ian Kulp: Multitool (mit Feuerzeug  

und integriertem Solarladegerät),  

wasserdichtes, solarbetriebenes  

tragbares Radio, Hängematte.

Mit wem würdest du gerne einen Tag 

deines Lebens tauschen? 

Ian Kulp: Gleichstand zwischen Michelle 

Obama und Lin-Manuel Miranda.

 

Was würdest du nie wieder im Leben 

machen? 

Ian Kulp: Ich werde mit 'nichts'  

antworten, auch wenn ich sicher bin,  

dass die Liste recht lang ist, aber ich 

denke, ich bin, wer ich bin - und ich 

möchte Erfahrungen nicht auf ein Format 

einschränken. 

 

Welchen gut gemeinten Rat gibst du 

unseren Lesern? 

Ian Kulp: Achtet auf eine offene  

Kommunikation, legt Wert auf psychische 

Gesundheit und Selbstfürsorge, bleibt 

informiert, übt euch in Einverständnis und 

Respekt, sucht bei Bedarf Unterstützung, 

fördert Inklusivität und Vielfalt, achtet auf 

einen gesunden Lebenswandel, schafft für 

euch technikfreie Zeiten… und  

geht mit einem guten Beispiel voran. 
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Befreie Deine innere Göttin!
Entdecke Deine neue feminine
Ausstrahlung und feiere es, eine
Frau zu sein!

in dir
KÖNIGIN
Entfeeell die

Buch 1.indb   103Buch 1.indb   103 01.03.24   10:2201.03.24   10:22



COBECO
STARWHITE

Cobeco StarWhite is an exclusive skin lightening cream, especially suitable for the sensitive skin of the 
intimate areas. It lightens the skin and reduces discolourations. This cream is especially suitable for 
lightening sensitive skin, therefore it can also be used around the anus. The high quality ingredients 
cause local lightening of the skin and have a positive effect on preventing and reducing pigmentation, 
aging spots and freckles.
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Lightening cream for the sensitive areas

This product is available at your regular wholesaler. 

Producer and wholesaler of pharmaceutical, cosmetic and stimulating products
cobeco pharma wholesale bv • hertzstraat 2 • 2652 xx  berkel en rodenrijs • nl
t +31 (0)10 290 09 91 • sales@cobeco.nl • www.cobecopharma.comKRAHO GmbH                       Email: info@gayshop.com
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€ 39.86

INFLATABLE DILDO

NIPPLE SUCKER 2-SET

BALL STRETCHER 3-SET

AUTOMATIC PENIS EXTENDER PUMP

SUCKING AND ROTATING MASTURBATION TOY
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NATURELUBE
WATERBASED LUBRICANT

Entwickelt, um die gleitfähigkeit zu
verbessern, ohne die Leistung zu
mindern.

NATURELUBE
100ml/3.4 fl.oz
Art. No. 44130

NATURELUBE
30ml/1.0 fl.oz
Art. No. 44131

natural
feeling!
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