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pheromone

EAU DE PARFUM WOMEN



SHIATSU red

PHEROMONE Eau de Parfum women
15ml/0.5fl.0z

Art. No. 67144

SHIATSU red

PHEROMONE Eau de Parfum women
50ml/1.66fl.0z

Art. No. 67134

Diese speziellen, hochkonzentrierten Pher-
omone Parfums mit den unterschiedlichen
Mischungen wurden entwickelt, um auf das
andere Geschlecht noch anziehender zu

wirken.

SHIATSU Lime
PHEROMONE Eau de Parfum women
15ml/0.5fl.oz
Art. No. 67145

SHIATSU Lime
PHEROMONE Eau de Parfum women
50ml/1.66fl.0z
Art. No. 67135

These special, highly concentrated pher-
omone perfumes with their varied com-
positions were developed to make you
even more desirable to the opposite sex.

SHIATSU pink
PHEROMONE Eau de Parfum women
15ml/0.5fl.oz
Art. No. 67143

SHIATSU pink

PHEROMONE Eau de Parfum women
50ml/1.66fl.0z

Art. No. 67133

world-of-hot.com

HOT Productions & Vertriebs GmbH /// Wagrainer Str. 35 /// 4840 Voecklabruck /// AUSTRIA /// email: office@hot-dl.com /// fon.+43 7672 72009
/] fax.+43 7672 72009-9

Available at your wholesaler /// Erhaltlich bei lhrem GroBhandler /// Disponible chez votre grossiste /// Disponible a través de su vendedor mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista
/Il Verkrijgbaar bij uw groothandel /// Disponivel junto do seu comerciante grossista // Faes hos din engros forhandler /// Finns hos Din grossist /// Dostpne w panstwa
hurtowniach.



INHALT

Neue Partner und neue Services —
Gisele International expandiert zum
Wohle der Kunden

Sharon Vonke wird Justin Vickers stellt sich den
Miteigentiimerin von Fragen des Monthly Mayhem
Ladies Night Homeparties

Bei SHOTS wéchst
die Produktkate-
gorie Lingerie: Ard
van den Brandhof
hat alle Infos zum
Neuzugang Kix‘ies

Danny Linden erweitert
ihre Kinky Diva Marke

— . Benjamin Jargensen und Jacob Bager
Andrea Rey, Mitgrdnderin von helfen Menschen auf der schwierigen Marco Gehlken tbernimmt die
Biird, spricht liber die zahlreichen Suche nach dem perfekten Sex Toy Leitung der Sales & Marketing
Mainstream-Awards fir ihre Marke Abteilung bei FUN FACTORY
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NEWS

\orwort

Liebe Leser,

wenn das kein mehr als
gelungener Neustart
gewesen ist? Die Rede
ist natdrlich von der
eroFame, die vom 5. bis
7. Oktober nach zwei
Jahren Zwangspause
wieder zum Zentrum des
internationalen Sex Toy
Markts avanciert ist. Zwei
Jahre sind eine lange Zeit,
was die groBe Wieder-
sehensfreude unter allen
Fachbesuchern und den
ausstellenden Unterneh-
men erklérte. Persénliche
Gespréache von Angesicht
zu Angesicht, Hande-
schdtteln, sich in den
Arm nehmen — all das war
wéhrend der Pandemie
nicht méglich und konnte
auch nicht durch digitale
Kommunikation ersetzt
werden. Umso gréBer
wat die Freude dartber,
Freunde, Geschéftspart-
ner und Mitbewerber
endlich wieder ,real’
treffen zu kénnen. Diese
positive Grundstimmung
war sicher ein Charak-
teristikum des Neustarts
der eroFame, die wie in
der Vergangenheit auch
dieses Jahr durch ein
namhaftes Aussteller-
feld, ein tberzeugendes
Besucheraufkommen und
starke Internationalitét zu
tberzeugen wusste.

In diesem Sinne,
Matthias Johnson

Cobeco Pharma mit neuem CEO

Dino Corrado zieht sich zurtick

Der Sexual Wellness Markt ist ein bekanntlich stark wachsender Markt, in dem Cobeco

Pharma als Spezialist fiir Private Label seit Jahrzehnten erfolgreich Unternehmen mit Kon-

zepten und Produkten in Europa und dartiber hinaus bedient.

ir zeichnen uns durch unsere
3 Expertise, sehr hochwertige
Produkte, Flexibilitat, Entwicklung von
unverwechselbaren Konzepten und eine
umfangreiche Qualitatsabteilung aus.
Wir kennen den Verbraucher, die Trends
und BedUrfnisse®, so hei3t es aus dem
Unternehmens. Um weiteres Wachstum

do entschieden, seine Position an den
erfahrenen Unternehmer Robert-Jan
Kooij zu Ubergeben, der unter ande-
rem Erfahrungen bei Procter & Gamble
gesammelt hat. Er wird id e Position des
Geschéftsfuhrer ab dem 1. Oktober voll-
standig Ubernehmen. Martijn Hillen, der
derzeitige Operations Manager, der seit

zu reali- o | Uber 10
sieren, ist g%ieg;f:dﬁ% Jahren bei
Cobeco Wi bl Cobeco
Pharma Pharma
eine Part- tatig
nerschaft ist, wird
mit einem ebenfalls
neuen CEO Mitgesell-
eingegan- schafter.
gen. Durch ~Martijn
diese kennt das
Zusam- Unterneh-
menarbeit men und
ist Cobeco ist flr die
Pharma in Produk-

der Lage, schneller neue innovative Ei-
genmarkenkonzepte zu entwickeln, das
Sortiment zu erweitern und den Service-
grad zu erhohen. ,Wir sind der Partner
flr die Entwicklung von Private Label
Konzepten aus einer Hand und beglei-
ten unsere Kunden von Anfang bis Ende
zu sehr wettbewerbsfahigen Preisen.”
Nach mehr als 25 Jahren an der Spitze
des Unternehmens hat sich Dino Corra-

06 |

tion sowie fur unsere Qualitats- und
Serviceabteilungen verantwortlich. Mit
dem Engagement von Martijn stellen wir
sicher, dass wir unser hohes Niveau an
Service und Qualitat beibehalten®, teilt
das Unternehmen mit. Dino Corrado
wird sich bei Cobeco Pharma als Bera-
ter engagieren und sich auf die Ent-
wicklung neuer Konzepte und Produkte
konzentrieren. e
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Briana Watkins zur ,Businesswoman of the Year' gektirt

EAN Awards

Die Vertriebs- und Marketingleiterin von M.D. Science Lab, Briana Watkins, wurde auf der eroFame mit dem EAN Award

,Businesswoman of the Year‘ ausgezeichnet.

ch fihle mich durch diese Auszeichnung
3 sehr geehrt”, sagte Watkins. ,Ich weif3,
dass es eine auBergewodhnliche Gruppe von
Frauen in unserer Branche gibt, daher bin
ich sehr dankbar, dass ich mit diesem EAN
Award ausgezeichnet wurde.” M.D. Science
Lab ist der Hersteller der kultigen Marke
Swiss Navy und Watkins leitet das Team

seit mehreren Jahren. ,Ich méchte unserem
CEO, Ralph Albrecht, daflir danken, dass

er mir das Vertrauen geschenkt hat, meine
Vision zum Leben zu erwecken®, so Watkins
weiter. ,Und ich méchte auch jedem Mitglied
unserer Swiss Navy Familie danken — ohne
sie ware es nicht mdglich gewesen, diese
Troph&e zu gewinnen.” e

NEU

HOT FANTASY

Erotisches, kraftvolles und neues Design
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NEWS

ORION Wholesale als
‘Wholesaler of the Year' ausgezeichnet

eroFame 2022

Der ORION Wholesale ist im Rahmen der eroFame 2022 erneut als ,Wholesaler of the Year mit

dem EAN Erotix Award ausgezeichnet worden. ,,Wir sind sehr stolz darauf, dass wir als Team

zum wiederholten Mal mit diesem Award ausgezeichnet worden sind”, freut sich Hans-Jiirgen
Béhr, Chief Product Officer (CPO) & Chief Sales Officer B2B (CSO) bei ORION.

iese wertvolle Auszeichnung
T bestarkt und motiviert uns, ebenso
wie das allgemein positive Feedback der
Branche auf der diesjahrigen eroFame.*
Zahlreiche Topseller und Produktneuheiten
haben die Flensburger GroBhandler an
ihrem ORION Messestand in Hannover
prasentiert. So standen die neuen Kollekti-
onen der Topseller-Label Cottelli Collection
Lingerie und Bondage, Abierta Fina by
Cottelli Collection sowie NEK im Fokus —
und natUrlich das neue Lingerie-Label ,kis-
sable’: Frech-verspielte Lifestyle-Lingerie
fOr junge Frauen, die Lust auf VerfGhrung
mit hdchstem Tragekomfort haben. Ein
Highlight war das ,vibepad 2‘- eine neue
Version des verkaufsstarken Vibro-Kissens,
das Kiitoris, Vagina und Anus ganz ohne

Hande stimuliert. Und die neuen Sextoys
CUPA und ,Your new favourite* sowie vor
allem die Masturbatoren des neuen Labels
WYNE erwiesen sich schon am ersten
Messetag als besonders verkaufsstark.
Ebenfalls prasentiert wurden die medi-
zinischen Gleitgele von ,Just Glide’, die
gerade um ,Just Glide Performance’ erwei-
tert wurden: Hergestellt auf Wasserbasis
mit Silikonanteilen ist es eine gelungene
Kombination, die alle Vorteile von wasser-
und silikonbasierten Gleitgel-Eigenschaften
in sich vereint. Im Fokus standen in diesem
Jahr aber auch die starken Fremdlabel

des ORION Wholesale wie Womanizer,
We-Vibe, Arcwave und Shades of Grey,
The Handy, Liberator, Pipedream, Tenga,
Fleshlight, Svakom und Paimpower. e

We-Vibe Vector+ in neuen Farben

We-Vibe stellt Vector+, ein vibrierendes Pro-
statamassagegerat ist zwei neuen Farben
vor: Charcoal Black und Cobalt Blue. Mit
der neuen, verbesserten Fernbedienung
lassen sich die zwei Motoren noch intuitiver
einstellen und sorgen fur eine intensive
Stimulation der Prostata. Mit zwei Motoren
stimuliert We-Vibe Vector+ gleichzeitig
Anus und Prostata sowie das Perineum.
Das Massagegerat kann in verschiede-

ne Sexualpraktiken integriert werden, ist

08 i

extrem vielseitig und eignet sich sowohl fur
Solosex als auch fur Spal3 zu zweit. Vector+
kann entweder mit der mitgelieferten
Fernbedienung oder mithilfe der We-Vibe
App bedient werden. Produkt Details:An-
passbare Passform / Doppelte Stimulation
/ Bedienung per App oder Fernbedienung

/ 4 Vibrationsstufen & 6 Vibrationsmuster /
Flusterleise / Wasserdicht / Wiederaufladbar
/ seidenweiches Silikon / Farben: Charcoal
Black und Cobalt Blue e
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Europas bedeutendste

Erotikfachmesse:

¢ Nur flur Fachpublikum

¢ Freier Eintritt far
registrierte Fachbesucher

e Konzentrierte
Kundengesprache in
Business-Atmosphare

¢ Internationales markt-
relevantes Ausstellerfeld

e Shuttle-Service zu den
Partner-Hotels

e Catering fiur lhre Kunden

e Einzigartiges
Ausstellungsgelande in
der Expo-Stadt Hannover

e Oktoberfest fur alle
Besucher und Aussteller

mediatainment productions GmbH
eroFame GmbH

GroBe KampstraBe 3

31319 Sehnde

Germany

Tel: +49(0)5138 60 220-0
Fax: +49(0)5138 60 220-29
info@erofame.eu
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TENGA kiindigt fur den
Winter 2022 NeueinfUhrungen an

Vier neue Artikel kommen auf den Markt

TENGA Bobble - Ein wiederverwendbarer Artikel fiir das untere bis mittlere Preissegment

mit der brandneuen Dual-Intensity Weld-Insert Molding Technologie.

ENGA FLEX Bubbly Blue & Fizzy
Green — Als Ergénzung zu TENGAs
beliebter Serie von wiederverwendbaren
Artikeln mit spiralférmiger Saugfunktion
bietet TENGA FLEX zwei neue Artikel, die
sich durch interne Details auszeichnen,
die mit einer verbesserten Formgebung
hergestellt wurden. TENGA Vacuum Gyro
Roller (VGR) & ROLLING TENGA CUPs
— Der TENGA VGR ist ein Aufsatz fUr die
Produkte der CUP-Serie, der eine elekt-
ronische Saugfunktion mit automatischen
Saugmustern bietet, zusammen mit
einem Drehgefuhl, das durch einen einge-
bauten gyroskopischen Sensor angetrie-
ben wird, zusammen mit programmierten
automatischen Rotationsmodi. Kompa-
tibel mit den Einwegartikeln der Original

Vacuum CUP-Serie von TENGA und der
brandneuen ROLLING TENGA CUP-Se-
rie, die exklusiv fur die Verwendung mit
diesem Aufsatz entwickelt wurde. TENGA
FLIP ZERO EVR (Electronic VibRotation)

— Die jungste Erganzung der TENGA-Pro-
duktpalette ist das bisher stimulierendste
Produkt von TENGA. Der Aufsatz ist

mit allen Artikeln der FLIP ZERO-Serie
kompatibel und bietet zusatzlich zu den
groBartigen internen Details des FLIP
ZERO die M&glichkeit, die Vibrationen
aller vibrierenden Artikel der Serie FLIP
ZERO EV zu steuern. Dartber hinaus
enthalt der Artikel auch einen FLIP ZERO
EV, der speziell fir den Aufsatz entwickelt
wurde, um dem Benutzer ein Komplettpa-
ket zu bieten. e

The Girl Next Door

Die Dream Toys Reihe ,The Girl Next Door
wird demnéchst um neue Stroker erwei-
tert. Die neuen Produkte heiBen Anna,
Tina, Alicia und Brianna. Brianna und Alicia
stehen fUr Taschenmuschis mit superwei-
cher und realistischer Textur im Inneren flir
aufregende Empfindungen. Sie sind aus
langlebigem, realistischem TPE gefer-

tigt. Brianna und Alicia haben beide eine
dehnbare Vagina und einen Liebestunnel
mit offenem Ende, um alle Penislangen
aufzunehmen und die Reinigung zu er-
leichtern. Die Lange dieser Stroker betragt

10,5 cm bei einer Breite von 5,2 cm. Anna
bringt einen Body Stroker mit realistischer
und weicher Textur im Inneren und zwei
Penetrationsmoglichkeiten. Anna hat eine
dehnbare Vagina und Anus, mit einem
offenen Ende. Die Abmessungen dieses
Stimulators sind 20x20 cm. Tina bietet

ein Set aus drei Masturbatoren: Muschi,
Anus und Mund, so dass der Benutzer
drei Penetrationsmdglichkeiten hat. Jeder
Masturbator ist dehnbar und besteht aus
TPE. Die Girl Next Door Kollektion ist bei
Tonga erhéaltlich. e
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NEWS

Pjur dberzeugt auf der eroFame

Neues Markenimage und Produktserie locken zahlreiche Besucher an den pjur Stand

An seinem Stand (liberraschte pjur mit einem neuen, modernen Markenauftritt und einer neuarti-

gen Produktserie. Die Reaktionen der Kunden und Besucher waren dabei durchweg positiv.

er pjur kennt, der konnte schon von

Weitem erkennen, dass die Farben
gelb und schwarz in diesem Jahr nicht
dominierten. Stattdessen konnten die Besu-
cher eine ganz neue Farbpalette entdecken,
die den Stand moderner und frischer wirken
lieB. Zusatzlich zu bestaunen, gab es das
neue pjur Logo, den neuen Claim ,Feel the
Real.* und neue ansprechende Bilder-
welten. Ein ganz neuer Look fUr pjur, der
nicht nur den diesjahrigen eroFame Auftritt
gepragt hat, sondern sich auch in allen
zukUnftigen Aktionen und Projekten von pjur
widerspiegeln wird. In den nd&chsten Jahren
sollen auch alle pjur Produkte sukzessive an
das neue Design angepasst werden. Wie
das aussehen kann, davon konnten sich die
eroFame Messebesucher bereits Uberzeu-

gen lassen: pjur stelite die neue Produkt-
serie pjur INFINITY exklusiv auf der Messe
vor. Das Premium-Gileitgel gibt es in der
silikon- und wasserbasierten Variante und
ist in der Glasflasche mit Pumpspender
das perfekte Accessoire flr den Nacht-
tisch. Alexander Giebel, CEO und Grunder
von pjur, durfte auBerdem den EAN Award
fur das ,Brand Development of the Year*
entgegennehmen. ,Wir freuen uns sehr
Uber diesen Award, der uns bestéatigt, dass
wir in den letzten beiden Jahren, in denen
wir den Kern und die Werte der Marke
nachgeschérft und den Brand optisch,
sowie in der Brandkommunikation der
Zukunft angepasst haben, alles richtig
gemacht haben®, so Alexander Giebel,
CEO & Grunder von pjur. e

SHUNGA Erotic Art bringt eine
neue Serie von Vibratoren auf den Markt

Nach 23 erfolgreichen Jahren im Bereich
der sinnlichen Kosmetik bringt SHUNGA
eine vollig neue Produktreihe auf den Markt:
Vibratoren. Sechs verschiedene Modelle in
vier Farbvarianten. Die Vibratoren wurden
entwickelt, um die Bedurfnisse einer jeden
Frau zu erfUllen und hohen Anforderungen
in Bezug auf Qualitét, Ergonomie und Leis-
tung zu entsprechen. Jedes Modell ist flr
optimalen Komfort und ultimatives Vergnu-
gen konzipiert und verfugt Uber medizini-

sches Silikon, leistungsstarke Motoren und
langlebige Batterien. In typischer SHUNGA
Manier ist jeder der sechs Stimulatoren mit
einem einzigartigen Muster versehen und
nach einer Geisha benannt: OBI, AIKO,
SANYA, SOYO, MIYO und ZOA. Die Vibra-
toren sind in einer schdnen Box verpackt.
Das Ziel von SHUNGA bei der Entwicklung
dieser neuen Produktreihe war immer, das
Sortiment der erfolgreichen Cremes, Mas-
sagedle und Gleitmittel zu erganzen. e

www.eline-magazine.de - 11/2022



CUPAR

WARMING
VIBRATORS

WHOLESALE

0553409

0553395

0553417

0553387

VIBRATIONS-GENUSS IN EINHEIZENDER VIELFALT.

MEETS

ORION-WHOLESALE.com

Tel. +49 461 5040-308 - wholesale@orion.de
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Original AQUAglide wurde
bei OKO-TEST mit ,Sehr gut’ bewertet

Top-Qualitat bestdtigt

Erneut wurde Original AQUAglide aus dem Hause JOYDIVISION mit dem besten Prédikat
ausgezeichnet. Der Topseller verdient nach wie vor das Vertrauen der Konsumenten.

Original AQUAglide ist bekannt als
Europas populare Gleitgelmarke.
Mit AQUAglide verbinden langjahrige Ver-
wender, kristallklare, angenehm sensitive
und extrem hautfreundliche Qualitat. Das
geruchsneutrale medizinische Gleitmittel
ist perfekt fur ein besonders langes Lie-
besspiel. Die Langzeit-Gleiteigenschaf-
ten des hochwertigen Gels sorgen flr
optimale Feuchtigkeit beim Intimverkehr
und Verwender berichten sogar Uber
,Feeling der Extraklasse’. Die an die Kun-
denbedUrfnisse angepasste Konsistenz
von AQUAglide Uberrascht mit liebes-

akt-férdernder Handhabung. Und sollte
doch mal etwas daneben gehen, kein
Problem, AQUAglide hinterlasst keine
Flecken. Der in Deutschland hergestellte
,Bestseller’ ist wasserloslich, fettfrei und
kondomgeeignet. Dermatologische Tests
garantieren eine hohe Hautfreundlichkeit.
AQUAglide ist besonders fir empfind-
liche Personen geeignet. Das neuste
OKO-TEST Logo wird in Zukunft bei

den Konsumenten die bewéahrte Qualitat
unterstreichen. Einen vertrauensvolleren
Kaufanreiz kann man den Anwendern
kaum bieten. e

SVAKOM feiert Erfolge auf der eroFame

SVAKOM hat an der eroFame in Hanno-
ver teilgenommen, um neue Produktlini-
en zu prasentieren und sein zehnjahriges
Bestehen zu feiern.SVAKOM Botschafter
Iker Perez kommentierte seine Zeit auf
der Veranstaltung wie folgt: ,Unser Stand
war sehr gut besucht, da er so nah am
Eingang lag. Es war eine wunderbare Art
und Weise, das 10-jahrige Bestehen von
SVAKOM zu feiern, umgeben von Leuten
aus der Branche, die fachsimpelten und
einfach eine tolle Zeit hatten®. Wéahrend
der Veranstaltung wurde SVAKOM

mit dem EAN-Award fur ,Outstanding
Charitable Contributions® ausgezeichnet,
der das unermudliche Engagement fir

Nachhaltigkeit, Offentlichkeitsarbeit

und Zusammenarbeit mit Wohltatigkeits-
organisationen wurdigt. ,Das war wirklich
grandios!. Wir haben so viel Arbeit in die
Suche nach neuen Mdéglichkeiten inves-
tiert, um etwas zurlickzugeben und neue
Gelegenheiten zum Helfen zu finden.

Bei SVAKOM nehmen wir Nachhaltigkeit
und Outreach-Mdglichkeiten wirklich
ernst — es war ein groBer Teil unserer
Diskussion im Jahr 2022. Dafiir aner-
kannt zu werden, ist... nun, es ist einfach
groBartig. Wir hoffen, dass wir dieser
Ehre gerecht werden und weiterhin dazu
beitragen kénnen, das Leben der Men-
schen zu verbessern.” e

www.eline-magazine.de - 11/2022



ORION

WHOLESALE

H A N D M A D E ¢©

2611457

SEXY UND WILD!

2540410

MEETS

ORION-WHOLESALE.com

Tel. +49 461 5040-308 - wholesale@orion.de

©
n
Q
o
o]
o
N



NEWS

GISELE erweitert das Serviceangebot

Drei neue strategische Partnerschaften

Zwei Jahre nach seiner Griindung erweitert Gisele sein Angebot, um seinen Kunden noch

umfassendere Dienstleistungen zu bieten. Urspriinglich als strategisches Vertriebs- und

Marketingteam fiir ausgewéhlte Marken konzipiert, die ihren FuB3 in den dem europdischen

Markt setzen wollen, hat Gisele schnell expandiert, um weitere Mérkte abzudecken.

Gisele fungiert nun als globales
B2B-Verkaufsteam fur Lora DiCarlo

und Love Not War, wahrend sie sich flr
Uberlube weiterhin auf den EU- und den
UK-Markt konzentrieren. Die Mdglichkeit,
mit mehreren Marken zusammenzuarbeiten,
ermoglichte es dem Team, bestimmte Her-
ausforderungen zu erkennen, mit denen alle
Marken haufig konfrontiert werden. ,Wir ha-
ben festgestellt, dass die meisten Marken,
mit denen wir sprechen, oft Unterstitzung
in drei anderen strategischen Bereichen
suchen: Art Direction & Graphic Design,

Brand-Retail Strategy und Warehousing-L6-
sungen®, sagt Lisa Sananes, Geschéftsfih-
rerin von Gisele. Das Unternehmen schlief3t
sich daher zusammen mit: Aguacate y
Mango, Vom Branding bis zum Trade Mar-
keting und der Erstellung von Assets fangt
die Agentur die Essenz der Marken ein, um
Produkte auf die ansprechendste Weise zu
prasentieren / A Millions Ways hilft aufstre-
benden Marken, ihr Portfolio zu optimieren
/ Steme 360 bietet eine 3PL-Losung fur
Sexual Wellness Marken, die in Nordameri-
ka expandieren mdchten. e

Pjur INFINITY: Dive into Infinite Pleasure

Gleichzeitig mit dem neuen Markenauftritt
prasentiert pjur eine neue Produktserie:
pjur INFINITY silicone-based und pjur
INFINITY water-based sind die neuen
Premium Gleitgele von pjur, die bereits
alle Elemente des Brand Refresh’s auf-
weisen und somit exemplarisch fur die
neue Richtung der Marke stehen. Schon
das Design der Verpackung der pjur
INFINITY Reihe lasst darauf schlieBen,
dass sich auch im Inneren etwas Neues
verbirgt. Die pjur INFINITY Glasflasche mit
Pumpspender ist das perfekte Accessoire
fur den Nachttisch. Die zwei verschiede-
nen Varianten werden in einer GréBe von

50ml angeboten: GenieBBen, Vergntgen,
intensiv. Die silikonbasierte Formulierung
Uberzeugt durch anhaltende Gleitfahigkeit
und den Verzicht auf Konservierungsstof-
fe. Optimal fir Sex & Massagen / Erleben,
Geflihl, Abenteuer. Die wasserbasierte
Formulierung gibt dem Anwender die Ext-
raportion Gefiihl und so unendliche Mog-
lichkeiten, Neues zu entdecken. Perfekt
zur Anwendung mit Sex-Toys. Als erstes
Produkt, das die neuen Markenwerte und
Farbwelt von pjur auf greift, Uberzeugt es
auch durch Klarheit und differenziert sich
so von Wettbewerbsprodukten, aber auch
von den bisherigen pjur Produkten. e
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Erlebe Orgasmen durch neue
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DIE NEUE INNOVATION:
ZUNGELNDE
STIMULATION
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o Warmefunktion
« Vibrokissen mit 2 Stimulationswellen + Automatische Abschaltfunktion

» Handfreie Stimulation von Vagina, Klitoris und Anus + Leicht bedienbar mit Fernbedienung
 Leckzunge in 7 Modi + Wasserdicht und wiederaufladbar

« Warmefunktion bis 55° C

2209-056
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ORION-WHOLESALE.com

Tel. +49 461 5040-308 - wholesale@orion.de
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FLESHLIGHT

ROCKS

EROFAME

The industry needed the return of eroFame...

... and it finally came true. After two years
without show editions due to the pandemic,
the most important show in the industry came
back strong and Fleshlight was not going to
miss the opportunity to come back stronger
than ever.

“We were very happy to come back to
eroFame and meet again with all the
colleagues and clients after so long” said
Alfonso Cala.

Fleshlight, the #1 male sex toy brand in the
world, premiered a new stand with renewed
airs and with great acceptance by visitors.
They bet on white as the main tone, giving
prominence to a large upper crown visible
from the entire room.

With the meeting agenda closed for weeks,
Fleshlight considers this show as the door to
open new business paths and of course
consolidate the existing ones.

“As always, eroFame gives us that extra
touch of dealing with matters face to face”
explained Miguel Capilla.

Fleshlight always brings their last novelties
to the show and in this edition, they
presented their last two Fleshlight girls,
Kenzie Reeves and Eliza Ibarra and several
new products such as the Turbo Core or the
new Fleshjack Boys.

Also, as usual in past editions, they were
lucky to have visits from some international

pornstars and, of course, Fleshlight Girls, like Vina Sky and Jessica
Drake.

“Happy for this award, thanks for betting on fleshlight and its
products, always on the front page as favorites among the male
audience” thanks Miguel Capilla.

Fleshlight and its team in Europe are happy to return and are looking
forward to new events that consolidate the industry after difficult
years for everyone.

NEW FLESHLIGHT GIRLS
AND PRODUCTS
FEATURED IN THE SHOW.

Fleshlight International, SL
www.fleshlight.eu

Wholesalers
europesholesale@fleshlight.com
www.fleshlightdistribution.com

Quickshot Fleshlight was awarded as Product Line of the Year for Male Toys.
Fleshlight Europe team (from right to left): Juan Ziena, General Manager,
Miguel Capilla, Sales Director, Alfonso Cala, Marketing & Sales Executive,
and Rocio Olivera, Sales Assistant,



What begins as a winding, ribbed

passageway transitions into a highly
detailed texture consisting of an
assortment of rings and cross ribs.

Lube up and slide in between
tight and thin lips, and experience
a narrow inner texture designed
for an overwhelming gripping
and sucking sensation.



Erfolgreicher Neustart

Nach zwei Jahren Zwangspause 6ffnete die eroFame vom 5. bis 7. Oktober wieder ihre Turen

Dass die Vorfreude auf die eroFame dieses

Jahr gréBer ausfiel als in der Vergangenheit,

war zweifellos der Zwangspause in den Jahren
2020 und 2021 geschuldet, in denen die Corona-
Pandemie es unméglich machte, Messen durch-
zufiihren. Und auch wenn sich unser Markt schnell
an die neuen Begebenheiten der Corona-Jahre
angepasst hat und auf digitale Kommunikation
ausgewichen ist, so war der Tenor doch deutlich:
ohne die eroFame, sprich ohne das persénliche
Gesprédch von Angesicht zu Angesicht, hat etwas
gefehlt. Mit ihrem erfolgreichem Neustart vom 5.
bis 7. Oktober hat die eroFame der ,messefreien
Zeit ein Ende gesetzt und den Beweis dafiir geliefert,
wie stark die Nachfrage nach traditionellen Fach-
messen ist. An mehr als 120 Messestdnden prédsen-
tieren Unternehmen einem Fachpublikum aus 2249
Einzelhdndlern und Einkdufern ihre Produkte und
Dienstleistungen. Zahlreiche Neuheiten aus den
unterschiedlichsten Produktkategorien feierten ihre
Premiere in Hannover. Fehlen durfte natiirlich auch
das obligatorische Oktoberfest in der Miinchner Halle
nicht, das am zweiten Abend der Messe stattfand.
Wer die Messe nicht besuchen konntet oder sich
einfach nochmal an die drei unvergesslichen Tage
in Hannover erinnern méchte, der findet in unserer
Bildergalerie eine groBe Auswahl an Schnapp-
schissen der vielen Highlights der eroFame 2022.

Stand-Party
bei Satisfyer
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EVENT

Anstossen auf eine
erfolgreiche eroFame

‘Best New Couples Brand‘ - SCALASs erfolgreiche Das Tenga Team mit dem
Eigenmarkte XoCoon gewinnt ihren ersten Award Award 'Best Selling Brand*

Lulu Shwartzer und Ashley Gasper Bayrische Spezialitéten, Freibier, Livemusik,
(Clandestine Devices) tolle Atmosphére, nette Géste — was man braucht man mehr?
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EVENT

Vision WOW Event am Dienstagabend vor der Messe: Binh-An Dang,
Director B2B EMEA & APAC Lovehoney Group richtet sich an das Publikum

Amy Baldwin (iiberlube) und Lisa Sananes (Gisele International) nehmen den
Award 'Lubricant Brand of the Year" fiir (iberlube in Empfang

Brian Sloan, Geschéftsfiihrer von Very Intelligent Ecommerce Inc.
und Erfinder der Autoblow Marke

EDC Wholesale holt sich den Award 'Company of the Year‘ -
ganz zur Freude von Geschéftsfiihrer Eric Idema

Tim Bracht, Wieland Hofmeister,
Thyra Takacs und Sharon Lakomy (eroFame)

24 www.eline-magazine.de - 11/2022

Eine gemiitliche Runde
auf dem Oktoberfest
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EVENT

Auf dem Oktoberfest:
Inge Arissen und Gwen Zimmerman (SHOTS)

Ladies Night Homeparties nimmt den Award

'Homeparty Company of the Year‘ mit nach Hause

Vision WOW Event am Dienstagabend vor der Messe: mit groBem
Interesse folgt das Publikum den Ankiindigungen zu Produktneuheiten

Kim Grundtstedt (eroFame)
taucht in die Virtual Reality ein

Marzena Kmiecik und Roman Plaza feierten
mit ihrem Kartenspiel 'The Lovers‘ Premiere auf der eroFame

Der Award 'Best Longtime Seller* ging an die
PowerBullet Technologie von BMS Factory
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EVENT

Vision WOW Event am Dienstagabend vor der Messe:
Thuve von Bremen, Chief Marketing Officer Lovehoney Group

Bei LELO: Sil Warneer Matthias Johnson (EAN)
und Andreas Aberg mit Miguel Capilla (Fleshlight)

Oktoberfest 2022: Je spéter die Stunde
desto ausgelassener die Géaste

Justin Vickers prédsentiert die neuesten
Prowler Underwear Kollektionen
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EVENT

Bei FUN FACTORY:
Marco Gehlken und Jordis Meise

Wie immer der Treffounkt auf
der eroFame: das Oktoberfest

Sharon Lakomy und Ein Photo vom Aufbautag:
Kim Grundstedt (eroFame) so dlirften die wenigsten die eroFame kennen

Pipedreams Kristian Broms
hat Mandy fest im Griff

‘Pimmeldisco‘ bei Mister Siz
Eva und Jan Vinzenz Krause
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EVENT

HOTs neues Love Toy StiVi gewinnt den Award 'Highest Potential
Product‘ — Michael Sonner nimmt den Preis entgegen

GroBe Freude bei Hannes Hultman
(SVAKOM)

Alle EAN Erotix Award Gewinner auf einen Blick

Wéhrend der eroFame hat das EAN Team die Erotix Awards fiir das Jahr 2022 verliehen. 45 mal wurde die prestigetrdchtige
Trophée fiir herausragende Leistungen und Innovationen in der Erotikindustrie liberreicht.

Best Lingerie Brand
Leg Avenue

Best Selling Brand
Tenga

Most Innovative Product Line: Toys

Gender X
Evolved Novelties

Outstanding Charitable Contributions
SVAKOM

Product Line of the Year: Male Toys

Quickshot
Fleshlight

Best Luxury Product Line

Womanizer
WOW Tech

Brand Development of the Year
pjur

32

Highest Mainstream Appeal
Satisfyer

Product Line of the Year: Toys

California Dreaming
CalExotics

Best Private Label Services
Cobeco Pharma

Supplement Supplier of the Year
RCC Wholesale

Best New Couples Brand

XoCoon
SCALA

Best Sales Team
SHOTS

Highest Potential Product

Stivi
HOT

Distributor of the Year
Eropartner

House Brand of the Year

Dream Toys
Tonga

Wholesaler of the Year
Orion Wholesale

Best Lubricant

AquaGlide
JOYDIVISION

Company of the Year
EDC Wholesale

Highest Potential Product Line

SHUNGA Intimate Massagers
SHUNGA

Congratulations for 15 Years in Business
International Dreamlove
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Das Team von Tonga nimmt den Award Tim Brown (Bathmate) mit dem Award
'House Brand of the Year in Empfang '‘Best Male Products*

High-End Brand of the Year
LELO

Sex Toy Manufacturer of the Year
XR Brands

Best Longtime Seller

PowerBullet
BMS Factory

Sexual Wellness Company of the Year

Orgie Company

Most Innovative Product Line: Intimate Cosmetics

Liquid Vibrators
INTT Cosmetics

Best Overall Collection
Rimba

Outstanding Services to the Industry

For Customer Care
Debra Net

Masturbator Brand of the Year
PDX

Business Woman of the Year

Briana Watkins
Swiss Navy

Lubricant Brand of the Year
liberlube

Most Iconic Sex Toy Company
Doc Johnson

Best Product Design Concept

SugarBoo
Rocks Off

Brand Representative of the Year

Vincent Renou
Gangbangster

Sex Tech Company of the Year
Kiiroo

Best Male Products
Bathmate

EAN Sustainability Award
Love Not War
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Retailer of the Year: E-Commerce
Adulttoymegastore

Retailer of the Year: Bricks & Mortar
Antishop

Excellence in Inclusive Marketing & Design
Hot Octopuss

Homeparty Company of the Year
Ladies Night Homeparties

Product Line of the Year: Couples Toys

BeauMents
ST RUBBER

Product of the Year: Masturbator

AIRTURN 2
0TOUCH

Product of the Year: Vibrator

AYA
ZALO

Congratulations for 20 Years in Business
Kraho GmbH




EVENT

Das SVAKOM Team ldsst es sich Steve Robinson (RCC Wholesale) freut sich (iber
auf dem Oktoberfest gut gehen den Award 'Supplement Supplier of the Year*

Matthias Johnson (EAN) und Hot Octopuss wird fiir seine Verdienste in Bezug auf Inklusion ausgezeichnet — Kelly
Patrick Pruvot (Passage du Desir) Gordon hélt den Award 'Excellence in Inclusive Marketing & Design‘ in den Hdnden

GroBe Anerkennung fiir Leg Avenue — Bis in die friihen Morgenstunden
'das Team freut sich (ber den Award 'Best Lingerie Brand* wird ausgelassen gefeiert
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EVENT

Alexander Giebel (pjur) hélt den EAN Award Der EAN Award in der Kategorie
'‘Brand Development of the Year* in den Hénden '‘Best Sales Team* ging an SHOTS

Eim Novum: zum ersten Mal in ihrer Geschichte eroFame Besucher aus Portugal:
fand die eroFame in Halle 4 statt Pedro Correia und Ivonne Margarido (Refixe)

RUF - sinnlich-erotische Kosmetik
aus Frankreich

GroBe Freude bei
Orgie Company
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Dive Into
Infinite
Pleasure.

Pjur®INFINITY—Vorteile

- Das neue Premium-Produkt in der Glasflasche
. Attraktives & ansprechendes Design
- Stabile Verpackung & personliche Dankeskarte

- Vielfaltige Verkaufsansatze
(Spontankdufe, besondere Tage, Geschenke usw.)

- Upselling- & Cross-Selling Potenzial
(insbesondere bei hochwertigen Sextoys)

owed

new &

2 o? e e
pjur
Feel the Real.
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pjur.com
MADE IN GERMANY



EVENT

Beste Stimmung auf dem Vision WOW Event
am Dienstagabend vor der Messe

Die Erfinder des legendéren 'Cum Face’ Zum ersten Mal in der Historie der EAN Awards wird ein Preis fiir Nachhaltig-
Spiels: Broughton Hawker und Chris Poole keit vergeben — gewonnen hat ihn die britische Sex Toy Marke Love Not War

Der Award ,ProdUCt Line Of the Year: -
Male Toys’ ging an Fleshlights 'Quickshots*

Das Bullenreiten durfte auf dem

Oktoberfest nattirlich nicht fehlen
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EVENT

Wie in den Jahren zu vor: eine volle Hlitte - Kiiroo nimmt den Award
das Oktoberfest ist von der eroFame nicht wegzudenken ‘Sex Tech Company of the Year‘ mit nach Hause

GVibes Produktprésentation Business am
sticht ins Auge Stand von HOT

‘Most Innovative Product Line‘: Raymond Houtenbos und Steve Sav Eropartner gewinnt den prestigetrdchtigen
(Evolved Novelties) sind stolz (iber die Auszeichnung fiir 'Gender X* Award 'Dsitributor of the Year*

www.eline-magazine.de - 11/2022







EVENT

Das Oktoberfest
aus der Vogelperspektive

XR Brands wird zum SHUNGASs neue Sex Toy Linie iberzeugte nicht nur die
'Sex Toy Manufacturer of the Year‘ gekiirt Besucher der eroFame, sondern ebenso die EAN Award Jury

JOYDIVISIONs AquaGlide Die Liveband bdm begeisterte mit
wird mit dem Award 'Best Lubricant* prdmiert einem Mix verschiedenster Musikrichtungen
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IHE GIRL

NEXT DOOR
BODY STROKERS

POCKET PUSSY

BRIANNA

POCKET PUSSY

ALICIA

tonga bv.comn +31(0) 115 566 322

info@tongabv.com



EVENT

Rocks Offs 'SugarBoo* Linie wird ausgezeichnet — Sham Galoria
nimmt den Award 'Best Product Design Concept‘ entgegen

Bei WOW Tech ist die Freude groB (iber den Award
‘Best Luxury Product Line* fiir die Womanizer Range

'Most Iconic Sex Toy Company": Die eroFame 2022:
Doc Johnson eine Startrampe flir viele neue Produkte

Stilecht:
Géste des Oktoberfests im Dirndl

Ohne Worte!
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EVENT
Geschiftiges Treiben am Stand
von Lovely Planet

Andy Taylor und
Mike Taylor (EXS Condoms)

Satisfyers Stand-Party am Mittwochabend Das E-Stim Systems Team:
war ein Publikumsmagnet Caz Allen, Kay Eliot und Wayne Allen

Retailer of the Year - Bricks & Mortar: Rimba ist fiir sein ausgesuchtes Sortiment mit dem
Tapio Ruppa (Antishop) dem Award 'Best Overall Collection* gekiirt worden
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EVENT

Das LaeEdge & Jes-Extender Team: Brand Representative of the Year:
Paolo Davide Griffo, Jes Bech Mtiller und Tonni Wenck Vincent Renou (Gangbangster)

— .

'Wholesaler of the Year:
ORION Wholesale

Orgie Company bekommt den Award
‘Sexual Wellness Company‘ liberreicht

PDX Brands gewinnt den Award der Kategorie 'Masturbator Brand of
- o

48 www.eline-magazine.de - 11/2022







EVENT

Cobeco Pharma gewinnt den Award
‘Best Private Label Services*

Das neue Einlassverfahren
funktionierte reibungslos

Beste Stimmung bei SVAKOM - das Unternehmen
wurde flir sein Karitatives Engagement ausgezeichnet

50

Satoshi Chatani
(TENGA Europe)

Der Oktob
Dancefloor

Pavel Zalevskiy
(Amoreo)
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EVENT

Alex Scheibner (Messeprojelt GmbH) und Angela Mohlfeld
(JOYDIVISION) am Aufbautag

Das ST RUBBER Team feiert den Award 'Product Line of the Year:
Couples Toys* fiir die Eigenmarke Beauments

Evertine Visser (EDC Wholesale) Daumen hoch! Peter Ackerfeldt (Viamax)
an der Cala Azul Strandbar und Matthias Johnson (EAN)

Nach zwei Jahren Corona-Pause Meike Rotermund (ORION), Hans-Jiirgen Bahr (ORION),
geht die Erfolgsgeschichte der eroFame weiter Alexander Giebel (pjur) und Chrsitine Riiter (Mediatainment Publishing)
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OPTIMIZE EVERY OPPORTUNITY

FlexiSteel

Available in

35 & 43 mm

Metal C-Ring for Intense Sensation * Split-Ring Design and Velvet-Touch Silicone

Sheath for Safe, Comfortable Use = Delays Ejaculation and Prolongs Erection

* Enhances Penis Size and Thickness = Easy to Clean = Hypoallergenic,
Nonporous, and Odorless * Phthalate-Free, Body-Safe



EVENT

Die 'FETCH* Jungs:

Prost!
Nigel Glenn und Mark Lawrence 8

Auch 2022 (iberzeugte die eroFame wieder mit ihrer Internationalitét —
hier Besucher aus Israel

Fiir seine Liquid Vibrators wird INTT Cosmetics mit dem Award
'Most Innovative Product Line: Intimate Cosmetics* ausgezeichnet

Debra Net ist fiir seinen Kundenservice
mit einem EAN Award ausgezeichnet worden

International Dreamlove feiert dieses Jahr das 15jdhrige Bestehen —
da darf ein Award nicht fehlen
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EVENT

Das Satisfyer Team bejubelt den Award der Kategorie
'Highest Mainstream Appeal’

CalExotics Produktlinie 'Californa Dreaming‘ konnte sich gegen Nina Saini und Mark Ayckbourn
nambhafte Konkurrenz durchsetzen und sich den Award ' (Concept to Consumer)
Product Line of the Year: Toys* sichem

Tim Faber Monique Carty
(Intimate Distribution) und Chloe Pearce (Nexus)

56 www.eline-magazine.de - 11/2022



ORION

SEXY!

MEETS

ORION-WHOLESALE.com

Tel. +49 461 5040-308 - wholesale@orion.de




WWW.ONE-DC.COM

A big thank you to everyone who
took the opportunity to visit our
booth or came by to say hi.

We appreciate you all and we hope
to see you all very soon again.

In case you missed us; we are

only a phone or video call away!

- Team EDC Wholesale
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Rosy Gold Nouveau

BDSM set

Gildo Ocean
New product line

Buttr
Heavy Duty Butt Plug

Luv Egg
Luv Egg XL Purple

Discover these products now!

Scan or visit www.one-dc.com

EDC Wholesale | Phoenixweg 6 | 9641 KS Veendam | the Netherlands Em
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FEATURE

Mangelt es in letzter Zeit an wirklichen Innovationen?

Chefredakteur
Auf die Frage, wie viele
innovative Produkte unser
Markt jedes Jahr benétigt,
gehen die Antworten weit
auseinander. Es kann davon
gar nicht genug geben, sa-
gen die einen, wéhrend die

anderen der Devise ,weniger

ist manchmal mehr* folgen.
Die Realitét sieht allerdings
anders aus und die Kritik
daran, dass wir in letzter
Zeit wenig AuBergewdhnli-
ches gesehen haben, wird

immer lauter. Ist dieses Kritik

berechtigt? Und wenn sie
berechtigt ist, gibt es Griin-
de fiir diese Entwicklung?

Wer die letzten Jahre rekapitulieren
lasst, der wird sich schwer damit tun,
sich an neue innovative Produkte zu
erinnern, die den Markt revolutioniert
haben. Jetzt wird es sicher einen
Aufschrei der Emp6rung geben und
nicht wenige Hersteller und Marken
werden mahnend den Zeigefinger heben
und auf ihre Produkte verweisen, die in
letzter Zeit auf den Markt gekommen
sind und die es ihrer Meinung nach
durchaus verdient hatten, als innovativ
bezeichnet zu werden. Aber wie heit
es so schon? Ausnahmen bestétigen
die Regel. Und mal Hand auf‘s Herz:
wann haben Sie das letzte Mal etwas
Revolutiondres im Markt gesehen,
etwas, das in der selben Liga spielt, wie
zum Beispiel der erste We-Vibe? Sicher,
derartige Produkte sind die Ausnahme,
sie fallen nicht einfach vom Himmel.
Dennoch warten alle auf das nachste
groBe Ding — vergeblich, zumindest auf
die letzten Jahre bezogen. Der Sex Toy
Boom wahrend der Corona-Jahre hat
die Erwartungen ohne Zweifel nochmal
verstarkt. Dass die riesig gestiegene
Nachfrage nach Vibratoren, Dildos etc.
sich auch in neuen innovativen
Produkten widerspiegelt, lag auf der

60 :

Hand. Aber es kam anders, Probleme
bei der Herstellung und in den Liefer-
ketten taten ihr Gbriges, um einen
Innovationsschub zu erschweren. Und
wer dachte, dass nach Corona alles
wieder so sein wird, wie es frGher mal
gewesen ist, der sollte sich tauschen,
denn wir sind von einer Krise in die
nachste getaumelt. Steigende
Lebenshaltungskosten, explodierende
Preise fur Energie etc. verunsichern
die Menschen, was sich auf das
Konsumklima auswirkt. Dass unter
solchen Umstanden niemand tief in
die Schatulle greift, um in etwas zu
investieren, was vielleicht am Ende
scheitert oder ein Opfer der gegen-
wartigen Krise wird, ist erklarlich. Der
Trend geht daher derzeit eindeutig zu
erschwinglichen Standardprodukten.
Bullets, Vibes etc. sind das, was man
als ,sichere Bank* in schwierigen Zeiten
bezeichnen kénnte. Ein Vorwurf ist
das nicht, vielmehr zeigt sich, wie sich
auBere Faktoren auf unseren Markt

auswirken. e
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Nein

Nach zwei Jahren Pandemie ist jetzt ein weiteres

Jahr ohne wirklich groB3e Innovationen vergangen.

Wir mUssen also auf den nachsten groBen
technologischen Fortschritt warten, der die
Verwendung eines Vibrators oder Stimulators zu
einem ,noch echteren’ Erlebnis macht. Seit der
Entdeckung von Toys mit Saugfunktion scheint
es, als ob die Innovation zum Stillstand gekom-
men ist und die Unternehmen nur noch die
bereits existierende Technik aufwérmen. Heil3t
das aber, dass wir keine Lust mehr auf neue
Technologien haben? Ganz und gar nicht! Die
Hersteller sind kreativer geworden, was Design
und Marketing angeht, um mit den Verbraucher-
trends Schritt zu halten - ohne bei jeder neuen
Produkteinfihrung das Rad neu erfinden zu
muUssen. Der Bereich der Toys mit Saugfunktion
zum Beispiel ist immer noch neu genug, um die
Verbraucher durch einzigartige Iterationen zu
unterhalten. Die Marken Satisfyer und Arcwave
lon haben diese Stimulationstechnik auf Stroker
far Manner Ubertragen. Die Marken LELO und
Lora DiCarlo haben mit ihren Produkten mit
doppelter Stimulation — Vibration und Saugfunkti-
on - eine neue Dimension erreicht. Mittlerweile
gibt es so viele neu gestaltete Versionen der
urspriinglichen Toys mit Saugfuntkion, dass
Neulinge einen personlichen Einkaufer brauchen,
der ihnen bei der Auswahl des am besten
geeigneten Produkts hilft. In &hnlicher Weise

haben fortschrittliches Marketing und
clevere Technik einige der &ltesten
Ideen der Branche wieder ans
Tageslicht beférdert. Wand Vibratoren
erfreuten sich groBer Beliebtheit,
nachdem Le Wand ein trendiges
Design, Uberlegene Motoren und
Funktionen sowie umfassende
Werbekampagnen eingefUhrt hatte.
Marken wie The Cowgirl machten

Aufsitzvibratoren fUr die breite Masse
zugénglich und sprachen mit inrem EAN U.S. Korrespondentin
modernen Marketing ein jungeres und

oft auch queeres Publikum an.

Andere Unternehmen kombinieren die

Lieblingsfunktionen der Verbraucher,

um einzigartige Produkte zu schaffen,

die die Arbeit einer ganzen Sammlung

von Sex Toys Ubernehmen - wie zum

Beispiel der leckende, saugende,

vibrierende und einfUhrbare Her

Ultimate Pleasure Pro von Pipedream.

Und da wir unsere Branche kennen,

kdnnen wir davon ausgehen, dass

irgendwann ein weiteres Sex Tech

Wundersprodukt' auftauchen wird.

Im Moment spielen wir jedoch noch

mit der Fulle aktueller, hochwertiger

Designs, die es verdienen, ihr volles

Potenzial auszuschopfen. e




FEATURE

Brand-Refresh G pjur INFINITY

Neues Markenimage und Produktserie von pjur sind Highlights der eroFame

Da staunten die Besuch-
er der eroFame nicht
schlecht: An seinem Stand
liberraschte pjur mit einem
neuen, modernen Marke-
nauftritt und einer neuar-
tigen Produktserie. Der
Startpunkt fiir eine neue
Markenausrichtung von
pjur ist somit gegeben und
kam bei den Besuchern
der eroFame durchweg
sehr positiv an.

Messestand erstrahlt in neuen Farben
und neuem Design

Statt gelb und schwarz sah der pjur Mess-
estand schon von Weitem ganz anders aus
als in den Vorjahren. pjur zeigte mit dem
neuen Design nicht nur eine ganz neue
Farbpalette, sondern auch sein neues Logo,
einen neuen Claim und andere Bilderwelten.
Das neue pjur Logo behélt den bekannten
yellow Dot bei, ist aber optisch angepasst
und wirkt so moderner und pragnanter.
Ergénzt wird es durch den Claim ,Feel the
Real.”, der flr die neuen Werte steht, die
pjur in Zukunft vermitteln mdchte: Selbst-
bestimmung und Selbstverwirklichung.

Eine neue Farbpalette — darunter Violett,
Blau, Turkis, Gelb und Rot — ergénzt das
bekannte pjur Gelb. Sie steht symbolisch flir
die verschiedenen Arten von Liebe, Kulturen
und Emotionen. Die neuen fluid shapes
visualisieren die Neugierde und Begeister-
ung fUr die Magie, die durch pjur Gleitgel
ausgelost wird. Die Farbverlaufe in ihnen
stehen fUr Vielfalt und Offenheit. Faszination,
Leichtigkeit und grenzenlose Traume sind
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ebenfalls Assoziationen, die pjur hiermit
verknlpfen méchte. Im Regal werden pjur
Produkte zukinftig nach den Bilderwelten
Lights On und Lights Off prasentiert. In

der Lights On Bilderwelt visualisiert pjur
authentische und nattrliche Sexualitat in
Fotos aus dem echten Leben von positiven
Menschen in nattrlichen Looks, Situationen
und Lichtern. Helles, indirektes und weiches
Licht berthrt intime als auch emotionale
Momente. Im Gegensatz dazu wird in der
Lights Off Bilderwelt die geheimnisvolle und
genussvolle Seite von pjur gezeigt und in-
time Situationen sowie Koérperteile in hohem
Kontrast fotografiert. Nahaufnahmen und
interessante Perspektiven von prickelnden
Momenten, in heimlich, beobachtender
Perspektive werden bei Lights Off einge-
fangen. Der Schwerpunkt liegt auf asthe-
tischen, sexy, natirlichen und detaillierten
Aufnahmen von Korpern und Menschen in
intimer Interaktion.

pjur INFINITY - Das Premium-Gleitgel
aus dem Hause pjur

In den n&chsten Jahren werden nun alle
pjur Produkte sukzessive an das neue
Design angepasst. Wie das neue Markend-
esign auf dem Produkt aussehen kann,
zeigt die auf der eroFame prasentierte neue
Produktserie pjur INFINITY. Diese unter-
scheidet sich nicht nur durch das neue De-
sign, sondern auch durch die Glasflasche
deutlich von den bisherigen pjur Produkten.
Die pjur INFINITY Glasflasche mit Pump-
spender ist das perfekte Accessoire flr den
Nachttisch und bricht vollig mit dem fur
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Gleitgele gewohnten Erscheinungsbild. Zwei Vari-
anten, eine silikon- und eine wasserbasiert, sind
in der GroBe 50ml erhéltlich. Alexander Giebel,
CEQ & Grunder der pjur group zu den neuen pjur
INFINITY Premium-Gleitgelen: ,,pjur INFINITY ist
die Quintessenz unserer 27-jahrigen Erfahrung.
Es ist das Premium-Produkt aus dem Hause pjur
und ist fur anspruchsvolle Kunden kreiert worden,
die Wert auf Qualitét und Asthetik legen.”

Neue Vision & Mission fiir die Zukunft von pjur
Die Vision von pjur ist es, die Liebes- und Leben-
squalitét von Menschen weltweit zu verbessern.
pjur hilft Menschen, ihre Lust und Freude zu
entdecken, Sex unbeschwert genie3en zu kdn-
nen und ihr sexuelles Wohlbefinden zu steigern.
pjur ist eine inspirierende Kraft, die Menschen
ermutigt, sich selbst kennenzulernen und ihr Lieb-
esleben frei von Tabus zu gestalten. Denn ein er-
fllltes Liebesleben stérkt das Selbstvertrauen und
ist die Grundlage fur eine gute Lebensqualitat.
Was sich nicht &ndert, ist der hohe Qual-
itatsanspruch und somit die Mission von pjur.
Denn bei der Qualitdt und Sicherheit seiner
Produkte macht pjur keine Kompromisse. pjur
arbeitet taglich daran, die Qualitat zu verbessern
und so die Zufriedenheit der Kunden in den
Vordergrund zu stellen.

Starke Kommunikation durch MDR
Erst-Zertifizierung

Noch eine Neuerung von pjur fand sich im
Bereich Kommunikation. Um bestmdglich auf
Ruckfragen bezliglich der neuen Verordnung Uber
Medizinprodukte (Medical Device Regulation, kurz
MDR) reagieren zu k&nnen, hat pjur die Mitarbe-

iter/innen aus den Bereichen Sales, Marketing
sowie PR und Kommunikation im Vorfeld der
Messe zu ,medical product advisors” geschullt.
Da auch Handler und Distributoren zukuinftig
stérker zur Verantwortung gezogen werden, fuhrt
es bereits jetzt zu vielen Ruckfragen bezlglich der
Produkte als auch der den Handel betreffenden
Verpflichtungen. ,Jm August durchlief die pjur
group erfolgreich das MDR Erst-Audit und erhielt
nun die Bestatigung der Konformitat nach MDR
Medizinprodukteverordnung (EU) 2017/745. Dies
ist ein wichtiger Schritt fur pjur: Es gehort damit
zu den ersten Gleitgelherstellern, die diese Zertifi-
zierung erhalten haben. Mit den neuen Regularien
der MDR haben wir nun nicht nur neue Pflichten,
sondern auch mehr Mdéglichkeiten. Die Schulung
unserer Teams zu diesbezUglich umfassend
geschulten pjur Fachberatern garantiert einen
regulatorisch sicheren Verkauf unserer Produk-
te. So kénnen wir kommunikationsstark in die
Zukunft gehen,” so Alexander Giebel. e
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FUN FACRORYs
neuer Vertriebsleiter
Marco Gehlken

INTERVIEW

Ich glaube an die Kraft der Marke, und wir konnen
eindeutig das Markenversprechen einhalten

Marco Gehlken, FUN FACTORYs neuer Vertriebsleiter, im Interview
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Bei FUN FACTORY hat es einen
Personalwechsel gegeben: Marco
Gehlken hat die Leitung des Bereichs
Sales & Marketing Gibernommen. Auch
wenn er vorher nicht mit Sex Toys zu
tun hatte, kennt er den Erotikmarkt in-
und auswendig, war er doch jahrelang
fiir fihrende Kondommarken aktiv.
Wie er die neue Herausforderung
angehen will, erklért er in einem
Gesprdch mit eLine.

Von Kondomen zu Sex Toys — ist das
jetzt ein ,groBer kleiner” oder ,kleiner
groBer’ Schritt fur dich?

Marco Gehlken: Auf der Kategorieebene
ein sehr groBer Schritt. Es ist ein ganz
anderer Markt und den Wettbewerb ken-
ne ich natUrlich auch nicht in vollem Um-
fang. Aber es kommt mir schon zugute,
dass ich die ,Szene' und das Umfeld
kenne, und so auch viele Uber die Jahre
erworbene Kontakte nutzen kann.

Fur die meisten in unserem Markt bist
du ein bekanntes Gesicht, aber dennoch
wdrden wir dich bitten, dich vorzustel-
len. Was hast du zum Beispiel beruflich
gemacht, bevor es dich in die Welt der
Kondome gezogen hat? Und seit wann
spielen Kondome Uberhaupt eine ,tra-
gende Rolle’ in deiner Karriere?

Marco: Nun ja, ich komme ganz klas-
sisch eigentlich aus dem Marketing, und
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habe mit Babycare der Marke NUK bei MAPA
angefangen. Dort habe ich auch meine Ausbil-
dung als Industriekaufmann gemacht. Als sich
im gleichen Hause Ende der 90er die Moglich-
keit ergeben hat, zu den Kondommarken Billy
Boy, Blausiegel Fromms und R3 zu wechseln,
habe ich diese Chance ergriffen. 2006 habe
ich dort dann die Marketingleitung tbernom-
men. Spater habe ich dann bei MAPA die Ver-
triebsleitung fur alle drei Warengruppen Baby,
Home und Health dbernommen. Von 2015 bis
2022 war ich Vertriebs- und Marketingleiter
bei CPR — und nun bin ich bei FUN FACTORY,
dem Unternehmen, von dem ich schon immer
irgendwie ein groBer Fan war.

Jetzt hast du dich FUN FACTORY angeschlos-
sen und Ubernimmst dort die Position des
Vertriebsleiters. Wie ist es dazu gekommen?

Marco: Tatséachlich kenne ich Dirk Bauer
schon recht lange, und unsere Wege ha-

ben sich immer wieder gekreuzt. Wir haben
sowohl zu MAPA-Zeiten, als auch spéater bei
CPR kooperiert und gemeinsam Projekte
umgesetzt. Die wirtschaftliche Entwicklung
bei CPR hat dazu gefihrt, dass ich schon vor
der Insolvenz anfing, mich umzuschauen. Und
um es hier eindeutig zu sagen, dies geschah
in offenem Umgang mit der Geschéftsflhrung
bei CPR. Ich hatte verschiedene Optionen,
von denen dann zwei sehr interessant waren.
Dirk und ich haben uns in diesem Zeitraum
zuféllig einmal in Bremen getroffen, und haben
ergdnzend angefangen zu sprechen. Ihm ging
es in erster Linie um eine Vertriebsleitung mit
Marketinghintergrund und Onlinekompetenz.
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Immer mit dem Ziel, dass Vertrieb und Mar-
keting noch starker verschmelzen. Ich denke,
wir wissen alle, dass dies der Schllssel zum
Erfolg ist und die Grenzen immer weiter
verschwimmen. Gleiches gilt fur B2B, B2C
oder D2C. Ferner, und das ist letztendlich der
Grund, warum ich mich fur FUN FACTORY
und nicht fur die Digitalbranche entschieden
habe: ich bin eben ein ,Industriejunge’...und
ich bleibe in der sympathischen Branche die
uns alle irgendwie in ihren Bann gezogen hat.

Warum bist du die richtige Person zur richti-
gen Zeit fdr diese Aufgabe?

Marco: Warum nicht?! Im Ernst: ich habe
groBBen Respekt vor der Aufgabe, und mir

ist die Verantwortung durchaus bewusst. In
Summe ist es aber sicher die Erfahrung im
Marketing und Vertrieb, insbesondere auch
im Onlinebereich. Und die Eigenschaft Veran-
derungen immer als Chance zu sehen, und
immer pragmatisch Losungen zu finden —

s0 gehe ich zumindest immer an die
Aufgaben heran.

Was hat dich davon Uberzeugt, dass FUN
FACTORY die richtige Wahl fir deine weitere
Karriere ist?

Marco: Es geht hier nicht um Karriere, son-
dern um den Reiz der Aufgabe. AuBBerdem
gefallt mir der ,Spirit* der hier gelebt wird,
und das gemeinsame Erschaffen von
einzigartigen Produkten. Es passt einfach
gut zusammen.



INTERVIEW

Kannst du kurz und knapp erkléren, was alles
in dein neues Aufgabengebiet gehdrt? Wie
haben wir uns einen typischen Arbeitstag von
dir vorzustellen?

Marco: Aktuell besteht ein typischer Tag aus
Lernen, aber das ist sicher normal. Zeitnah
wird es mittelfristig darum gehen, eine distri-
butive Gesamtstrategie zu entwickeln. Es wird
darum gehen, alle Kanéle und Mdglichkeiten
S0 zu synchronisieren, sodass wir wirtschaftli-
ches Wachstum generieren und auch alle un-
sere Kund*innen daraus einen Nutzen ziehen
kdnnen. Aber dazu brauchen wir eben auch
ein starkes Marketing, denn es geht auch um
ein noch stérkeres ,sell out‘. Wir haben sehr
viel zu bieten, und das werden wir zeigen.

Planst du gravierende Verdnderungen in eurer
Vertriebsstrategie vorzunehmen?
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Marco: Eher nicht, unser Vertrieb ist schon
sehr gut, es geht um Feinheiten und Konsis-
tenz. Dies erreichen wir, wenn wir eindeutige
und realistische Ziele formulieren. Damit
schaffen wir Sicherheit in unserer taglichen
Arbeit, und schaffen intern auch eindeutige
Prioritaten.

Welche Erwartungen verkntpfst du mit deiner
neuen Position bei FUN FACTORY?

Marco: Es ware schon, wenn ich einen Bei-
trag dazu leisten kann, das Unternehmen und
die Marke FUN FACTORY noch erfolgreicher
zu machen. Das gleiche Ziel haben bei uns
alle, von der Entwicklung bis zur Produktion —
daher werden wir es auch schaffen. Und die
vergangene EROFAME hat mir persdnlich ein-
deutig gezeigt, dass unsere Kund*innen daran
ebenfalls ein sehr groBes Interesse haben. Das
war ein sehr schdnes Gefuihl, ganz ehrlich!

Welche eigenen Ideen willst du in deiner neu-
en Position umsetzen?

Marco: Gerne mochte ich ldeen umsetzen,
aber nicht im Alleingang! Ich m&chte mei-

ne Erfahrung und kooperative Arbeitsweise
einflieBen lassen, ein Teil des Ganzen sein. Ich
glaube an die Kraft der Marke, und wir kénnen
eindeutig das Markenversprechen einhalten.
Wir sind nicht einfach nur Made in Germany,
was schon eine enorme Differenzierung ist,
sondern wir verstehen genau was wir tun, und
machen dies wirklich mit ganz viel Liebe zum
Detail. Das dauert vielleicht mal etwas langer,
aber es lohnt sich einfach und muindet in
hoéchster Qualitat und Funktion. Das missen
wir noch starker nach auBen tragen. Und
sicher wird der Faktor Nachhaltigkeit hier auch
eine Rolle spielen. Wir tun bereits wahnsinnig
viel, um unserem Anspruch in Puncto
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INTERVIEW

Umweltfreundlichkeit gerecht zu werden.
Dieses Bewusstsein mochten wir auch noch
starker bei Verbraucherinnen und Verbrau-
chern wecken, wenn es um den Kauf von
Sex Toys geht.

Inwieweit werden dir deine Erfahrungen aus
deinen vorherigen beruflichen Tatigkeiten
bei deinen neuen Aufgaben helfen?

Marco: Sicher helfen die Kontakte in

der Erotikbranche, meinen Job und die
Umsetzung unserer Vertriebsstrategie
etwas leichter zu machen. Aber im Kern ist
sind es sicher die guten zwei Jahrzehnte im
Marketing und Vertrieb generell. Es geht ei-
gentlich immer darum, die Markenwerte und
den Produktnutzen auf Endkonsument*innen
zu fokussieren. Dies fuhrt dazu, dass auch
der Handel einen hohen Nutzen davon hat,
sowie wir als Hersteller. Das werden wir,
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Vertrieb und Marketing, ganz gezielt und mit
vereinten Kréften anstreben.

Gibt es etwas, das du unseren Lesern
Uber die Privatperson Marco Gehlken
verraten moéchtest?

Marco: Ich bin ein ganz normaler Typ dem
seine Familie und Freunde sehr wichtig sind.
Motorrader waren schon immer meine ganz
groBe Leidenschaft, und ich quéle mich immer
noch gerne wettbewerbsseitig im Gelande da-
mit rum. Wenn ich mir etwas winschen dUrfte,
dann, dass die Menschen in ohnehin schwie-
rigen Zeiten nicht immer alles nur schwarz
oder weiB sehen wlrden, oder entsprechend
Ubersensibel auf jede Kleinigkeit reagieren. Also
einfach mal wieder auf ihren gesunden mora-
lischen Kompass horen wirden, anstatt sich
Uber zu vieles immer moralisch zu entristen —
das ist mir oft etwas zu ,scheinheilig’. e
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INTERVIEW

Kx'ies entspricht dem aktuellen Zeitgeist, wenn
es um Nachhaltigkeit und Body Positivity geht

Neu bei SHOTS: Kix'ies

Ard van den Brandhof,
Einkaufsleiter von SHOTS

Ard van den Brandhof,
Einkaufsleiter bei SHOTS,
teilt mit, dass SHOTS eine
weitere Lingerie-Marke ins
Sortiment aufgenommen
hat: Kix’ies. In einem In-
terview macht er deutlich,
warum er fiir die Marke ein
groBes Potential in Europa
sieht und warum sie per-
fekt zur Philosophie von
SHOTS passt.

Wann, wo und wie bist du auf die Marke
Kix’ies aufmerksam geworden?

Ard van den Brandhof: Wir wollten unser
Sortiment mit neuen, hochwertigen halter-
losen Strimpfen erweitern und so kamen
wir mit Kix'ies in Kontakt, weil sie die
Qualitat liefern, die wir suchen. Wir sucht-
en also das Gesprach und hatten das
Geflhl, dass wir gut zueinander passen.
Aber aufgrund von Covid konnten wir uns
nicht personlich treffen. Die erste interna-
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tionale Messe nach dem Lockdown war
Altitude in Las Vegas. Dort trafen wir uns
zum ersten Mal und besiegelten unsere
Vertriebsvereinbarung.

Was hat dir an der Marke gefallen?
Was hat sie, was andere Lingerie
Marken nicht haben?

Ard: Zunéchst einmal die hohe Qualitat,
die ich bereits erwahnt habe. Aber dane-
ben stehen sie auch flr Nachhaltigkeit.
Das entspricht unserer Vision, den Markt
mit nachhaltigeren Produkten zu bedi-
enen. Alle Strimpfe sind wiederverwend-
bar. Nicht zuletzt steht Kix’ies flr Body
Positivity. Sie haben eine eigene GroBe-
neinteilung, so dass jeder Strumpf perfekt
passt und vor allem: es gibt fur jeden
Korpertyp ein geeignetes Produkt!

Welche Rolle spielt es fir dich,
dass die Marke noch relativ
unbekannt in Europa ist?

Ard: Nun, eigentlich ist das Gegenteil
der Fall. Wir haben eine groBe Nachfrage
nach Kixi'ies in unserer Branche fest-
gestellt. Das hat uns die Entscheidung
fur eine exklusive Partnerschaft noch
leichter gemacht.

Kannst du ein paar Infos darlber geben,
wie das Produktsortiment von Kix’ies
aussieht?
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Ard: Ein breites Angebot an hochwertigen
halterlosen Strimpfen, die zu jeder KdrpergroBe
und Korperform passen!

Und wodurch Uberzeugen die
einzelnen Produkte?

Ard: Durch die Auswahl, die sehr groB ist, und
durch die Tatsache, dass die Strimpfe nicht nur
einmal getragen werden kdnnen, sondern immer
und immer wieder verwendet werden kénnen.

Jetzt hat sich SHOTS die Distributionsrechte
von Kix'ies fiir Europa gesichert. Wie ist es dazu
gekommen und wie sieht euer Abkommen aus?
Vertreibt ihr das gesamte Sortiment? Besitzt ihr
die Exklusivrechte? Welche Mérkte werdet ihr
bedienen?

Ard: Bei den Strimpfen setzten wir auf das
Vollsortiment und werden den gesamten eu-
ropdischen Markt bedienen!

Ihr fahrt bekanntlich bereits sowohl eigene
Marken als auch Fremdmarken im Lingerie-
Bereich. Wie passt Kix’ies in eurer Sortiment?

Ard: Wir bei SHOTS wollen unseren Kunden
die beste Qualitét zum besten Preis bieten. Das
ist genau das, was Kix'ies tut. Dartber hinaus
bleibt SHOTS immer stets auf dem Laufenden
Uber alles, was in unserer Branche, aber auch
auf dem Mainstreammarkt angesagt ist. Kix'ies
entspricht dem aktuellen Zeitgeist, wenn es um
Nachhaltigkeit und Body Positivity geht.
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Welche Kriterien sind ausschlaggebend,
wenn ihr im Lingerie-Bereich nach neuen
Marken sucht?

Ard: Angebot und Nachfrage. Unsere
Kunden bestimmen unser Sortiment.
AuBerdem passt die unverwechselbare
Identitat von Kix'ises zur Identitat von
SHOTS. Wenn wir eine neue Partner-
schaft eingehen, streben wir immer
eine langfristige Beziehung an und
nicht nur eine schnelle ‘Affare’.

Welches Potential siehst du
fur Kix’ies auf dem
europaischen Markt?

Ard: Ein groBes Potenzial!
Die Werte und Visionen von
Kix'ies entsprechen den
heutigen Ansichten und
Einstellungen in Europa,

so dass die Marke perfekt
in diesen Markt passt.

Kdénnen eure Kunden

aus dem Einzelhandel

mit Unterstdtzung in Form
von verkaufsférdernden
MaBnahmen und Materialien
rechnen?

Ard: Wir versorgen unsere
Kunden mit allen notwendigen
Marketingmaterialien, damit sie
mit Kix'ies Erfolg haben. &
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INTERVIEW

Wir haben immer davon getraumt,
diese prestigetrachtigen Preise zu gewinnen

Biird gewinnt dritten Mainstream Award in diesem Jahr

Andrea Rey,
Mitgriinderin von Biird

Namii, Biirds neuestes Produkt, hat nach der Veréffentlichung

nicht nur schnell fiir Begeisterungsstiirmen unter Konsumenten
gesorgt, sondern auch die Jury der European Product Design
Awards liberzeugt, denn diese prdmierte das Toy, das sowohl mit
Saug- als auch Vibrationsfunktion ausgestattet ist, mit einem Award.
Uber den Stellenwert von Auszeichnungen aus dem Mainstream und
warum diese als Zeichen flir wachsende Akzeptanz gegenliber Sex
Toys zu verstehen sind, hat eLine mit Andrea Rey, Mitgriinderin von
Biird, gesprochen.
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Herzlichen Gliickwunsch zum Gewinn des
European Product Design Awards. Wie
groBB war bzw. ist die Freude bei euch?

Andrea Rey: Vielen Dank! Es ist immer
etwas Besonderes, wenn wir, die wir

ja mit Sex Toys unser Geld verdienen,
Anerkennung aus dem Mainstream be-
kommen. Der European Product Design
Award ist unser dritter Mainstream-Award
in diesem Jahr und wir kénnten nicht
gltcklicher sein.

Kannst du uns ein paar Infos zu den Euro-
pean Product Design Awards geben? Vor
allem: welchen Stellenwert genieBBen diese
Auszeichungen?

Andrea: Die European Product Design
Awards (ePDa) wurden ins Leben gerufen,
um die BemUhungen talentierter interna-
tionaler Produktdesigner zu wirdigen, die
mit ihren Kreationen das Leben der Men-
schen verbessern wollen. Und das Leben
der Menschen zu verbessern ist eine
Mission, die sowohl ePDa als auch Biird
teilen. Der Gewinn dieses Preises zeigt,
dass wir auf dem richtigen Weg sind.

Ausgezeichnet wurde eurer neuestes
Produkt Namii. Womit hat Namii die
Jury Uberzeugt?

Andrea: Die Juroren bewerten die einge-

reichten Produkte anhand einer Vielzahl
von Kriterien wie Innovation, Asthetik,
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Funktionalitdt und Ergonomie. Dies sind alles
Aspekte, auf die wir bei der Entwicklung unse-
rer Produkte groBen Wert legen. Wir méchten,
dass die Menschen unsere Produkte betrach-
ten und zun&chst Uberrascht und fasziniert
sind. Wir wollen ihr Interesse wecken, um

sie dann dazu zu bringen, ihre Sexualitat mit
unseren Produkten zu erforschen. FUr uns ist
Namii die perfekte Balance zwischen Asthetik,
Ergonomie und Funktionalitat, und wir glau-
ben, dass die Jury das genauso gesehen hat.
Wir haben ein Produkt entwickelt, das nicht
nur auffallend aussieht, sondern auch gut in
der Hand liegt und - was noch wichtiger ist -
sich bei der Benutzung fantastisch anfuhlt.

Es ist bereits der dritte ,Mainstream-Award’
fur euch dieses Jahr, nachdem ihr bereits
einen IF Design Award sowie einen A* Design
Award gewinnen konntet. Wie wichtig sind
diese Auszeichnungen fir euch als noch recht
junges Unternehmen?

Andrea: Wir haben immer davon getraumt,
diese prestigetrachtigen Preise zu gewinnen.
Es fing damit an, dass wir die Awardlogos auf
den Verpackungen der Produkte sahen, die
wir fir uns eingekauft haben. Dann arbeite-
ten viele in unserem Team fur Unternehmen,
die solche Preise gewonnen haben, und als
wir Biird grindeten, war es eines unserer
angestrebten Ziele, einige groBe Preise mit
nach Hause zu nehmen. Aber wir hatten nie
gedacht, dass es so schnell gehen wirde.
Und ja, diese Preise im ersten und zweiten
Jahr unseres Bestehens zu gewinnen, ist sehr
befriedigend. Es gibt unserem Team einen
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Namii, Biirds neuestes
Produkt, ist mit einem

European Product
Design Award
ausgezeichnet worden

Vertrauensschub, weil wir wissen, dass wir auf
dem richtigen Weg sind — eben weil wir diese
internationale Anerkennung von all diesen
verschiedenen Jurys erhalten haben.

Jahre lang wurden Sex Toys im Mainstream
totgeschwiegen und fanden daher auch bei
den entsprechenden Award-Veranstaltungen
keine Erwdhnung. Das hat sich bekanntlich
seit einiger Zeit verédndert. Ist das ein
Zeichen fur die steigende Akzeptanz
gegentiber Sex Toys?

Andrea: Auf jeden Falll Die allgemeine Akzep-

tanz gegentiber Sex Toys hat sich in den letz- )



INTERVIEW

ten fUnf Jahren stark verandert. Wahrend es
vor ein paar Jahren noch unmaéglich gewesen
ware, Uberhaupt an einem Wettbewerb um
einen Mainstream-Award teilzunehmen, haben
einige diese Wettbewerbe jetzt sogar eigene
Kategorien fUr Sex Toys. Das zeigt, dass diese
Wettbewerbe ein gutes Gespur daflr haben,
was in der Mainstream-Kultur ankommt. Und
die Mainstream-Kultur hat begonnen, sexuelle
Gesundheit und sexuelles Vergnugen als Teil
eines gesunden Lebensstils zu begreifen. Wir
koénnen das nur begriBen und hoffen, dass wir
mit den Produkten und Botschaften, die wir in
die Welt schicken, zu diesem Wandel beitragen
konnten... wenn auch nur ein bisschen.
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Kannst du erldutern, wie ihr die gewonnenen
Awards zu euren Zwecken — zum Beispiel in der
Kommunikation und Offentlichkeitsarbeit — nutzt?

Andrea: Der Gewinn dieser Auszeichnungen
verschafft uns sicherlich zusatzliche Sicht-
barkeit. Wir fuhren jetzt zum Beispiel dieses
Interview,, also funktioniert es! Wir verschicken
nattrlich Pressemitteilungen, aber wir stellen
auch sicher, dass unsere Kunden wissen,
dass sie ein preisgekrontes Produkt besitzen,
also verschicken wir Newsletter an unsere
bestehenden Kunden und an potenzielle Kun-
den. Wir stellen sicher, dass unsere Auszeich-
nungen auf unserer Website sichtbar sind und
wir aktualisieren unsere Verpackungen mit den
Logos der Auszeichnungen.
Interessanterweise bieten einige der
Award-Wettbewerbe fUr die meisten

ihrer Kategorien an, einen PR-Push durchzu-
fGhren, auBer fur die Kategorie der Sex Toys.
Wir werden wohl noch ein paar Jahre brau-
chen, bis wir auch in den Genuss

davon kommen.

Drei ,Mainstream-Awards’ in 2022... wie
wollt ihr den nédchsten Monaten an diese
Erfolge ankntipfen?

Andrea: Wir arbeiten an einer ganzen Reihe
neuer Produkte, um unser Angebot zu erwei-
tern, so dass diese Auszeichnungen uns wirk-
lich dazu bringen, uns standig zu verbessern
und weiterzuentwickeln. Innovation, Asthetik,
Funktionalitét, Ergonomie... das sind nicht nur
Kriterien, die wir in einer Liste abhaken mussen.
Es sind Konzepte, die wir jeden Tag erforschen
und an unsere Entwirfe anpassen, bis wir ein
Produkt haben, auf das wir stolz sein kénnen
und das unsere Kunden in vollen Zlgen
genieBen kénnen. Und wer weif3, vielleicht
erhalten diese Produkte eines Tages dann

auch eine Auszeichnung. e
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Wir arbeiten mit Menschen, denen
wir vertrauen, und Marken, an die wir glauben

Gisele International erweitert das Dienstleistungsangebot

Lisa Sananes, Business
Development & Account

Managerin Gisele |
nternational

Um den Bediirfnisse der Kunden noch besser gerecht zu werden,
kooperiert Gisele International mit Spezialisten aus den Bereichen
Produktentwicklung, Grafik & Design sowie Logistik. Lisa Sananes,
Business Development & Account Managerin bei Gisele International,
zeigt auf, warum die Erweiterung des Dienstleistungsangebot ein
nétiger Schritt ist und wie er den Kunden zugute kommt.
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Es ist etwas mehr als zwei Jahre her,
dass ihr Gisele International gegriindet
habt. Schnell hattet ihr euch einen
sehr guten Ruf erarbeitet. Wie ist
euch das gelungen?

Lisa Sananes: Gisele ist ein externes
B2B Sales Team im Dienste von Bou-
tigue-Marken im Sexual Wellness Markt.
Vertrauen ist das A und O wenn man
Beratungsdienstleistungen anbietet und
ich hoffe, dass der gute Ruf von dem Sie
sprechen, auf unser Engagement zurtck-
zuflihren ist, als natUrliche Erweiterung
der Teams unserer Kunden zu agieren,
was dazu fuhrt, dass wir an wichtigen
strategischen Projekten beteiligt sind - sei
es direkt oder indirekt in Zusammenhang
mit der Entwicklung dieser Unternehmen
im B2B-Markt.

Der Sey Toy Markt hat sich in den letzten
Jahren stark verdndert und mit die Anfor-
derungen an die Marktteilnehmer — kam
die Griindung eures Unternehmens zur
rechten Zeit?

Lisa: Dies ware mein nachster Punkt
gewesen, den ich ansprechen wollte.
Wir kbnnen die Tatsache nicht ignorie-
ren, dass sich unser Markt in den letzten
Jahren dramatisch verandert hat und
neue Herausforderungen und Chancen
mit sich bringt. Einige unserer Marken
sind Start-ups, die versuchen, sich auf
diesem Markt zu etablieren, und sie sind
mit einem harten Wettbewerb, einem
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wirtschaftlich sehr schwierigen globalen Klima
und anhaltenden Logistikproblemen konfron-
tiert, die sich sowohl in hdheren Kosten als
auch in Verzdégerungen bei Lieferungen etc.
niederschlagen. Der Einsatz eines externen
Sales Teams fUr B2B-Aktivitaten ermdglicht den
Zugang zu einem erfahrenen Verkaufsteam mit
einem bestehenden und wachsenden Netz-
werk bei angemessenen Kosten und fur eine
gewunschte Dauer. Wir haben das Geflhl, dass
dieses Modell sehr gut in den Wachstumsplan
bestimmter Marken passt.

Wie wiirdest du die Stéarken von Gisele Interna-
tional beschreiben?

Lisa: Ich wlrde sagen, Transparenz steht an
erster Stelle. Eine ehrliche und offene Kom-
munikation ist das Herzstlck der Beziehung
zu unseren Kunden. Das bedeutet, dass wir
die Absatzerwartungen steuern, tUber Risiken
und Herausforderungen im Markt informieren,
Uber mdgliche Lésungen beraten und naturlich
Berichte in Echtzeit liefern. Auf diese Weise
kénnen alle Beteiligten offen Uber alle Optio-
nen diskutieren und fundierte Entscheidun-
gen treffen. AuBerdem haben wir das Glick,
ein sehr vielseitiges Team zu haben, dessen
Fahigkeiten und Charaktereigenschaften sich
sehr gut ergénzen. Ich bin von Natur aus sehr
optimistisch und manchmal idealistisch, und da
meine beiden Geschéftspartner dies ausglei-
chen, konnten wir mit einer ,langsam aber
sicher‘-Mentalitat wachsen. Und schlielich
sind wir mit dem Herzen dabei und arbeiten mit
Menschen, denen wir vertrauen, und Marken,
an die wir glauben.

Zu dem Portfolio an Marken, fiir die ihr aktiv
seid, gehdren Uberlube, Lora DiCarlo, Love
Not War und — ganz neu um Portfolio — Biird.
Kannst du kurz skizzieren, wie und in welchen
Bereichen ihr fir diese Marken aktiv seid?

Lisa: Mit Vergnugen. FUr all diese Marken
fungieren wir als ihr B2B-Vertriebs- und Mar-
ketingteam. Unser Ziel ist es, ein Vertriebsnetz
aufzubauen, das zur globalen Expansionsstra-
tegie der Marke, aber auch zu ihrer Philosophie
passt. Wir bauen eine enge Beziehung zu den
GroB- und Einzelhdndlern auf, so dass wir
gemeinsam mit der Marke auf das gleiche Ziel
hinarbeiten, namlich eine Symbiose zwischen
ihnen und der Marke zu schaffen.

Die Herangehensweise hangt von vielen
Faktoren ab: dem Gebiet, flr das wir zu-
standig sind, dem Reifegrad der Marke, der
Omnichannel-Prasenz bzw. der Omnichan-
nel-Strategie der Marke oder den Wachstums-
mdglichkeiten. Die Strategie und der operative
Plan werden dann unter Bertcksichtigung
aller oben genannten Faktoren auf jede

Marke zugeschnitten.

Jetzt wollt ihr auch die Bereiche Produktent-
wicklung, Grafik & Design sowie Logistik
anbieten. Warum dieser Schritt? Was ist eure
Motivation, eure Aktivitaten zu erweitern?

Lisa: Wir wissen, dass das nach viel klingt,
aber ich wirde diesen Schritt hier gerne
klarstellen. Wir haben Gisele im Jahr 2020
gegriindet. Seitdem haben wir mit sieben
Marken zusammengearbeitet und mit vielen

weiteren gesprochen. Im Laufe der Zeit haben .
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Gisele Internationals neue
Partner: Mapi Sahori (Aguacate
Yy Mango / Grafik & Design),

Coyote Amrich (A Million Ways
LLC / Produktentwicklungt) und
Shaye (Steme / Logistik)

wir festgestellt, dass es bestimmte Bedurfnisse
bei unseren Kunden gibt, die scheinbar nicht
ausreichend befriedigt wurden. Obwohl unser
Kernangebot nach wie vor Sales & Marketing
im B2B-Markt ist, waren wir der Meinung, dass
unsere derzeitigen - oder zukunftigen- Kun-
den von diesen zusatzlichen Dienstleistungen
profitieren konnten. Fur sie ist die Beauftragung
dieser neuen Dienstleistungen durch Gisele
eine Garantie flr einen hohen Standard. Zudem
bleibt das Prozedere einfach, denn es gibt nur
uns als einzigen Ansprechpartner.

Fur die Erweiterung eurer Dienstleistungen setzt
ihr auf Kooperationen mit Partnern. Welche
Partner sind und was genau bieten sie an?

Lisa: Wir haben das Gluck, von talentierten
Menschen mit jahrelanger Erfahrung umgeben
zu sein, und es war ganz logisch, gemein-
sam Synergien zu schaffen. Die kinstlerische
Leitung und das Grafikdesign waren bereits
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ein Service, den wir unseren Kunden seit einer
Weile angeboten haben, insbesondere fuir
diejenigen, die nicht Uber ausreichende interne
Ressourcen verfligen. Wir haben das Gliick,
mit Mapi Sahori, der Griinderin von Aguacate y
Mango, zusammenzuarbeiten, die die Essenz
einer Marke sofort erfasst und Assets produ-
ziert, die das Zielpublikum direkt ansprechen.
Sie ist auch eine Expertin flr Trade Marketing,
was flr uns von entscheidender Bedeutung ist,
wenn wir mit unseren Einzelhéndlern an In-Sto-
re- oder Online-Kampagnen arbeiten.

Anfang des Jahres grindete die Branchenex-
pertin Coyote Amrich ihre Beratungsagentur A
Million Ways LLC, die Dienstleistungen zur Ent-
wicklung neuer Produkte anbietet. Sie hilft Mar-
ken bei der Optimierung ihrer Produkteinflihrun-
gen unter BerUcksichtigung des bestehenden
Portfolios, der Positionierung, der Markttrends
und der BedUrfnisse im Einzelhandel. Mit Gber
15 Jahren Erfahrung als Einkaufsleiterin und
der Produktentwicklung bei Good Vibrations
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Das Gisele International
Team: Lisa Sananes, Zai
Bertel und Julie Bonnet

und Babeland in den USA wei3 Coyote besser
als jeder andere, was ein gutes Produkt — oder
dessen Markteinfuhrung - erfolgreich macht.

Die Partnerschaft mit Shaye von Steme lag
ebenfalls auf der Hand. Wir kennen uns schon
seit einigen Jahren und er arbeitet mit mehreren
Marken aus unserer Branche zusammen, um
deren Omnichannel-Logisitk-Lésung in Nord-
amerika zu Ubernehmen. Dies entspricht einem
echten BedUrfnis von Marken, die ein flexibles
Lager suchen, das sie auf ihrer Wachstumsrei-
se begleitet und unterstuitzt.

Nach welchen Kiriterien habt ihr diese Partner
ausgesucht?

Lisa: Es ist so wichtig, mit Menschen Ge-
schéfte zu machen, mit denen man sich
versteht, die man respektiert und — vor allem
-denen man vertraut. Wir kennen Coyote,
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Shaye und Mapi seit Jahren, wir teilen diesel-
be Berufsethik, wir schatzen ihre Meinung und
Expertise. AuBerdem haben wir die gleiche
Vision, ndmlich Marken im Sexual Wellness
Markt auf ihnrem Weg zu unterstitzen, daher
fUhlen wir uns gleichermal3en motiviert, unsere
Kréfte zu bindeln und auf das gleiche Ziel
hinzuarbeiten.

Plant ihr, euer Dienstleistungsangebot in der
Zukunft weiter auszubauen? Welche Bereiche
sind hier vorstellbar?

Lisa: Wir sind ein nachfrageorientiertes Un-
ternehmen: Marken und Einzelhandler reden,
wir héren zu und sehen, ob und wie wir helfen
kénnen. Wir haben bereits einige Bereiche
identifiziert, die sowohl den Interessen der
Marken als auch denen der Einzelhandler
dienen konnten, aber im Moment befinden wir
uns noch in der frihen Entwicklungsphase. @
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Alle Produkte haben einen
maodischen, modernen Touch

Kinky Diva hat zwei neue Kollektionen auf der eroFame prasentiert

Danny Linden, Griinderin von It's

Diva Time (www.itsdivatime.com)

Danny Linden, Griinderin von It’s Diva Time, hat mit ‘Harness Couture’
und ‘Feather Love’ zwei neue Kollektionen in ihrem Kinky Diva Label
veréffentlicht. In einem Interview klért sie lber die Alleinstellungs-
merkmale der Neuheiten auf und informiert, welche Trends derzeit
den Markt fiir ‘kinky fashioin’ bestimmen. Vertriebspartner fiir die
Neuheiten ist SCALA.
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Du hast dein Label KINKY DIVA mit
zwei neuen Kollektionen erweitert. Ist es
richtig, dass beide ihre Weltpremiere auf
der eroFame gefeiert haben?

Danny Linden: Im Prinzip ja. SCALA
hat diese beiden Kollektionen aus-
gewahlt, um sie in ihr Sortiment aufzu-
nehmen. Die Farbkombination ist
eigentlich nur fur SCALA gemacht
worden. In diesem Sinne war es
sicherlich eine Premiere.

Mit der Kollektion ‘Harness Couture’
hast du dein Portfolio im Bereich Linge-
rie erweitert. Was fur Produkte finden
sich in ‘Harness Couture’?

Danny: Unsere Harness Lingerie, auch

Bondage Lingerie oder Strappy Lingerie
genannt, enthélt Trager-BHs, Oberteile

und Unterteile.

Womit iberzeugt ‘Harness Couture’?
Was kannst du Uber die verwendeten
Materialien, die Verarbeitung, die Qual-
jtat etc. sagen?

Danny: Die Idee hinter diesen Des-
sous ist, dass sie in Kombination mit
alltaglichen Kleidungsstticken und/oder
Clubwear getragen werden kénnen.
Und naturlich sehen sie am besten in
einer erotischen Umgebung aus. All das
macht sie zu etwas ganz Besonderem.
Sie sind ‘Sex & Fashion’ Artikel. Das ist
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es, was wir mit dem Label Kinky Diva im All-
gemeinen erreichen wollen. Alle unsere Pro-
dukte haben diesen modischen erotischen
Stil. Die Harness Couture Artikel gibt es in
einer EinheitsgréBe. Alle Riemen sind bis zu
einem gewissen Punkt verstellbar. XSmall /
Large deckt eine GréBe ab. Alle Riemen sind
stark und dennoch sehr flexibel. Mit anderen
Worten, die Qualitét ist erstaunlich gut und
trotzdem erschwinglich.

An wen richtet sich ‘Harness Couture’?
Wer sind deine Zielgruppen flr deine neue
Kollektion?

Danny: Harness Dessous im Allgemeinen sind
sehr sehr beliebt in diesen Tagen. Es gibt sog-
ar ein paar Marken, die nur Harness Dessous
verkaufen. Aber man sollte nicht Uberrascht
sein, wenn man einen Artikel fur 300€ oder
mehr sieht... wir aber zielen auf eine Gruppe
von Menschen, die diese Preise nicht zahlen
koénnen oder wollen. Unsere Preise sind
anders, aber die Qualitat leidet nicht darunter.
Diese Gruppe, egal welchen Geschlechts,
kauft diese Artikel, um sie nicht nur flr ero-
tische und intime Momente zu kombinieren,
sondern auch um sie im Alltag zu tragen oder
um ihre Festival-Outfits aufzupeppen.

Der Name der anderen neuen Kollektion
lautet ‘Feather Collection’. Ist der Name
Programm?

Danny: Ich liebe und bewundere Federn.
In der Tierwelt haben Federn neben ihrer
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Funktionalitdt auch eine beeindruckende

und dynamische Schénheit. Nicht umsonst
werden Federn seit Jahrtausenden auf
BUhnen oder als (erotischer) Modeschmuck
eingesetzt. Federn bringen ihre Tragerinnen
zum Strahlen und vermitteln ein Uberaus
sinnliches und starkes Gefuhl. Sie unterstre-
ichen die Weiblichkeit bei einem erotischen
Abend zu Hause oder im Club. Heutzutage
werden Federn haufig verandert und gefarbt,
um ihr Aussehen auf verschiedene Weise

zu verbessern. In unserer neuen Kollektion
finden sich Federn, die wie ein Schultertuch
getragen werden. Man stelle sich eine Frau
vor, die nackt ist oder schéne Dessous — egall
in welchem Stil — an hat und die dazu unsere
sinnlichen Federn tragt, um Ihre Weiblichkeit
zu unterstreichen!

Kannst du etwas Uber deine Motivation
sagen, mit Federschmuck auf den Markt zu
kommen, der ja auch im Mainstreammarkt
angeboten wird?

Danny: Ich habe Federn schon immer
geliebt. In meiner frlheren Firma, Absolute
Danny, hatten wir erstaunliche Designs mit
Federn. Ich mag die Dramatik, den the-
atralischen Aspekt und vor allem die Sinnlich-
keit des Looks und der Haptik.

Kannst du etwas Uber den Prozess der Pro-
duktentwicklung erzdhlen? Woher nimmst
du deine Ideen fiir neue Produkte? Wie
sieht der Weg von der Idee bis zum fertigen
Produkt aus?
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Danny: Ich hole mir meine Ideen aus der
Modebranche. Auch Streetwear und Insta-
gram beeinflussen mich. Es beginnt mit zum
Beispiel mit einem einfachen Federschal. Er
inspiriert mich dazu, einen kompletten Look
und ein Image darum herum zu kreieren.
Wenn ich auf eine Party oder ein Festival in
den Niederlanden gehe, sieht man den Erfolg
des Federlooks sehr deutlich.

Was sind deiner Meinung nach gegenwértig
die wichtigsten Trends in Bezug auf ‘kinky
fashion’?

Danny: Unterwésche wurde zur alltdgdichen-
Kleidung und sogar zur Oberbekleidung.
BDSM-Accessoires wurden zu sexy Ge-
genstanden, auch fur die, die gar nichts mit
BDSM am Hut haben. Handgelenkman-
schetten oder Halsband zu tragen, ist heif3.
Man sieht unanstandig, sinnlich und kinky
aus. Die ‘Dunkelheit’ dieser Gegenstande
verblasst also. Das ist klar. Viele Kiinstler
und Musiker tragen sie und so inspirieren
sie die Massen.

Zu deinem Portfolio gehdren nicht nur BDSM
Accessoires und Fashion, sondern auch Love
Toys und Gleitgele. Wie schwierig ist, dass
alle deine Produkte die Markenwerte von It's
Diva Time widerspiegeln — oder anders ge-
fragt: wann ist ein Produkt ein typisches It’s
Diva Time Produkt?

Danny: Dute Frage. It's Diva Time! hat zwei
Labels. Happy Diva fur die Gleitmittel und

Toys, Kinky Diva fur die BDSM-Artikel, Des-
sous, Lingerie und Federn. Ich denke, beide
Labels stehen fur die moderne Frau, ihre
individuellen BedUrfnisse und die absolute
Freude an ihrer weiblichen Selbstbestim-

mung. Alle Produkte haben einen modisohen,)
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modernen Touch. Und sie lasen sich
vermarkten und sind erschwinglich.

Warum hast du dich entschieden, die B2B-Dis-
tribution deiner beiden Linien in SCALAs Hénde
zu liegen?

Danny: Ich kenne die Firma SCALA seit so
vielen Jahren, SCALA ist fur mich Nostalgie.
Aber noch wichtiger ist, dass SCALA an mein
erstes Label Happy Diva geglaubt hat und es in
ihr Sortiment aufgenommen hat und das in der
schwierigsten Zeit fur alle — in der Pandemie!
Das war die Zeit, in der ich mit Happy Diva be-
gann. Es war also ein logischer Schritt, sich mit
dem Label Kinky Diva an sie zu wenden.

Was schétzt du an der Zusammenarbeit
mit SCALA?

90 :

Danny: Mir geféllt das moderne Image des
Unternehmens. Frisch und trendy mit einem
weiblichen Touch. Walter und Trudy sind nette
Menschen, mit denen man gut zusammenar-
beiten kann. FUr mich ist der personliche
Kontakt sehr wichtig. Man muss ein gutes
GefUhl mit den Leuten haben, mit denen man
arbeitet.

Wie wird es mit It’s Diva Time weitergehen?
Welche Idee, Pléne und Ziele hast du fir
die Zukunft?

Danny: Mit dieser unglaublichen positiven
Energie, die ich jeden Tag spure und erlebe,
weiterzumachen. Das Geschaft lauft wirklich
gut. Manchmal ist es schwer zu glauben. Ich
habe so viel Inspiration. Alle Kollektionen kom-
men so gut an. Ich werde sie weiter ausbauen
und jedes Mal besser machen. e
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INTERVIEW

Wir haben gerade einen neuen Meilenstein
erreicht: mehr als 10.000 Besucher pro Tag

Bedbible - ,Your One and Only Source on the Journey to Better Sex"

Die Bedbible Wer auf der Suche nach einem geeigneten Sex Toy ist, hat einen

%‘:g";esr e’f’e:r’;fjm"” langen Weg vor sich. Das Angebot an Produkten ist bekanntlich

Jacob Bager riesig, so dass die Auswahl einigen Konsumenten schwer fallen
dirfte. Zum Gliick aber gibt es im Internet Ressourcen, die dem
Konsumenten auf seiner Suche unter die Arme greifen wollen.
Allerdings tut sich auch hier fiir den Konsumenten ein Dschun-

gel auf — ein Dschungel aus unzéhligen und in ihrer Qualitdt und

Aussagekraft stark variierenden Websites, Blogs, Produkttests etc.

Zu diesen Ressourcen gehdrt seit zwei Jahren auch Bedbible. In
einem Interview erkldrt Mitgriinder Benjamin Jorgensen, was
Bedbible anders als die zahlreichen Mitbewerber macht.

9%

Fangen wir mal ganz von vorne an: wann
und von wem ist Bedbible gegriindet
worden? Und vor allem: was hat die
Grinder dazu bewogen, sich dem
Thema Sex Toys zu widmen?

Benjamin Jgrgensen: Gegriindet
worden ist Bedbible.com von Jacob
Bager und mir im Jahr 2020. Wir sahen,
wie gut dhnliche Websites damals in den
skandinavischen L&ndern angenom-
men und von ihren Lesern und Nutzern
gefeiert wurden. Was uns aber noch
mehr motiviert hat, zu grinden, war die
Tatsache, dass Sex Toys Spal3 bedeuten.
Wir waren Uberzeugt, dass ein Unterneh-
men in diesem Bereich sicher richtig
SpalB macht und flr uns einen komplett
anderen Arbeitsalltag bedeutet, als wir
ihn mit oder in anderen Unternehmen
hatten. Dartber hinaus helfen wir Men-
schen dabei, etwas zu finden, das flr sie
einen groBen Unterschied machen und
ihr Leben verandern kann.

Im Internet sind unzéhlige Produkttester
und/oder Webseiten zu finden, die sich
dem Thema Sex Toys angenommen
haben, zu finden. Was macht

Bedbible anders?

Benjamin: Wir sind eine Symbiose
zwischen zwei verschiedenen Arten von
Websites, die Sex Toy Rezensionen und
Tests anbieten, die bereits vor unserer
Grindung auf dem Markt existierten.

1. Der ‘Sex Toy Blogger’ - ein Sex Toy
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Guru, der in der Regel eine begrenzte
Auswahl an Produkten bewertet.

2. Die sogenannten ‘Review-Aggregatoren’

- die Websites, die Bewertungen von ver-
schiedenen Sex Toys online finden, sammeln,
zusammenfassen und ihnen eine Bewertung
geben, um sie in “Testsieger’ Zusammen-
fassungen aufzulisten. Im Wesentlichen 6sen
wir einige Probleme, die bei den beiden oben
genannten Arten von Sex Toy Bewertungsseit-
en auftreten. Das Problem bei den ‘Sex Toy
Blogger’ Seiten ist, dass nur wenige Produkte
bewertet werden und man auf diesen Seiten
in der Regel keine “Top 10 Liste der besten
Vibratoren’ finden kann. Man ist also gezwun-
gen, sich jeden einzelnen Testbericht durch-
zulesen, um herauszufinden, welches Produkt
man wahlen sollte. Zweitens: Die Blogger bzw.
Produkttester sind Superexperten! Sie haben
in der Regel eine Menge verschiedener Sex
Toys ausprobiert, und obwohl ihnen das einen
Expertenstatus verleiht, verleiht ihnnen das
einen Hauch von Unnahbarkeit, so dass sie oft
einschuchternd wirken. Wir glauben, dass die
Leute gerne Bewertungen von Menschen wie
du und ich lesen wurden, nicht nur von Exper-
ten. Es ist nicht so, dass Experten keine gute
Informationsquelle waren, aber manchmal
mdchte man einfach eine Bewertung von einer
eher durchschnittlichen Person lesen. Was

die ‘Review-Aggregatoren’ betrifft, ist das
Problem, dass die gesammelten Bewertungen
von den Onlineshops stammen, in denen das
jeweilige Produkt verkauft wird. Mit anderen
Worten, die Bewertungen stammen von der
Quelle, die einen Anreiz hat, das Produkt
letztendlich zu verkaufen. Zweitens habe ich
keine dieser Seiten gefunden, die einen Uber-
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blick Uber alle verfugbaren Shops bietet, die
ein bestimmtes Produkt verkaufen. Bedbible
|6st diese Probleme, denn wir tun das, was
beide angesprochenen Websites tun - wir
bieten ausflhrliche Bewertungen von Sex
Toys durch Menschen aus dem Alltag und wir
sammeln die Bewertungen von Onlinshops
und erstellen Top-Listen. DarlUber hinaus
stellen wir sicher, dass die einzelnen Sex Toy
Tester keine positiven oder negativen Bezie-
hungen zu dem Unternehmen haben, die
ihnen die Produkte zur Verfiigung stellen. Oft
wissen sie nicht einmal, welcher Webshop
oder welcher Hersteller ihnen das Produkt
geschickt hat. Das bedeutet, dass wir auch
viel mehr negative Bewertungen haben als
andere Websites, was wiederum bedeutet,
dass man uns vertrauen kann.

Wie wiirdet ihr eure Politik beschreiben,
wenn es um Produkttests geht?

Benjamin: 100 % Ehrlichkeit. Wir bitten un-
sere Tester nicht nur nicht darum, bestimmte
Dinge zu schreiben und nicht auBen vorzu-
lassen, wir sagen ihnen auch immer wieder,
dass sie vollkommen ehrlich und transparent
sein sollen.

Bedbible arbeitet auch mit Sexperten zusam-
men. Welche Aufgabe Ubernehmen diese bei
eurer Mission?

Benjamin: Sie sind von entscheidender
Bedeutung, vor allem, wenn es darum geht,

Ratschlage zu geben, wie man Sex Toys be- )
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www.Bedbible.com ist eine Ressource
die Menschen dabei hilft, das perfekte
Sex Toy zu finden

nutzt, wie man sie reinigt, worauf man beim
Kauf von Sex Toys achten sollte und alles,
was damit zusammenhangt. Auch in Bezug
auf die Bewertungen von Produkten. Wie ich
bereits gesagt habe, sollten die Rezensionen,
die wir haben, Menschen aller Art anspre-
chen, also unerfahrene und erfahrene Sex
Toy Nutzer. Und ja, wir haben auch Sex Toys
an Menschen geschickt, die vorher noch

nie damit in Kontakt gekommen waren und
haben sie um einen Test gebeten.

Wen wollt ihr mit Bedbible erreichen?
Wer ist eure Zielgruppe?

Benjamin: Alle Altersgruppen. Ich weil3, dass
es eine beliebte Sache ist, eine ‘Zielgruppe’
zu haben, aber ich habe ehrlich gesagt das
Gefuhl, dass Sex Toy Rezensionen flr den
jungen Erstnutzer genauso wichtig sind wie
fur die altere BDSM-Domina.

9% :

Welche Reichweite erzielt Bedbible?

Benjamin: Wir haben gerade einen neuen
Meilenstein erreicht: mehr als 10.000 Be-
sucher pro Tag. Das war ein groBer Tag fUr
uns, denn das bedeutet, dass unsere Website
jeden Monat mehr als 300.000 Leser hat. Es
ist sowohl eine groBe Verantwortung fur un-
sere Website als auch eine Ehre, dass so viele
Menschen unsere Inhalte und Bewertungen
genieBen.

Auf welchen Kanélen kommuniziert ihr mit eu-
rer Community? Wie wichtig ist zum Beispiel
Social Media fir euch?

Benjamin: Wir nutzen in erster Linie unsere
Website, die in Google bei vielen Suchbegriff-
en die einen Bezug zu Produkttests sehr gut
platziert ist. Es fallt uns einfach schwer, Zeit
flr soSocial Mediazu finden, da wir noch ein
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relativ junges Unternehmen sind. Und zweitens
liegt unser Hauptaugenmerk auf der Verbesse-
rung der Website, nicht auf dem Marketing in
den sozialen Netzwerken.

Lasst uns noch ein wenig Uber Markttrends
sprechen: was sind eurer Meinung nach
gegenwadrtig die stérksten Trends im Sex
Toy Markt? Toys mit Saugfunktion? Sex
Tech Produkte?

Benjamin: Virtual Reality Sex Toys sind meiner
Meinung nach der aktuellste Langzeittrend
schlechthin. Aber es gibt immer wieder inter-
essante Trendspitzen, wie zum Beispiel der
Hype um den Rosen-Vibrator auf TikTok.

98 :

Wir sehen auch Vibratoren fir Manner als
langfristigen Trend.

Und welche Rolle spielen eurer Meinungen
nach Trends wie Nachhaltigkeit und Inklusion
im Sex Toy Markt?

Benjamin: Eine viel zu kleine. Es scheint, als
ob die Sex Toy Welt in dieser Hinsicht ein
wenig hinterherhinkt. Auf Anhieb kann ich nur
zwei Produkte nennen, die wirklich nachhaltig
hergestellt wurden. Inklusion ist ein schwi-
eriges Thema. Alle machen diesbezlglich
einfach nicht gut genug. EinschlieBlich uns bei
Bedbible. Ich denke, das Wichtigste ist, sich
einzugestehen, dass wir durch institutionelle
Strukturen, unsere Erziehung und die Ges-
chichte im Allgemeinen sehr voreingenommen
sind und dass es MUhe kostet, das zu andern.
Wir arbeiten sehr hart daran, inklusiv zu sein,
und fragen uns haufig, ob etwas Neues, das
wir schreiben und veroéffentlichen wollen, inklu-
siv genug ist.

Wie hat sich die Wahrnehmung und die
Akzeptanz gegenliber Sex Toys in den letzten
Jahren verédndert?

Benjamin: Wir bewegen uns schrittweise zu
mehr Offenheit und Freiheit und ich wirde
sogar so weit gehen zu sagen, dass meiner
Meinung nach in den letzten Jahren Sex Toys
genauso akzeptiert wird wie Sex im Allge-
meinen. Also in dem Sinne, dass man, wenn
man mit Freunden oder der Familie Uber Sex
spricht, auch Uber Sex Toys reden kann. e
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| ch bin wirklich stolz und filhle mich geehrt,
dass meine Eltern mir diese Chance geben

Sharon Vonke wird Miteigentimerin von Ladies Night Homeparties

Mit 18 Jahren fing Sharon Vonke
an, im Unternehmen ihrer Eltern

zu arbeiten - jetzt ist sie
Miteigentiimerin geworden

Es mag ein logischer
Schritt sein, dass Yvonne
Ubbink und Eric Vonke, die
Griinder von Ladies Night
Homepatrties, ihre Tochter
Sharon zur Miteigentiimer-
in des Unternehmens
machen, aber es ist auch
ein bedeutender. Bedeu-
tend vor allem fiir Sharon,
weswegen eLine ein Inter-
view mit ihr Gber ihre neuen
Aufgaben und Zustéan-
digkeiten bei Ladies Night
Homeparties gefiihrt hat.

Sharon, bevor wir dariiber reden, dass du
Miiteigner von Ladies Night Homeparties
geworden bist, kannst du vielleicht etwas
Uber dich erzahlen. Seit wann bist du zum
Beispiel fir Ladies Night Homeparties tétig
und was hast du vorher beruflich gemacht?

Sharon Vonke: Ich bin jetzt 27 Jahre jung
und habe mit 18 Jahren angefangen, flr
Ladies Night Homeparties zu arbeiten.

Bis dahin habe ich fast drei Jahre lang als
Verkauferin in einem Schuhgeschéft in einer
nahe gelegenen Stadt gearbeitet. Als Toch-
ter zweier unternehmungslustiger Eltern
habe ich von Kklein auf gelernt, fur etwas zu

arbeiten, das man will, und so habe ich mit
15 Jahren angefangen und wahrend des
Late Night Shoppings und an den Wo-
chenenden gearbeitet. Neben der Schule,
versteht sich. Und ein bisschen was Uber
mich soll ich auch erzahlen?.Ich wohne
etwa funf Minuten vom Buiro entfernt,
zusammen mit meinem Zwergspitz Moody.
Er ist jetzt 4,5 Jahre alt und um ehrlich zu
sein, ist er der Konig bei uns im Unterneh-
men, da er jeden Tag mit mir ins Blro kom-
mt. Ich bin eine echte Frohnatur, ich trainiere
gerne vier bis funf Mal pro Woche und man
kann mich immer fUr einen St&dtetrip an
einen sonnigen Ort begeistern.

Welche Aussage ist stimmiger, a) dass
du mit dem Unternehmen aufgewachsen
oder b) in das Unternehmen hineinge-
wachsen bist?

Sharon: Nun, ich denke, beides ist zutr-
effend, um ehrlich zu sein! Seit ich etwa

13 Jahre alt war, hat mein Interesse am
Unternehmen meiner Eltern zugenommen.
Sie haben es gegriindet, als ich neun Jahre
alt war, also bin ich definitiv mit dem Un-
ternehmen aufgewachsen, und als ich alter
wurde, lernte ich es immer mehr kennen.
Aber als ich 18 Jahre alt wurde und endlich
im Lager arbeiten konnte, wuchs ich auf
immer mehr in das Unternehmen hinein.
Das Lager war also meine ‘erste Station’.
Nach einer Weile lernte ich auch, Kunden
zu betreuen, um die Kollegen in den Ferien
zu unterstitzen. Als ich ein Praktikum
wahrend des Studiums beendete - ich habe
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Kommunikation an der HAN Nijmegen studiert -
begann ich im Online-Marketing flr unseren Web-
shop Nachtkastje.nl zu arbeiten. Spéater wurde
daraus das Online-Marketing fur das gesamte
Unternehmen. Im letzten Jahr meines Studiums
beschloss ich, dass ich Vollzeit fur Ladies Night
Homeparties und Nachtkastje.nl arbeiten wollte.
Ich wurde nie von meinen Eltern gedréangt. Sie
haben meine Entscheidungen immer unterstitzt,
aber ich kann mich erinnern, dass ich sie sehr
glucklich gemacht habe, als ich den Satz ‘Lasst
mich Volizeit arbeiten’ fallen lie3. Und so begann
ich 2016, Vollzeit in unserem Unternehmen zu
arbeiten. Jetzt sind es schon sechs Jahre.
Lange Rede, kurzer Sinn: Beide Aussagen

sind definitiv zutreffend.

Wie sahen deine Karrierestationen bei Ladies
Night Homeparties bis heute aus?

Sharon: Ein wenig habe ich bereits Uber meine
verschiedenen Stationen erzahlit. Als ich 2016
anfing, hauptberuflich fur Ladies Night Home-
parties zu arbeiten, stand auf meiner Visitenkarte
‘PR & Social Media’. Haupts&chlich war ich im im
Online-Marketing tatig. Die groBen Events wie die
Messe KamaSutrA und die Ladies Night Events
in den Kinos gehorten auch zu meinem Bereich.
Mein Wissen aber auch mein Aufgabengebiet
wurden immer gréBer — so wie unser Blroteam.
Ich kann kein genaues Datum nennen, aber vor
ein paar Jahren wurde ich dann zum ‘Marketing
Manager’. Aber um ehrlich zu sein, méchte ich
immer noch auf einer Stufe mit meinen Kollegen
stehen. Wir sind ein Team und wir machen

alles gemeinsam. Als die Situation rund um die
Pandemie explodierte, konnten wir nur noch
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Online-Marketing machen, vor allem fir unseren
Webshop Nachtkastjenl. Das war wirklich intensiv
und brachte viele Veranderungen mit sich, aber
mit dem ganzen Team haben wir das gerockt. Als
wir alle nach der Pandemie zurlickkamen, flhlte
es sich tatséchlich wie eine Art Neuanfang an,
nachdem wir alle eineinhalb Jahre lang von zu
Hause aus gearbeitet hatten und sich einige Auf-
gaben und Positionen im Unternehmen verandert
hatten. Das galt auch fur meine eigene Rolle,
denn sie wurde groBer. Hinter den Kulissen haben
wir schon eine Weile zu dritt gearbeitet, aber dann
wurde es wohl auch im Bdro fur alle sichtbar. Und
auf dem Papier ist es jetzt auch offiziell.

Wie wiirdest du die Arbeitsatmosphére in eurem
Unternehmen beschreiben — oder anders gefragt
—warum arbeitest du gerne bei Ladlies Night
Homeparties?

Sharon: Die Frage solite unser Team beant-
worten. Die Atmosphére ist fantastisch. Seitdem
alle nach einem Jahr Corona wieder im Buiro
sind, kann man sehen und spuren, dass alle
das gemeinsame Arbeiten neben- und mitein-
ander genieBen. Es ist so schon, einfach in ein
anderes BUro zu gehen, an die TUr zu klopfen
und ein Gesprach in Echtzeit von Angesicht zu
Angesicht zu fuhren. Ich glaube, wir waren alle
sehr mude von den endlosen Videokonferenzen.
Also ja, ich liebe es, im BUro zu sein und mich
mit Kollegen zu unterhalten und auszutauschen.
Wir versuchen, in den Mittagspausen nicht Uber
die Arbeit zu sprechen, und einmal im Monat
veranstalten wir eine ‘Happy Hour’” mit Alkohol
und Happchen im Buro fur unsere Mitarbeiter. Es
ist wichtig, in Kontakt zu bleiben, es muss nicht



Sharon und Moody,
ihr Zwergspitz

INTERVIEW

immer um die Arbeit gehen. Die nachste Happy
Hour wird eine Karaoke-Veranstaltung sein, ich
bin schon sehr gespannt. Ich denke, der persdn-
liche Kontakt mit dem Team ist sehr wichtig, jeder
muss sich gesehen und wertgeschatzt fihlen und
niemand ist eine Nummer. AuBerdem ist es flir
mich personlich ein unwirkliches Gefuhl, ein Un-
ternehmen zusammen mit den beiden Menschen
zu leiten, die ich am meisten auf der Welt liebe:
meinen Eltern. Es ist eine einzigartige Art, zusam-
menzuarbeiten und Traume zu verwirklichen.

Der bisher denkwiirdigste Moment ist - ohne
Zweifel - die erste Reise nach Shanghai. Und alle
Shanghai-Reisen, die wir seither unternommen
haben, waren ebenfalls fantastisch. Aber das
erste Mal, als ich mit meinen Eltern dorthin fuhr...
die Erkenntnis, dass wir all das flr unseren Leb-
ensunterhalt und als Familie tun k&nnen, ist mehr
als unbezahlbar.

Wenn du fiinf Starken eures Unternehmens
nennen miisstest, welche wéren das?
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Sharon: 1) Einzigartig, wir sind zwar schon oft
kopiert aber niemals erreicht worden. 2) Inspirier-
end, da wir versuchen, Frauen so sein zu lassen,
wie sie sein wollen, und sie dazu zu ermutigen,
sich selbst sexuell zu erkunden. 3) Aufklarend,
denn es geht nicht nur um Spaf3 und Vergnugen,
sondern wir tauchen auch tiefer ein, dank der
Ausbildung unserer Beraterinnen durch die Sex-
ologin Kaat Bollen, die auch als unsere Marken-
botschafterin tatig ist! 4) Vergniigen, denn das ist
es, was wir seit fast 18 Jahren anbieten und ver-
kaufen. 5) Tabubruch, denn wir versuchen, Frauen
das Geflihl zu geben, dass sie in ihrer eigenen
sicheren Umgebung und mit anderen Frauen,
denen sie vertrauen, Uber Sex sprechen kénnen.

Jetzt bist du Miteigner des Unternehmens ge-
worden. Was bedeutet dieser Schritt fir dich?

Sharon: Das bedeutet natUrlich sehr viel, aber
gleichzeitig hat es sich schon eine Weile so an-
gefuhlt. Nicht, dass ich Miteigentimerin gewesen
ware, aber ich habe mich immer verantwortlich
geflhlt, und als “Tochter von’ musste ich wohl
mehr Hindernisse Uberwinden, als es jemand
anderes hétte tun mussen. Es war nie ein 9-to-5
Job, unser Motto lautet: Work hard, play hard.
Aber abgesehen davon ist es natUrlich ein groBer
Schritt und ich bin wirklich stolz und flihle mich
geehrt, dass meine Eltern mir diese Chance
geben. Zusammen mit unserem groBartigen
Team machen wir es zu dritt, und das ist es,

was es so besonders macht. Ich bin mehr als
bereit fUr das, was die Zukunft bringt und kann
es kaum erwarten, alles auf einer héheren und
tieferen Ebene zu erleben.

Verdndert dieser Schritt deine Sicht auf euer
Unternehmen?

Sharon: Nein, das tut es nicht, denn es flhlte sich

schon eine Weile so an. Soweit ich gehOrt habe, 'y,
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ist es auch keine groBe Umstellung flir unser
Team. Sie haben es alle kommen sehen und
fUr sie war es auch ein logischer Schritt. Wir
haben einfach das Gluck, eine so tolle Crew
zu haben. Ohne sie hatte sich meine Sicht
vielleicht verandert, aber mit unserem unglau-
blichen Team ist das nicht der Fall.

Und welche Auswirkungen hat dieser Schritt
auf deinen Aufgaben- und Verantwortungs-
bereich in eurem Unternehmen? Bedeutet die
Miteignerschaft gleichzeitig mehr Verantwor-
tung zu tibernehmen?

Sharon: In gewisser Weise wird mein Verant-
wortungsbereich gréBer, aber ich denke, nicht
so viel groBer, da ich schon seit einiger Zeit
auf diesem Level tétig bin. Wir beraten uns
viel und treffen alle wichtigen Entscheidungen
gemeinsam. Meine Aufgabe als Marketing-
managerin bleibt bestehen, das werde ich
nicht aufgeben. Aber ich bin sehr zufrieden
mit meinem Marketingteam und der Tatsache,
dass es sehr selbststandig arbeitet. Jeder
Ubernimmt Verantwortung fUr seine Aufgaben
und das macht unser Team zu einem Dream-
team. So kann ich mit ruhigem Gewissen
viele verschiedene Aufgaben im Unternehmen
erledigen.

Wie siehst du deine Zukunft in eurem
Unternehmen?

Sharon: Positiv und immer in Bewegung.

Wir befinden uns gerade mitten in einem sehr
coolen Prozess, Uber den ich noch nichts
sagen kann, aber dass die ndchste Phase von
Ladies Night kommt, ist sicher. Seid vorbere-
itet, das wollt ihr nicht verpassen! Das gilt im
Ubrigen auch fiir den Webshop. Fortsetzung
folgt! Sprechen wir das nachste Mal darUber,
ich freue mich schon darauf. e
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Es war ohne Zweifel ein
groBer Schritt, den Justin
Vickers vor Jahren gegangen
ist, als er aus den USA nach
GroBbritannien ausgewan-
dert ist - ein Schritt also liber
den GroBen Teich. Kein Wun-
der also, dass dieser eine
tragende Rolle in diesem
Monthly Mayhem spielt. Aber
es geht auch um Cinderella
und Winston Churchill sowie
die angenehmen Seiten des
Alterwerden .

Was schétzt du als US-Amerikaner, der in
England lebt, an Europa?

Justin Vickers: Ich liebe es, dass wir hier
das Leben viel mehr genieBen - es ist viel
ruhiger, gelassener, und seien wir ehrlich -
die Menschen sind auch netter! Ohhh... und
das Essen - das Essen!!!!

Welchen Berufswunsch hattest du als Kind?

Justin Vickers: Um ehrlich zu sein, wollte ich
Lehrer werden - ich dachte immer, es wlrde
Spall machen, Kinder positiv zu beeinflus-
sen und mit ihnen zusammen zu sein.

Wie ist es zum Einstieg in die Love Toy Bran-
che gekommen?

Justin Vickers: Nach meinem College-Ab-
schluss hatte ich ein Vorstellungsgesprach
bei einer ortlichen Erotikladenkette, das ich
Uber meinen Berufsberater an der Schule
vereinbart hatte. Vor diesem Vorstellungsge-
sprach war ich noch nie in einem Erotikein-
zelhandelsgeschaft gewesen!

Wenn es nicht die Love Toy Branche waére,
welchen Job wdrdest du jetzt machen?

Justin Vickers: Ich denke, ich wirde etwas
in der Reise- oder Freizeitbranche machen.
Ich liebe es, zu reisen und neue Dinge zu
sehen und neue Orte zu erleben.

Was war der groBte Karriereschub flir dich?

Justin Vickers: Ich glaube, das GroBte, was
ich je getan habe, war der Umzug aus den

USA nach GroBbritannien, um hier bei
ABS den Verkauf zu leiten. Das war
sehr aufregend, zumal ich damals
schon alter war.

Wo siehst du dich in zehn Jahren?

Justin Vickers: Hoffentlich arbeite ich dann
noch hier! Nein, ganz ehrlich, ich glaube,

ich wirde meinen Job auch in zehn Jahren
noch gerne machen, aber auch an mein
Alter denken: ich wirde gerne ein Sommer-
haus oder einen Ruhestandsplan haben und
einfach ein bisschen mehr vom Leben und
der freien Zeit genieBen.

Wie siehst du die Zukunft der Love Toy
Industrie?

Justin Vickers: Ich weiB nicht wirklich, wie
ich das beantworten soll. Ich denke, die
Dinge werden sich nattrlich immer wieder
andern und weiterentwickeln, aber es wird
wahrscheinlich alles beim Alten bleiben. Ich
habe festgestellt, dass Einzelhandelsge-
schéfte wieder starker in den Mittelpunkt
rlcken, und ich hoffe, dass sich dieser
Trend fortsetzt.

Wie sieht ein perfekter Tag in deinem
Berufsleben aus?

Justin Vickers: Vor allen anderen zur Arbeit
zu kommen, das macht mich glucklich -

ich liebe die Ruhe und den Frieden. Dann
trinke ich eine Tasse und esse — hoffentlich
- etwas Kuchen. Dann stlrze ich mich in
ein paar Projekte. Dann gehe ich mit dem
Wissen nach Hause, dass ich wenigstens
ein oder zwei Dinge richtig gemacht habe!
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Justin Vickers

Fragen G Antworten
Wie entspannst du dich nach der Arbeit?

Justin Vickers: Ich gehe nach Hause, trainiere auf
dem Fahrrad - oder tue so, als ob - und koche dann
gerne Abendessen. Beim Kochen entspanne ich mich,
weil ich dann einfach abschalten und alles andere
vergessen kann.

Auf welche eigenen Erfolge bist du besonders stolz?

Justin Vickers: Ich glaube, ich bin am meisten

stolz darauf, dass ich den groBen Schritt mit meinem
Umzug nach England gewagt habe. Der Umzug in ein
anderes Land ist ein groBer Schritt im Leben eines
jeden Menschen, und ich bin wirklich stolz auf mich,
dass ich es tatsachlich geschafft habe. Aber noch
stolzer bin ich darauf, dass ich nicht aufgegeben habe,
als es schwierig wurde, und geblieben bin.

Was geféllt dir an deiner Person besonders gut?

Justin Vickers: Ich mag eine Menge an mir! Nein,
Spaf beiseite, ehrlich gesagt liebe ich die Tatsache,
dass ich mit zunehmendem Alter weniger Angst habe.
Es macht mir nichts aus, Dinge auf eigene Faust zu
tun, zu reisen, zu arbeiten... ich komme ganz gut al-
leine aus. Ich glaube, je alter ich werde, desto weniger
mache ich mir Gedanken darUber, was die Leute von
mir denken. Und das mag ich wirklich!

Was singst du unter der Dusche?
Justin Vickers: Jeden Song aus dem neuen Cinde-

rella Soundtrack - ja, ein bisschen schrag, aber ich liebe
ihn!

Wen wdrdest du wirklich niemals nackt sehen wollen?

Justin Vickers: Darf ich mich selbst sagen?

Das ist namlich ein sehr erschreckendes Bild!
Mit wem wdrdest du gerne ins Kino gehen und
welchen Film wdrdest du wahlen?

Justin Vickers: Ich hatte mir gerne 'Dunkirchen’
mit Winston Churchill angesehen - ich interessiere
mich sehr flr die britische Geschichte und den

2. Weltkrieg und héatte gerne herausgefunden, ob
das, was gezeigt wurde, wirklich so passiert ist.

Du bekommst einen Monat Urlaub.
Wo geht es hin?

Justin Vickers: Ich glaube, ich wirde nach Peru
gehen und Machu Picchu besteigen. Ich denke, es
watre toll diesen historischen Ort anzusehen, dort
zu wandern und die nattrliche Schdnheit dieses
einzigartigen Ortes zu erleben.

Du auf einer einsamen Insel... welche drei Dinge
nimmst du mit?

Justin Vickers: Eine Bratpfanne, ein Rasiermesser
und ein Feuerzeug, um ein Feuer zu machen.

Mit wem wdirdest du gerne einen Tag deines Le-
bens tauschen?

Justin Vickers: Ich hatte gerne einen Tag lang in
den Schuhen der Kénigin gesteckt - um zu sehen,
wie sie gearbeitet hat, um an ihrem Wissen teilzu-
haben und um herauszufinden, wie sie ihre Erfah-
rungen mit anderen geteilt und weitergegeben hat.

Was wiirdest du nie wieder im Leben machen?
Justin Vickers: Ich habe eine Tatowierung auf

meiner Brust... die wlrde ich mir nie wieder
im Leben machen lassen! e






Skisfsu

ANAL
RELAX
CREAM &
SPRAY

ANAL RELAX CREAM ANAL RELAX SPRAY
unisex unisex

for beginners for beginners
50ml/1.7fl.oz 50ml/1.7fl.oz

Art. No. 67204 Art. No. 67304

Fir einen entspannten Analverkehr. Spezielle Inhaltstoffe helfen den
Muskel zu entspannen und die Haut geschmeidig zu machen.
Das ermoglicht ein schmerzfreies Eindringen auch bei Anfangern.

Erhaltlich bei Ihrem GroBhandlel vailable at your wholesaler ponible chez votre grossiste /// Disponible a tra-

vés de su vendedor mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista /// Verkrijgbaar bij uw groothandel /// Disponivel jun-
to do seu comerciante grossista /// Faes hos din engros forhandler /// Finns hos Din grossist /// Dostpne w panstwa hurtowniach London - Miami - Tokyo

HOT Productions & Vertriebs GmbH /// Wagrainer Str. 35 /// 4840 Voecklabruck /// AUSTRIA
office@hot-dl.com /// fon. +43 7672 72009 /// fax. +43 7672 72009-9







GOLD & extreme

spanish fly

GOLD

GOLD - strong
men / 30ml
Art.No. 77100

spanish fly

extreme

men / 30ml
Art.No. 77102
women / 30ml
Art.No. 77103

spanish fly
drops

Eines der bekanntesten Aphrodisiaka -
damit kénnen Frauen und Manner ein
absolut anderes Liebeserlebnis haben.
Fiir mehr Spaf3 bei Sex, Lust & Liebe.

. ) u . erection
Erhéltlich bei Ihrem GroBhéndler /// Available at your .
wholesaler /// Disponible chez votre grossiste /// Dis- spanish fly cream
ponible a través de su vendedor mayorista /// Dispo- men / 30ml - Art. No. 77206
nibili presso il vostro grossista /// Verkrijghaar bij uw I
groothandel /// Disponivel junto do seu comerciante

ﬁrossista /Il Faes hos din engros forhandler /// Finns
0s Din grossist /// Dostpne w panstwa hurtowniach

HOT Productions & Vertriebs GmbH

Wagrainer Str. 35 /// 4840 Voecklabruck /// AUSTRIA London - Miami - Tokyo
office@hot-dl.com // fon. +43 7672 72009 /// fax. +43 7672 72009-9




PRODUKTSTRECKE

“ Produktpalette m Zielgruppe(n) At:';::;f:’;ﬁfé : aktuell aus dem Sortiment

- Gleitmittel o ®
- Massagemittel q 'de
- Soft-Tampons medizinisches Gleitgel “ medical lubricant:
- Joyballs
JOYDIVISION international AG
Wiesenauer Strale 11
30179 Hannover
Tel.:0511/67 99 666-66
Mega-Seller seit Fax: 0511/67 99 666-888
. eMail: sales@JOYDIVISION.de
tber 20 Jahren

www.AQUAglide.de

Das Original.
Mega-Seller WIRKT IN 60 SEKUNDEN

REACTS IN 60 SECONDS
Wirksamer Schutz vor:
Effectively protects against:
HIV (AIDS) ¢ Corona ¢ Herpes

Hepatitis ¢ Chlamydia e ...

wirkt in 60

Sekunden

Sicherstes Lovetoy- 2

Desinfektionsmittel Best |ﬁ H
Safest lovetoy i

disinfectant spray H ygiens,

Product

2016

Das Original.
SOFT-TAMPONS
- / oot " Product
20 Jahre /0/4/@&{ 2014 2013

iie weltweit beliebtesten

Soft Tampons [\
Das Original. L Das 0 “ ORROTEN®

A fadenlosen Tampons 9600701/ HoHENSTENHTTL 7
: Workd's most populr ot
& C(‘, (> o mos ol S
Made with Love
I in G *gilt fiir Soft-Tampons trocken; gewahlt in 2012, 2013, 2014, 2015
In Germany www.Soft-Tampons.de und 2016 durch Bundesverband Deutscher Apotheker e.V.

Alles, was ein
Mann braucht!

Toys - Fetish - Drogerie

Alles, was eine
Frau liebt.

Toys - Drogerie

S&T Rubber

The dark grey
secrets of passion.

Fetish

Das Original.

€ DIFEg,
< R,

Q’V
&/ LaeEL WiTH

ﬁ
ot

Lubricant
2018

wirksam gegen
effective against

Corona-Virus!

#)

Mega-Seller

.

4
STRUBBI.COM

4
STRUBBI.COM

STEAMY

Y|

Schneider & Tiburtius Rubber Vertriebsgesellschaft mbH - 66787 Wadgassen - T +49 6834 4006-0 - F +49 6834 4006-11 - info@st-rubber.de STRUBBI.COM

www.eline-magazine.de - 11/2022
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HOT

London - Miami - Tokya

world-of-hot.com

HOT Productions
& Vertriebs GmbH

Extrem hochwertiges MASSAGE- & GLEIT-GEL,
das sich durch seine Idngere und geschmeidige
Massage- und Gleitfahigkeit auszeichnet.

Macht die Haut samtig weich und spendet
Feuchtigkeit. Klebt nicht und hinterldsst keine
Riickstande. Durch Feuchtigkeit wird die
Massage- und Gleitfahigkeit noch verstarkt.

PURE POWER V-Activ PENIS POWER

for CREAM + SPRAY MEN
MEN Art.No.44535 + 44560

Die hochwertige Penis Power Cream
MAN kann Ihre Leistungsfahigkeit
steigern. Diese Pflegecreme kann
sich bei taglicher Anwendung positiv
V-ACTIV auf Ihre Steigerung der Vitalitét
PTIRLL und des Wohlbefinden auswirken.

50 ml/1.7fl.0z
Art.No. 44560

Wagrainer Str. 35
4840 Voecklabruck
AUSTRIA

London - Miami - Tokya

Penis Power Spray MAN ist ein
hochwertiger Pflegespray fir den
besonderen erotischen Genuss. Der
Vorteil des Sprays ist eine einfache
Handhabung  und
schnelle Anwendung.

V-Activ CREAM +
V-Activ SPRAY
for MEN

HOT Productions
& Vertriebs GmbH

Wagrainer Str. 35
4840 Voecklabruck
AUSTRIA

V-ACTIV
PENIS POWER
REAM

s, gELLER

London - Miami - Tokyo

HOT Productions
& Vertriebs GmbH

PRORInO Steigere deine Lust PRORInO

Art. No. 78403

Art.No. 78404

Art.No. 78405
4840 Voecklabruck

AUSTRIA 2 caps - Art. No. 78403 5 caps - Art. No. 78404 10 caps - Art. No. 78405

PRORINO

Erhéltlich bei lhrem GroBhandler /// Available at your wholesaler ///
Disponible chez votre grossiste /// Disponible a través de su vendedor
mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista /// Verkrijgbaar bij uw

groothandel /// Disponivel junto do seu comerciante grossista ///
Fées hos din engros forhandler /// Finns hos Din grossist //
Dostpne w panstwa hurtowniach

London - Miami - Tokyo

world-of-hot.com




KALENDER

Sofort-Fax-Bestellung
05138-60 220-29

ja, ich / wir bestellen
ELIN|
zum Jahres-Abonnement
12 Ausgaben p.a. incl. Doppelnummermn

zum Abo-Komplett-Preis
von nur 180,- EUR

(zzgl. ges. Mehrweristeuer, zzgl. Versandkosten)

Hinweis: Das jeweilige Abonnement ist giltig fur die Dauer
eines Jahres und verléngert sich automatisch

um jeweils ein weiteres Jahr, wenn nicht spatestens sechs
‘Wochen vor Ablauf schriffich beim Verlag gektndigt wird.
Die Versand-/ Abogebuhr fur ein Jahr ist im Voraus féllig.
Garantie: Ich kann / wir kénnen die Bestellung innerhalb
von 7 Tagen bei MEDIATAINMENT publishing schriftlich
widerrufen. Zur Fristwahrung gentgt die rechtzeitige
Absendung des Widerrufs.

Das bestdtige ich mit meiner Unterschrift.

Coupon ausschneiden und senden an:
MEDIATAINMENT PUBLISHING VERLAGS GmbH

GroBRe KampstraBe 3 « 31319 Sehnde
per Fax-Antwort: 05138-60 220-29

BESTELLCOUPON

Firma

Ansprechpartner /
Telefon; Fax

StraRe / Postfach

PLZ/ Ort

Datum / Unterschrift

|:| Bankeinzug

Geldinstitut

BLZ / Kto

Kontoinhaber-

Datum / Unterschrift

A B O

IMPRESSUM

eline erscheint bei:

mediatainment publishing verlagsgesellschaft mbH
GroRe KampstraBe 3 » 31319 Sehnde

fon: 05138 - 60 220-0, fax: 05138 - 60 220-29
e-mail: info@mptoday.de

Geschdaftsfiihrung
Christine Ruter (-13),
crueter@mptoday.de

Verlagsleitung /
eroFame

Wieland Hofmeister (-15)
whofmeister@mptoday.de

Chefredaktion
Matthias Johnson (-23)
mjohnson@mptoday.de

Grafik
Liam Labes (-26)
llabes@mptoday.de

Grafik
Thomas Davidjon (-17)
tdavidian@mptoday.de

Administration
Sharon Lakomy (-22)
slakomy@mptoday.de

Bankverbindung:
Stadfsparkasse Burgdorf
IBAN: DE13 2515 1371 0270 0044 01

BIC: NOLADE21BUF

Druck:
Leinebergland-Druck GmbH & Co.
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2100339

BESORG
DEN
RICHTIGEN

ECO-COLLECTION

2111632

Oeko-Tex zertifiziert. 95% Baumwolle
(Organic Cotton), 5% Elasthan.

MEETS

2133032

ORION-WHOLESALE.com

Tel. +49 461 5040-308 - wholesale@orion.de

WHOLESALE

890




EDLES
WEICHES

LAMMNAPPA-
LEDER

MEETS

ORION-WHOLESALE.com

Tel. +49 461 5040-308 - wholesale@orion.de
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MIT

DURCHGEHENDEM
ZIPPER

MEETS

ORION-WHOLESALE.com

Tel. +49 461 5040-308 - wholesale@orion.de
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