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Diese speziellen, hochkonzentrierten Pher-
omone Parfums mit den unterschiedlichen 
Mischungen wurden entwickelt, um auf das 
andere Geschlecht noch anziehender zu 
wirken. 

These special, highly concentrated pher-
omone perfumes with their varied com-
positions were developed to make you 
even more desirable to the opposite sex. 

Available at your wholesaler /// Erhältlich bei Ihrem Großhändler /// Disponible chez votre grossiste /// Disponible a través de su vendedor mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista  
///  Verkrijgbaar bij uw groothandel /// Disponível junto do seu comerciante grossista /// Fåes hos din engros forhandler /// Finns hos Din grossist /// Dostpne w panstwa
hurtowniach.

HOT Productions & Vertriebs GmbH /// Wagrainer Str. 35 /// 4840 Voecklabruck /// AUSTRIA /// email:  office@hot-dl.com /// fon.  +43 7672 72009
/// fax.  +43 7672 72009-9

SHIATSU  pink
PHEROMONE Eau de Parfum women
15ml/0.5fl.oz
Art. No. 67143

SHIATSU  pink
PHEROMONE Eau de Parfum women
50ml/1.66fl.oz 
Art. No. 67133

SHIATSU  red
PHEROMONE Eau de Parfum women
15ml/0.5fl.oz
Art. No. 67144

SHIATSU  red
PHEROMONE Eau de Parfum women
50ml/1.66fl.oz 
Art. No. 67134

SHIATSU  Lime
PHEROMONE Eau de Parfum women
15ml/0.5fl.oz
Art. No. 67145

SHIATSU  Lime
PHEROMONE Eau de Parfum women
50ml/1.66fl.oz 
Art. No. 67135
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Neue Partner und neue Services –  
Gisele International expandiert zum  
Wohle der Kunden

Marco Gehlken übernimmt die  
Leitung der Sales & Marketing  
Abteilung bei FUN FACTORY

Benjamin Jørgensen und Jacob Bager 
helfen Menschen auf der schwierigen 
Suche nach dem perfekten Sex Toy 

Danny Linden erweitert  
ihre Kinky Diva Marke

Bei SHOTS wächst 
die Produktkate-
gorie Lingerie: Ard 
van den Brandhof 
hat alle Infos zum 
Neuzugang Kix‘ies
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Andrea Rey, Mitgründerin von 
Biird, spricht über  die zahlreichen 
Mainstream-Awards für ihre Marke

Sharon Vonke wird  
Miteigentümerin von  
Ladies Night Homeparties

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  1 1 / 2 0 2 2

Justin Vickers stellt sich den  
Fragen des Monthly Mayhem
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N e w s :  
Internationales Marktgeschehen 
 
E v e n t :  
eroFame 2022  
 
F e a t u r e :  
Aufgehoben ist nicht aufgeschoben  
 
I n t e r v i e w :  
Marco Gehlken (FUN FACTORY)  
 
I n t e r v i e w :  
Ard van den Brandhof (SHOTS)  
 
I n t e r v i e w :  
Andrea Rey (Biird)  
 
I n t e r v i e w :  
Lisa Sananes (Gisele International)  
 
I n t e r v i e w :  
Danny Linden (It‘s Diva Time!)  
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Benjamin Jørgensen (Bed Bible)  
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Europe‘s 1st choice 
for the erotic trade present:

www.erofame.eu

Hannover Messe
30539 Hannover  
Deutschland 
11.-13. Oktober, 2023

The international b2b trade 
fair for the erotic industry
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Neustart der eroFame -  
Die eLine-Bilderstrecke gewährt 
einen Rückblick auf alle Highlights

Bei SHOTS wächst 
die Produktkate-
gorie Lingerie: Ard 
van den Brandhof 
hat alle Infos zum 
Neuzugang Kix‘ies
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do entschieden, seine Position an den 
erfahrenen Unternehmer Robert-Jan 
Kooij zu übergeben, der unter ande-
rem Erfahrungen bei Procter & Gamble 
gesammelt hat. Er wird id e Position des 
Geschäftsführer ab dem 1. Oktober voll-
ständig übernehmen. Martijn Hillen, der 
derzeitige Operations Manager, der seit 

über 10 
Jahren bei 
Cobeco 
Pharma 
tätig 
ist, wird 
ebenfalls 
Mitgesell-
schafter. 
„Martijn 
kennt das 
Unterneh-
men und 
ist für die 
Produk-

tion sowie für unsere Qualitäts- und 
Serviceabteilungen verantwortlich. Mit 
dem Engagement von Martijn stellen wir 
sicher, dass wir unser hohes Niveau an 
Service und Qualität beibehalten“, teilt 
das Unternehmen mit. Dino Corrado 
wird sich bei Cobeco Pharma als Bera-
ter engagieren und sich auf die Ent-
wicklung neuer Konzepte und Produkte 
konzentrieren.

„Wir zeichnen uns durch unsere 
Expertise, sehr hochwertige 

Produkte, Flexibilität, Entwicklung von 
unverwechselbaren Konzepten und eine 
umfangreiche Qualitätsabteilung aus. 
Wir kennen den Verbraucher, die Trends 
und Bedürfnisse“, so heißt es aus dem 
Unternehmens. Um weiteres Wachstum 
zu reali-
sieren, ist 
Cobeco 
Pharma 
eine Part-
nerschaft 
mit einem 
neuen CEO 
eingegan-
gen. Durch 
diese 
Zusam-
menarbeit 
ist Cobeco 
Pharma in 
der Lage, schneller neue innovative Ei-
genmarkenkonzepte zu entwickeln, das 
Sortiment zu erweitern und den Service-
grad zu erhöhen. „Wir sind der Partner 
für die Entwicklung von Private Label 
Konzepten aus einer Hand und beglei-
ten unsere Kunden von Anfang bis Ende 
zu sehr wettbewerbsfähigen Preisen.“ 
Nach mehr als 25 Jahren an der Spitze 
des Unternehmens hat sich Dino Corra-

Der Sexual Wellness Markt ist ein bekanntlich stark wachsender Markt, in dem Cobeco 

Pharma als Spezialist für Private Label seit Jahrzehnten erfolgreich Unternehmen mit Kon-

zepten und Produkten in Europa und darüber hinaus bedient.

06

Vorwort
Dino Corrado z ieht  s ich zurück Liebe Leser,

 
Cobeco Pharma mit neuem CEO

wenn das kein mehr als 
gelungener Neustart 
gewesen ist? Die Rede 
ist natürlich von der 
eroFame, die vom 5. bis 
7. Oktober nach zwei 
Jahren Zwangspause 
wieder zum Zentrum des 
internationalen Sex Toy 
Markts avanciert ist. Zwei 
Jahre sind eine lange Zeit, 
was die große Wieder-
sehensfreude unter allen 
Fachbesuchern und den 
ausstellenden Unterneh-
men erklärte. Persönliche 
Gespräche von Angesicht 
zu Angesicht, Hände-
schütteln, sich in den 
Arm nehmen – all das war 
während der Pandemie 
nicht möglich und konnte 
auch nicht durch digitale 
Kommunikation ersetzt 
werden. Umso größer 
wat die Freude darüber, 
Freunde, Geschäftspart-
ner und Mitbewerber 
endlich wieder ‚real‘ 
treffen zu können. Diese 
positive Grundstimmung 
war sicher ein Charak-
teristikum des Neustarts 
der eroFame, die wie in 
der Vergangenheit auch 
dieses Jahr durch ein 
namhaftes Aussteller-
feld, ein überzeugendes 
Besucheraufkommen und 
starke Internationalität zu 
überzeugen wusste. 
 
In diesem Sinne, 
Matthias Johnson 

Schneider & Tiburtius Rubber Vertriebsgesellschaft mbH 
D-66787 Wadgassen-Hostenbach
T +49 6834 4006-0 . F +49 6834 4006-11
info@st-rubber.de

STRUBBI.COM

NEU

HOT FANTASY
Erotisches, kraftvolles und neues Design

N E W S

Robert-Jan Kooij, 
Dino Corrado und 
Martijn Hillen
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HOT FANTASY
Erotisches, kraftvolles und neues Design

„Ich fühle mich durch diese Auszeichnung 
sehr geehrt“, sagte Watkins. „Ich weiß, 

dass es eine außergewöhnliche Gruppe von 
Frauen in unserer Branche gibt, daher bin 
ich sehr dankbar, dass ich mit diesem EAN 
Award ausgezeichnet wurde.“ M.D. Science 
Lab ist der Hersteller der kultigen Marke 
Swiss Navy und Watkins leitet das Team 

seit mehreren Jahren. „Ich möchte unserem 
CEO, Ralph Albrecht, dafür danken, dass 
er mir das Vertrauen geschenkt hat, meine 
Vision zum Leben zu erwecken“, so Watkins 
weiter. „Und ich möchte auch jedem Mitglied 
unserer Swiss Navy Familie danken – ohne 
sie wäre es nicht möglich gewesen, diese 
Trophäe zu gewinnen.“

Die Vertriebs- und Marketingleiterin von M.D. Science Lab, Briana Watkins, wurde auf der eroFame mit dem EAN Award 

‚Businesswoman of the Year‘ ausgezeichnet.

 
Briana Watkins zur ‚Businesswoman of the Year‘ gekürt
EAN Awards
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Hände stimuliert. Und die neuen Sextoys 
CUPA und ‚Your new favourite‘ sowie vor 
allem die Masturbatoren des neuen Labels 
WYNE erwiesen sich schon am ersten 
Messetag als besonders verkaufsstark. 
Ebenfalls präsentiert wurden die medi-
zinischen Gleitgele von ‚Just Glide‘, die 
gerade um ‚Just Glide Performance‘ erwei-
tert wurden: Hergestellt auf Wasserbasis 
mit Silikonanteilen ist es eine gelungene 
Kombination, die alle Vorteile von wasser- 
und silikonbasierten Gleitgel-Eigenschaften 
in sich vereint. Im Fokus standen in diesem 
Jahr aber auch die starken Fremdlabel 
des ORION Wholesale wie Womanizer, 
We-Vibe, Arcwave und Shades of Grey, 
The Handy, Liberator, Pipedream, Tenga, 
Fleshlight, Svakom und Palmpower.  

„Diese wertvolle Auszeichnung 
bestärkt und motiviert uns, ebenso 

wie das allgemein positive Feedback der 
Branche auf der diesjährigen eroFame.“ 
Zahlreiche Topseller und Produktneuheiten 
haben die Flensburger Großhändler an 
ihrem ORION Messestand in Hannover 
präsentiert. So standen die neuen Kollekti-
onen der Topseller-Label Cottelli Collection 
Lingerie und Bondage, Abierta Fina by 
Cottelli Collection sowie NEK im Fokus – 
und natürlich das neue Lingerie-Label ‚kis-
sable‘: Frech-verspielte Lifestyle-Lingerie 
für junge Frauen, die Lust auf Verführung 
mit höchstem Tragekomfort haben. Ein 
Highlight war das ‚vibepad 2‘– eine neue 
Version des verkaufsstarken Vibro-Kissens, 
das Klitoris, Vagina und Anus ganz ohne 

Der ORION Wholesale ist im Rahmen der eroFame 2022 erneut als ‚Wholesaler of the Year‘ mit 

dem EAN Erotix Award ausgezeichnet worden. „Wir sind sehr stolz darauf, dass wir als Team 

zum wiederholten Mal mit diesem Award ausgezeichnet worden sind“, freut sich Hans-Jürgen 

Bähr, Chief Product Officer (CPO) & Chief Sales Officer B2B (CSO) bei ORION.

N E W S
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extrem vielseitig und eignet sich sowohl für 
Solosex als auch für Spaß zu zweit. Vector+ 
kann entweder mit der mitgelieferten 
Fernbedienung oder mithilfe der We-Vibe 
App bedient werden. Produkt Details:An-
passbare Passform / Doppelte Stimulation 
/ Bedienung per App oder Fernbedienung 
/ 4 Vibrationsstufen & 6 Vibrationsmuster / 
Flüsterleise / Wasserdicht / Wiederaufladbar 
/ seidenweiches Silikon / Farben: Charcoal 
Black und Cobalt Blue 

We-Vibe stellt Vector+, ein vibrierendes Pro-
statamassagegerät ist zwei neuen Farben 
vor: Charcoal Black und Cobalt Blue. Mit 
der neuen, verbesserten Fernbedienung 
lassen sich die zwei Motoren noch intuitiver 
einstellen und sorgen für eine intensive 
Stimulation der Prostata. Mit zwei Motoren 
stimuliert We-Vibe Vector+ gleichzeitig 
Anus und Prostata sowie das Perineum. 
Das Massagegerät kann in verschiede-
ne Sexualpraktiken integriert werden, ist 

We-Vibe Vector+ in neuen Farben

WWW.SCALA-NL.COM

I N T I M A T E S

75125
Lace and Mesh 
Cami Set
RRP: €38.99 

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  1 1 / 2 0 2 2

ORION Wholesale als  
‘Wholesaler of the Year‘ ausgezeichnet
eroFame 2022
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The international b2b trade fair for the erotic industry
Internationale b2b Fachhandelsmesse für den Erotikmarkt

Toys • Fashion • Pharmaceuticals • Consumables • Movies • Magazines

Toys • Mode • Pharmazeutika • Hil fsmit tel • Fi lme • Magazine

and much, much more

und vieles mehr

E u r o p e ' s  1 s t  c h o i c e  f o r  t h e  e r o t i c  t r a d e  p r e s e n t s :

Hannover Messe • 30521 Hannover • Deutschland

11.–13. Oktober 2023
Nur für Fachhändler. Eintritt frei.

die eroFame 2023 wird gesponsert von:
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Hannover Messe • 30521 Hannover • Deutschland

11.–13. Oktober 2023

Europas bedeutendste

Erotikfachmesse:

• Nur für Fachpublikum

• Freier Eintritt für 

registrierte Fachbesucher

• Konzentrierte 

Kundengespräche in 

Business-Atmosphäre

• Internationales markt- 

relevantes Ausstellerfeld

• Shuttle-Service zu den 

Partner-Hotels

• Catering für Ihre Kunden

• Einzigartiges 

Ausstellungsgelände in 

der Expo-Stadt Hannover

• Oktoberfest für alle 

Besucher und Aussteller

Contact:
mediatainment productions GmbH
eroFame GmbH
Große Kampstraße 3
31319 Sehnde
Germany

Tel:   +49(0)5138 60 220 – 0
Fax: +49(0)5138 60 220 – 29
info@erofame.eu
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Vacuum CUP-Serie von TENGA und der 
brandneuen ROLLING TENGA CUP-Se-
rie, die exklusiv für die Verwendung mit 
diesem Aufsatz entwickelt wurde. TENGA 
FLIP ZERO EVR (Electronic VibRotation) 
– Die jüngste Ergänzung der TENGA-Pro-
duktpalette ist das bisher stimulierendste 
Produkt von TENGA. Der Aufsatz ist 
mit allen Artikeln der FLIP ZERO-Serie 
kompatibel und bietet zusätzlich zu den 
großartigen internen Details des FLIP 
ZERO die Möglichkeit, die Vibrationen 
aller vibrierenden Artikel der Serie FLIP 
ZERO EV zu steuern. Darüber hinaus 
enthält der Artikel auch einen FLIP ZERO 
EV, der speziell für den Aufsatz entwickelt 
wurde, um dem Benutzer ein Komplettpa-
ket zu bieten.

TENGA FLEX Bubbly Blue & Fizzy 
Green – Als Ergänzung zu TENGAs 

beliebter Serie von wiederverwendbaren 
Artikeln mit spiralförmiger Saugfunktion 
bietet TENGA FLEX zwei neue Artikel, die 
sich durch interne Details auszeichnen, 
die mit einer verbesserten Formgebung 
hergestellt wurden. TENGA Vacuum Gyro 
Roller (VGR) & ROLLING TENGA CUPs 
– Der TENGA VGR ist ein Aufsatz für die 
Produkte der CUP-Serie, der eine elekt-
ronische Saugfunktion mit automatischen 
Saugmustern bietet, zusammen mit 
einem Drehgefühl, das durch einen einge-
bauten gyroskopischen Sensor angetrie-
ben wird, zusammen mit programmierten 
automatischen Rotationsmodi. Kompa-
tibel mit den Einwegartikeln der Original 

10,5 cm bei einer Breite von 5,2 cm. Anna 
bringt einen Body Stroker mit realistischer 
und weicher Textur im Inneren und zwei 
Penetrationsmöglichkeiten. Anna hat eine 
dehnbare Vagina und Anus, mit einem 
offenen Ende. Die Abmessungen dieses 
Stimulators sind 20×20 cm. Tina bietet 
ein Set aus drei Masturbatoren: Muschi, 
Anus und Mund, so dass der Benutzer 
drei Penetrationsmöglichkeiten hat. Jeder 
Masturbator ist dehnbar und besteht aus 
TPE. Die Girl Next Door Kollektion ist bei 
Tonga erhältlich.

Die Dream Toys Reihe ‚The Girl Next Door‘ 
wird demnächst um neue Stroker erwei-
tert. Die neuen Produkte heißen Anna, 
Tina, Alicia und Brianna. Brianna und Alicia 
stehen für Taschenmuschis mit superwei-
cher und realistischer Textur im Inneren für 
aufregende Empfindungen. Sie sind aus 
langlebigem, realistischem TPE gefer-
tigt. Brianna und Alicia haben beide eine 
dehnbare Vagina und einen Liebestunnel 
mit offenem Ende, um alle Penislängen 
aufzunehmen und die Reinigung zu er-
leichtern. Die Länge dieser Stroker beträgt 

TENGA Bobble – Ein wiederverwendbarer Artikel für das untere bis mittlere Preissegment 

mit der brandneuen Dual-Intensity Weld-Insert Molding Technologie.

TENGA kündigt für den  
Winter 2022 Neueinführungen an

The Girl Next Door

N E W S

Vier  neue Art ikel  kommen auf  den Markt
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gen lassen: pjur stellte die neue Produkt-
serie pjur INFINITY exklusiv auf der Messe 
vor. Das Premium-Gleitgel gibt es in der 
silikon- und wasserbasierten Variante und 
ist in der Glasflasche mit Pumpspender 
das perfekte Accessoire für den Nacht-
tisch. Alexander Giebel, CEO und Gründer 
von pjur, durfte außerdem den EAN Award 
für das ‚Brand Development of the Year‘ 
entgegennehmen. „Wir freuen uns sehr 
über diesen Award, der uns bestätigt, dass 
wir in den letzten beiden Jahren, in denen 
wir den Kern und die Werte der Marke 
nachgeschärft und den Brand optisch, 
sowie in der Brandkommunikation der 
Zukunft angepasst haben, alles richtig  
gemacht haben“, so Alexander Giebel, 
CEO & Gründer von pjur. 

Wer pjur kennt, der konnte schon von 
Weitem erkennen, dass die Farben 

gelb und schwarz in diesem Jahr nicht 
dominierten. Stattdessen konnten die Besu-
cher eine ganz neue Farbpalette entdecken, 
die den Stand moderner und frischer wirken 
ließ. Zusätzlich zu bestaunen, gab es das 
neue pjur Logo, den neuen Claim ‚Feel the 
Real.‘ und neue ansprechende Bilder-
welten. Ein ganz neuer Look für pjur, der 
nicht nur den diesjährigen eroFame Auftritt 
geprägt hat, sondern sich auch in allen 
zukünftigen Aktionen und Projekten von pjur 
widerspiegeln wird. In den nächsten Jahren 
sollen auch alle pjur Produkte sukzessive an 
das neue Design angepasst werden. Wie 
das aussehen kann, davon konnten sich die 
eroFame Messebesucher bereits überzeu-

sches Silikon, leistungsstarke Motoren und 
langlebige Batterien. In typischer SHUNGA 
Manier ist jeder der sechs Stimulatoren mit 
einem einzigartigen Muster versehen und 
nach einer Geisha benannt: OBI, AIKO, 
SANYA, SOYO, MIYO und ZOA. Die Vibra-
toren sind in einer schönen Box verpackt. 
Das Ziel von SHUNGA bei der Entwicklung 
dieser neuen Produktreihe war immer, das 
Sortiment der erfolgreichen Cremes, Mas-
sageöle und Gleitmittel zu ergänzen. 

Nach 23 erfolgreichen Jahren im Bereich 
der sinnlichen Kosmetik bringt SHUNGA 
eine völlig neue Produktreihe auf den Markt: 
Vibratoren. Sechs verschiedene Modelle in 
vier Farbvarianten. Die Vibratoren wurden 
entwickelt, um die Bedürfnisse einer jeden 
Frau zu erfüllen und hohen Anforderungen 
in Bezug auf Qualität, Ergonomie und Leis-
tung zu entsprechen. Jedes Modell ist für 
optimalen Komfort und ultimatives Vergnü-
gen konzipiert und verfügt über medizini-

An seinem Stand überraschte pjur mit einem neuen, modernen Markenauftritt und einer neuarti-

gen Produktserie. Die Reaktionen der Kunden und Besucher waren dabei durchweg positiv. 

 
pjur überzeugt auf der eroFame

SHUNGA Erotic Art bringt eine  
neue Serie von Vibratoren auf den Markt

Neues Markenimage und Produktser ie  locken zahlre iche Besucher  an den p jur  Stand 
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akt-fördernder Handhabung. Und sollte 
doch mal etwas daneben gehen, kein 
Problem, AQUAglide hinterlässt keine 
Flecken. Der in Deutschland hergestellte 
‚Bestseller‘ ist wasserlöslich, fettfrei und 
kondomgeeignet. Dermatologische Tests 
garantieren eine hohe Hautfreundlichkeit. 
AQUAglide ist besonders für empfind-
liche Personen geeignet. Das neuste 
ÖKO-TEST Logo wird in Zukunft bei 
den Konsumenten die bewährte Qualität 
unterstreichen. Einen vertrauensvolleren 
Kaufanreiz kann man den Anwendern 
kaum bieten.

Original AQUAglide ist bekannt als 
Europas populäre Gleitgelmarke. 

Mit AQUAglide verbinden langjährige Ver-
wender, kristallklare, angenehm sensitive 
und extrem hautfreundliche Qualität. Das 
geruchsneutrale medizinische Gleitmittel 
ist perfekt für ein besonders langes Lie-
besspiel. Die Langzeit-Gleiteigenschaf-
ten des hochwertigen Gels sorgen für 
optimale Feuchtigkeit beim Intimverkehr 
und Verwender berichten sogar über 
‚Feeling der Extraklasse‘. Die an die Kun-
denbedürfnisse angepasste Konsistenz 
von AQUAglide überrascht mit liebes-

Nachhaltigkeit, Öffentlichkeitsarbeit  
und Zusammenarbeit mit Wohltätigkeits-
organisationen würdigt. „Das war wirklich 
grandios!. Wir haben so viel Arbeit in die 
Suche nach neuen Möglichkeiten inves-
tiert, um etwas zurückzugeben und neue 
Gelegenheiten zum Helfen zu finden.  
Bei SVAKOM nehmen wir Nachhaltigkeit 
und Outreach-Möglichkeiten wirklich 
ernst – es war ein großer Teil unserer 
Diskussion im Jahr 2022. Dafür aner-
kannt zu werden, ist… nun, es ist einfach 
großartig. Wir hoffen, dass wir dieser 
Ehre gerecht werden und weiterhin dazu 
beitragen können, das Leben der Men-
schen zu verbessern.“

SVAKOM hat an der eroFame in Hanno-
ver teilgenommen, um neue Produktlini-
en zu präsentieren und sein zehnjähriges 
Bestehen zu feiern.SVAKOM Botschafter 
Iker Perez kommentierte seine Zeit auf 
der Veranstaltung wie folgt: „Unser Stand 
war sehr gut besucht, da er so nah am 
Eingang lag. Es war eine wunderbare Art 
und Weise, das 10-jährige Bestehen von 
SVAKOM zu feiern, umgeben von Leuten 
aus der Branche, die fachsimpelten und 
einfach eine tolle Zeit hatten“. Während 
der Veranstaltung wurde SVAKOM 
mit dem EAN-Award für ‚Outstanding 
Charitable Contributions‘ ausgezeichnet, 
der das unermüdliche Engagement für 

Erneut wurde Original AQUAglide aus dem Hause JOYDIVISION mit dem besten Prädikat 

ausgezeichnet. Der Topseller verdient nach wie vor das Vertrauen der Konsumenten.

Original AQUAglide wurde  
bei ÖKO-TEST mit ‚Sehr gut‘ bewertet

SVAKOM feiert Erfolge auf der eroFame

N E W S

Top-Qual i tät  bestät igt
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Brand-Retail Strategy und Warehousing-Lö-
sungen“, sagt Lisa Sananes, Geschäftsfüh-
rerin von Gisele. Das Unternehmen schließt 
sich daher zusammen mit: Aguacate y 
Mango, Vom Branding bis zum Trade Mar-
keting und der Erstellung von Assets fängt 
die Agentur die Essenz der Marken ein, um 
Produkte auf die ansprechendste Weise zu 
präsentieren / A Millions Ways hilft aufstre-
benden Marken, ihr Portfolio zu optimieren 
/ Steme 360 bietet eine 3PL-Lösung für 
Sexual Wellness Marken, die in Nordameri-
ka expandieren möchten. 

Gisele fungiert nun als globales 
B2B-Verkaufsteam für Lora DiCarlo 

und Love Not War, während sie sich für 
Überlube weiterhin auf den EU- und den 
UK-Markt konzentrieren. Die Möglichkeit, 
mit mehreren Marken zusammenzuarbeiten, 
ermöglichte es dem Team, bestimmte Her-
ausforderungen zu erkennen, mit denen alle 
Marken häufig konfrontiert werden. „Wir ha-
ben festgestellt, dass die meisten Marken, 
mit denen wir sprechen, oft Unterstützung 
in drei anderen strategischen Bereichen 
suchen: Art Direction & Graphic Design, 

50ml angeboten: Genießen, Vergnügen, 
intensiv. Die silikonbasierte Formulierung 
überzeugt durch anhaltende Gleitfähigkeit 
und den Verzicht auf Konservierungsstof-
fe. Optimal für Sex & Massagen / Erleben, 
Gefühl, Abenteuer. Die wasserbasierte 
Formulierung gibt dem Anwender die Ext-
raportion Gefühl und so unendliche Mög-
lichkeiten, Neues zu entdecken. Perfekt 
zur Anwendung mit Sex-Toys. Als erstes 
Produkt, das die neuen Markenwerte und 
Farbwelt von pjur auf greift, überzeugt es 
auch durch Klarheit und differenziert sich 
so von Wettbewerbsprodukten, aber auch 
von den bisherigen pjur Produkten. 

Gleichzeitig mit dem neuen Markenauftritt 
präsentiert pjur eine neue Produktserie: 
pjur INFINITY silicone-based und pjur 
INFINITY water-based sind die neuen 
Premium Gleitgele von pjur, die bereits 
alle Elemente des Brand Refresh‘s auf-
weisen und somit exemplarisch für die 
neue Richtung der Marke stehen. Schon 
das Design der Verpackung der pjur 
INFINITY Reihe lässt darauf schließen, 
dass sich auch im Inneren etwas Neues 
verbirgt. Die pjur INFINITY Glasflasche mit 
Pumpspender ist das perfekte Accessoire 
für den Nachttisch. Die zwei verschiede-
nen Varianten werden in einer Größe von 

Zwei Jahre nach seiner Gründung erweitert Gisele sein Angebot, um seinen Kunden noch 

umfassendere Dienstleistungen zu bieten. Ursprünglich als strategisches Vertriebs- und 

Marketingteam für ausgewählte Marken konzipiert, die ihren Fuß in den dem europäischen 

Markt setzen wollen, hat Gisele schnell expandiert, um weitere Märkte abzudecken.

 
GISELE erweitert das Serviceangebot 

Pjur INFINITY: Dive into Infinite Pleasure

N E W S

Drei  neue strategische Partnerschaften
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Leckfunktion

DIE NEUE INNOVATION: 
ZÜNGELNDE  
STIMULATION 
ZUM AUFSITZEN

•  Vibrokissen mit 2 Stimulationswellen
•  Handfreie Stimulation von Vagina, Klitoris und Anus
•  Leckzunge in 7 Modi
• Wärmefunktion bis 55° C

•  Automatische Abschaltfunktion
•  Leicht bedienbar mit Fernbedienung
•  Wasserdicht und wiederaufladbar
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FLESHLIGHT 
ROCKS  
EROFAME
The industry needed the return of eroFame…

… and it finally came  true. After two years 
without show editions due to the pandemic, 
the most important show in the industry came 
back strong and Fleshlight was not going to 
miss the opportunity to come back stronger 
than ever. 
 
“We were very happy to come back to 
eroFame and meet again with all the 
colleagues and clients after so long” said 
Alfonso Cala. 
 
Fleshlight, the #1 male sex toy brand in the 
world, premiered a new stand with renewed 
airs and with great acceptance by visitors. 
They bet on white as the main tone, giving 
prominence to a large upper crown visible 
from the entire room. 

With the meeting agenda closed for weeks, 
Fleshlight considers this show as the door to 
open new business paths and of course 
consolidate the existing ones. 
 
“As always, eroFame gives us that extra 
touch of dealing with matters face to face” 
explained Miguel Capilla. 
 
Fleshlight always brings their last novelties 
to the show and in this edition, they 
presented their last two  Fleshlight girls, 
Kenzie Reeves and Eliza Ibarra and several 
new products such as the Turbo Core or the 
new Fleshjack Boys. 
 
Also, as usual in past editions, they were 
lucky to have visits from some international 

 
Fleshlight International, SL 

www.fleshlight.eu 
 

Wholesalers 
europesholesale@fleshlight.com 
www.fleshlightdistribution.com

pornstars and, of course, Fleshlight Girls, like Vina Sky and Jessica 
Drake. 
 
“Happy for this award, thanks for betting on fleshlight and its 
products, always on the front page as favorites among the male 
audience” thanks Miguel Capilla. 
 
Fleshlight and its team in Europe are happy to return and are looking 
forward to new events that consolidate the industry after difficult 
years for everyone. 

NEW FLESHLIGHT GIRLS  
AND PRODUCTS  

FEATURED IN THE SHOW.

What begins as a winding, ribbed 
passageway transitions into a highly 
detailed texture consisting of an 
assortment of rings and cross ribs. 

Lube up and slide in between 
tight and thin lips, and experience 
a narrow inner texture designed 
for an overwhelming gripping 
and sucking sensation. 

Quickshot Fleshlight was awarded as Product Line of the Year for Male Toys.  
Fleshlight Europe team (from right to left): Juan Ziena, General Manager,  
Miguel Capilla, Sales Director, Alfonso Cala, Marketing & Sales Executive,  
and Rocio Olivera, Sales Assistant, 

Fleshlight newsletter.qxp_Maquetación 1  19/10/22  13:36  Página 1

Buch 1.indb   20Buch 1.indb   20 26.10.22   14:5426.10.22   14:54



FLESHLIGHT 
ROCKS  
EROFAME
The industry needed the return of eroFame…

… and it finally came  true. After two years 
without show editions due to the pandemic, 
the most important show in the industry came 
back strong and Fleshlight was not going to 
miss the opportunity to come back stronger 
than ever. 
 
“We were very happy to come back to 
eroFame and meet again with all the 
colleagues and clients after so long” said 
Alfonso Cala. 
 
Fleshlight, the #1 male sex toy brand in the 
world, premiered a new stand with renewed 
airs and with great acceptance by visitors. 
They bet on white as the main tone, giving 
prominence to a large upper crown visible 
from the entire room. 

With the meeting agenda closed for weeks, 
Fleshlight considers this show as the door to 
open new business paths and of course 
consolidate the existing ones. 
 
“As always, eroFame gives us that extra 
touch of dealing with matters face to face” 
explained Miguel Capilla. 
 
Fleshlight always brings their last novelties 
to the show and in this edition, they 
presented their last two  Fleshlight girls, 
Kenzie Reeves and Eliza Ibarra and several 
new products such as the Turbo Core or the 
new Fleshjack Boys. 
 
Also, as usual in past editions, they were 
lucky to have visits from some international 

 
Fleshlight International, SL 

www.fleshlight.eu 
 

Wholesalers 
europesholesale@fleshlight.com 
www.fleshlightdistribution.com

pornstars and, of course, Fleshlight Girls, like Vina Sky and Jessica 
Drake. 
 
“Happy for this award, thanks for betting on fleshlight and its 
products, always on the front page as favorites among the male 
audience” thanks Miguel Capilla. 
 
Fleshlight and its team in Europe are happy to return and are looking 
forward to new events that consolidate the industry after difficult 
years for everyone. 

NEW FLESHLIGHT GIRLS  
AND PRODUCTS  

FEATURED IN THE SHOW.

What begins as a winding, ribbed 
passageway transitions into a highly 
detailed texture consisting of an 
assortment of rings and cross ribs. 

Lube up and slide in between 
tight and thin lips, and experience 
a narrow inner texture designed 
for an overwhelming gripping 
and sucking sensation. 

Quickshot Fleshlight was awarded as Product Line of the Year for Male Toys.  
Fleshlight Europe team (from right to left): Juan Ziena, General Manager,  
Miguel Capilla, Sales Director, Alfonso Cala, Marketing & Sales Executive,  
and Rocio Olivera, Sales Assistant, 

Fleshlight newsletter.qxp_Maquetación 1  19/10/22  13:36  Página 1

Buch 1.indb   21Buch 1.indb   21 26.10.22   14:5426.10.22   14:54



22 w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  1 1 / 2 0 2 2

Dass die Vorfreude auf die eroFame dieses  
Jahr größer ausfiel als in der Vergangenheit,  
war zweifellos der Zwangspause in den Jahren  
2020 und 2021 geschuldet, in denen die Corona- 
Pandemie es unmöglich machte, Messen durch- 
zuführen. Und auch wenn sich unser Markt schnell  
an die neuen Begebenheiten der Corona-Jahre  
angepasst hat und auf digitale Kommunikation  
ausgewichen ist, so war der Tenor doch deutlich:  
ohne die eroFame, sprich ohne das persönliche  
Gespräch von Angesicht zu Angesicht, hat etwas  
gefehlt. Mit ihrem erfolgreichem Neustart vom 5.  
bis 7. Oktober hat die eroFame der ‚messefreien‘  
Zeit ein Ende gesetzt und den Beweis dafür geliefert, 
wie stark die Nachfrage nach traditionellen Fach- 
messen ist. An mehr als 120 Messeständen präsen-
tieren Unternehmen einem Fachpublikum aus 2249 
Einzelhändlern und Einkäufern ihre Produkte und 
Dienstleistungen. Zahlreiche Neuheiten aus den 
unterschiedlichsten Produktkategorien feierten ihre 
Premiere in Hannover. Fehlen durfte natürlich auch 
das obligatorische Oktoberfest in der Münchner Halle 
nicht, das  am zweiten Abend der Messe stattfand. 
Wer die Messe nicht besuchen konntet oder sich  
einfach nochmal an die drei unvergesslichen Tage  
in Hannover erinnern möchte, der findet in unserer  
Bildergalerie eine große Auswahl an Schnapp- 
schüssen der vielen Highlights der eroFame 2022.

Nach  zwe i  J a h ren  Z w a n g spa use  ö f f n e te  d ie  e roFa me  v om 5 .  b i s  7 .  Ok tobe r  w i e de r  i h re  Tü renexclusive

Erfolgreicher Neustart
eroFame 2022

Stand-Party  
bei Satisfyer 
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Anstossen auf eine  
erfolgreiche eroFame 

'Best New Couples Brand‘ - SCALAs erfolgreiche  
Eigenmarkte XoCoon gewinnt ihren ersten Award 

Das Tenga Team mit dem  
Award 'Best Selling Brand‘

Lulu Shwartzer und Ashley Gasper  
(Clandestine Devices)

Bayrische Spezialitäten, Freibier, Livemusik,  
tolle Atmosphäre, nette Gäste – was man braucht man mehr? 

Buch 1.indb   23Buch 1.indb   23 26.10.22   14:5426.10.22   14:54



24

E V E N T

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  1 1 / 2 0 2 2 www.mystim.com

JETZT BESTELLEN!
ALS VARIANTEN MIT ODER OHNE ESTIM ERHÄLTLICH

eLine 2019

eLine Award

Best New
Product Line:

Opus E
SIGN MAGAZIN 2021

Sign Award

Best
E-Stim Range

of the Year 2021
XBIZ European Award

XBIZ Award

BDSM Pleasure
Product Company
of theYear 2019

XBIZ European Award

XBIZ Award

Tickling Truman
Sex Toy Product
of theYear 2020

Venus 2018

Intern. Erotic Awards

Best
Manufacturer

2018

Vision WOW Event am Dienstagabend vor der Messe: Binh-An Dang,  
Director B2B EMEA & APAC Lovehoney Group richtet sich an das Publikum 

Brian Sloan, Geschäftsführer von Very Intelligent Ecommerce Inc.  
und Erfinder der Autoblow Marke 

Amy Baldwin (überlube) und Lisa Sananes (Gisele International) nehmen den 
Award 'Lubricant Brand of the Year‘ für überlube in Empfang 

EDC Wholesale holt sich den Award 'Company of the Year‘ –  
ganz zur Freude von Geschäftsführer Eric Idema 

Eine gemütliche Runde  
auf dem Oktoberfest

Tim Bracht, Wieland Hofmeister,  
Thyra Takacs und Sharon Lakomy (eroFame)
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WWW.SCALA-NL.COM

70800
Feather Shoulder
Wrap Red/Black
RRP: €49,95

70805
Waist & Thigh Harness 
RRP: €44,95

70801
Halter Harness Deluxe 
RRP: €39,95
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Marzena Kmiecik und Roman Plaza feierten  
mit ihrem Kartenspiel 'The Lovers‘ Premiere auf der eroFame 

Kim Grundtstedt (eroFame)  
taucht in die Virtual Reality ein

Vision WOW Event am Dienstagabend vor der Messe: mit großem  
Interesse folgt das Publikum den Ankündigungen zu Produktneuheiten

Ladies Night Homeparties nimmt den Award  
'Homeparty Company of the Year‘ mit nach Hause 

Auf dem Oktoberfest:  
Inge Arissen und Gwen Zimmerman (SHOTS)

Der Award 'Best Longtime Seller‘ ging an die 
PowerBullet Technologie von BMS Factory 
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Vision WOW Event am Dienstagabend vor der Messe:  
Thuve von Bremen, Chief Marketing Officer Lovehoney Group

Matthias Johnson (EAN)  
mit Miguel Capilla (Fleshlight)

Bei LELO: Sil Warneer  
und Andreas Aberg

Justin Vickers präsentiert die neuesten 
Prowler Underwear Kollektionen

Oktoberfest 2022: Je später die Stunde  
desto ausgelassener die Gäste
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Sharon Lakomy und  
Kim Grundstedt (eroFame) 

Pipedreams Kristian Broms 
hat Mandy fest im Griff 

Ein Photo vom Aufbautag:  
so dürften die wenigsten die eroFame kennen

Wie immer der Treffpunkt auf  
der eroFame: das Oktoberfest

Bei FUN FACTORY:  
Marco Gehlken und Jordis Meise

'Pimmeldisco‘ bei Mister Size:  
Eva und Jan Vinzenz Krause
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Während der eroFame hat das EAN Team die Erotix Awards für das Jahr 2022 verliehen. 45 mal wurde die prestigeträchtige 
Trophäe für herausragende Leistungen und Innovationen in der Erotikindustrie überreicht. 

Alle EAN Erotix Award Gewinner auf einen Blick

Best Lingerie Brand

Leg Avenue

Highest Mainstream Appeal

Satisfyer

Distributor of the Year

Eropartner

Best Selling Brand

Tenga

Product Line of the Year: Toys

California Dreaming 
CalExotics

House Brand of the Year

Dream Toys
Tonga 

Most Innovative Product Line: Toys

Gender X
Evolved Novelties

Best Private Label Services

Cobeco Pharma

Wholesaler of the Year

Orion Wholesale

Outstanding Charitable Contributions

SVAKOM

Supplement Supplier of the Year

RCC Wholesale

Best Lubricant

AquaGlide
JOYDIVISION

Product Line of the Year: Male Toys

Quickshot 
Fleshlight 

Best New Couples Brand

XoCoon 
SCALA

Company of the Year

EDC Wholesale

Best Luxury Product Line

Womanizer 
WOW Tech

Best Sales Team

SHOTS

Highest Potential Product Line

SHUNGA Intimate Massagers
SHUNGA

Brand Development of the Year

pjur

Highest Potential Product

StiVi 
HOT 

Congratulations for 15 Years in Business

International Dreamlove

HOTs neues Love Toy StiVi gewinnt den Award 'Highest Potential 
Product‘ – Michael Sonner nimmt den Preis entgegen

Große Freude bei Hannes Hultman  
(SVAKOM)
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High-End Brand of the Year

LELO

Masturbator Brand of the Year

PDX

Best Male Products

Bathmate

Sex Toy Manufacturer of the Year

XR Brands

Business Woman of the Year

Briana Watkins 
Swiss Navy

EAN Sustainability Award

Love Not War

Best Longtime Seller

PowerBullet
BMS Factory

Lubricant Brand of the Year

überlube 

Retailer of the Year: E-Commerce

Adulttoymegastore

Sexual Wellness Company of the Year

Orgie Company

Most Iconic Sex Toy Company

Doc Johnson 

Retailer of the Year: Bricks & Mortar

Antishop

Most Innovative Product Line: Intimate Cosmetics

Liquid Vibrators 
INTT Cosmetics

Best Product Design Concept

SugarBoo
Rocks Off 

Excellence in Inclusive Marketing & Design

Hot Octopuss

Product of the Year: Masturbator

AIRTURN 2
OTOUCH

Best Overall Collection

Rimba

Brand Representative of the Year

Vincent Renou
Gangbangster

Homeparty Company of the Year

Ladies Night Homeparties 

Product of the Year: Vibrator

AYA
ZALO

Outstanding Services to the Industry

For Customer Care 
Debra Net 

Sex Tech Company of the Year

Kiiroo

Product Line of the Year: Couples Toys

BeauMents
ST RUBBER

Congratulations for 20 Years in Business

Kraho GmbH

Das Team von Tonga nimmt den Award  
'House Brand of the Year‘ in Empfang

Tim Brown (Bathmate) mit dem Award  
'Best Male Products‘
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Nbutt stu� & beyond!
Blast off into your o-zone with a 
hole-filling combo that is truly out of 
this world. This 10 piece set is literally 
glowing with sensual sphincter 
stimulation, including a limited edition 
Rimming Petite Plug, a beginner's 
friendly plug that'll for a direct 
pleasant journey to Uranus.

SET INCLUDES

EUROPE’S PREMIER SUPPLIER OF
PREMIUM QUALITY SENSUAL AND 
INTIMATE  LIFESTYLE PRODUCTS

WWW.EROPARTNER.COM
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Das SVAKOM Team lässt es sich  
auf dem Oktoberfest gut gehen 

Matthias Johnson (EAN) und  
Patrick Pruvot (Passage du Desir) 

Hot Octopuss wird für seine Verdienste in Bezug auf Inklusion ausgezeichnet – Kelly 
Gordon hält den Award 'Excellence in Inclusive Marketing & Design‘ in den Händen

Steve Robinson (RCC Wholesale) freut sich über  
den Award 'Supplement Supplier of the Year‘ 

Große Anerkennung für Leg Avenue –  
'das Team freut sich über den Award 'Best Lingerie Brand‘ 

Bis in die frühen Morgenstunden  
wird ausgelassen gefeiert
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Dive into
Infinite 
Pleasure.

22
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• Das neue Premium-Produkt in der Glasflasche

• Attraktives & ansprechendes Design

• Stabile Verpackung & persönliche Dankeskarte

•  Vielfältige Verkaufsansätze  
(Spontankäufe, besondere Tage, Geschenke usw.)

•  Upselling- & Cross-Selling Potenzial  
(insbesondere bei hochwertigen Sextoys)

pjur®INFINITY—Vorteile

pjur.com
MADE IN GERMANYw w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  1 1 / 2 0 2 2

RUF – sinnlich-erotische Kosmetik  
aus Frankreich

Der EAN Award in der Kategorie  
'Best Sales Team‘ ging an SHOTS

Eim Novum: zum ersten Mal in ihrer Geschichte  
fand die eroFame in Halle 4 statt

Alexander Giebel (pjur) hält den EAN Award  
'Brand Development of the Year‘ in den Händen

eroFame Besucher aus Portugal:  
Pedro Correia und Ivonne Margarido (Refixe)

Große Freude bei  
Orgie Company
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strap  
cage
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Beste Stimmung auf dem Vision WOW Event  
am Dienstagabend vor der Messe

Zum ersten Mal in der Historie der EAN Awards wird ein Preis für Nachhaltig- 
keit vergeben – gewonnen hat ihn die britische Sex Toy Marke Love Not War

Die Erfinder des legendären 'Cum Face‘ 
Spiels: Broughton Hawker und Chris Poole

Das Bullenreiten durfte auf dem  
Oktoberfest natürlich nicht fehlen 

Der Award 'Product Line of the Year:  
Male Toys‘ ging an Fleshlights 'Quickshots‘
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Wie in den Jahren zu vor: eine volle Hütte -  
das Oktoberfest ist von der eroFame nicht wegzudenken 

Kiiroo nimmt den Award  
'Sex Tech Company of the Year‘ mit nach Hause

Business am  
Stand von HOT

GVibes Produktpräsentation  
sticht ins Auge

Eropartner gewinnt den prestigeträchtigen  
Award 'Dsitributor of the Year‘ 

'Most Innovative Product Line‘: Raymond Houtenbos und Steve Sav  
(Evolved Novelties) sind stolz über die Auszeichnung für 'Gender X‘
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THE GIRL 
NEXT DOOR
BODY STROKERS

info@tongabv.com +31 (0) 115 566 322

POCKET PUSSY

ALICIA

POCKET PUSSY

BRIANNA

STROKER SET

TINA NOW
IN 

STOCK
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Das Oktoberfest  
aus der Vogelperspektive 

XR Brands wird zum  
'Sex Toy Manufacturer of the Year‘ gekürt

SHUNGAs neue Sex Toy Linie überzeugte nicht nur die  
Besucher der eroFame, sondern ebenso die EAN Award Jury

Die Liveband bäm begeisterte mit  
einem Mix verschiedenster Musikrichtungen 

JOYDIVISIONs AquaGlide  
wird mit dem Award 'Best Lubricant‘ prämiert 
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Bei WOW Tech ist die Freude groß über den Award  
'Best Luxury Product Line‘ für die Womanizer Range

Rocks Offs 'SugarBoo‘ Linie wird ausgezeichnet – Sham Galoria  
nimmt den Award 'Best Product Design Concept‘ entgegen

Die eroFame 2022:  
eine Startrampe für viele neue Produkte

'Most Iconic Sex Toy Company‘:  
Doc Johnson 

Stilecht:  
Gäste des Oktoberfests im DirndlOhne Worte! 
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Andy Taylor und  
Mike Taylor (EXS Condoms)

Geschäftiges Treiben am Stand  
von Lovely Planet 

Das E-Stim Systems Team:  
Caz Allen, Kay Eliot und Wayne Allen

Satisfyers Stand-Party am Mittwochabend 
war ein Publikumsmagnet

Rimba ist für sein ausgesuchtes Sortiment mit dem  
dem Award 'Best Overall Collection‘ gekürt worden 

Retailer of the Year - Bricks & Mortar:  
Tapio Ruppa (Antishop)
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Das LaeEdge & Jes-Extender Team:  
Paolo Davide Griffo, Jes Bech Müller und Tonni Wenck 

Brand Representative of the Year: 
Vincent Renou (Gangbangster)

Das Bathmate Team

'Wholesaler of the Year‘:  
ORION Wholesale

PDX Brands gewinnt den Award der Kategorie 'Masturbator Brand of 
the Year‘ – Kristian Broms und Barbara Cook nehmen ihn entgegen

Orgie Company bekommt den Award  
'Sexual Wellness Company‘ überreicht
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WWW.SCALA-NL.COM

LUXURY BONDAGE ESSENTIALS

17131
Bondage Tape 15m
RRP: €9,99
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Cobeco Pharma gewinnt den Award  
'Best Private Label Services‘

Satoshi Chatani  
(TENGA Europe)

Das neue Einlassverfahren  
funktionierte reibungslos

Der Oktoberfest  
Dancefloor

Pavel Zalevskiy  
(Amoreo)

Beste Stimmung bei SVAKOM – das Unternehmen  
wurde für sein karitatives Engagement ausgezeichnet
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Metal C-Ring for Intense Sensation  •  Split-Ring Design and Velvet-Touch Silicone 
Sheath for Safe, Comfortable Use  •  Delays Ejaculation and Prolongs Erection  
•  Enhances Penis Size and Thickness  •  Easy to Clean   •  Hypoallergenic, 

Nonporous, and Odorless  •  Phthalate-Free, Body-Safe

Available in
35 & 43 mm

OPTIMIZE EVERY OPPORTUNITY

FlexiSteel
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Daumen hoch! Peter Ackerfeldt (Viamax)  
und Matthias Johnson (EAN)

Alex Scheibner (Messeprojelt GmbH) und Angela Mohlfeld  
(JOYDIVISION) am Aufbautag

Evertine Visser (EDC Wholesale)  
an der Cala Azul Strandbar

Das ST RUBBER Team feiert den Award 'Product Line of the Year:  
Couples Toys‘ für die Eigenmarke Beauments

Meike Rotermund (ORION), Hans-Jürgen Bähr (ORION),  
Alexander Giebel (pjur) und Chrsitine Rüter (Mediatainment Publishing)

Nach zwei Jahren Corona-Pause  
geht die Erfolgsgeschichte der eroFame weiter
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Prost!Die 'FETCH‘ Jungs:  
Nigel Glenn und Mark Lawrence

Auch 2022 überzeugte die eroFame wieder mit ihrer Internationalität –  
hier Besucher aus Israel 

Für seine Liquid Vibrators wird INTT Cosmetics mit dem Award  
'Most Innovative Product Line: Intimate Cosmetics‘ ausgezeichnet

International Dreamlove feiert dieses Jahr das 15jährige Bestehen –  
da darf ein Award nicht fehlen 

Debra Net ist für seinen Kundenservice  
mit einem EAN Award ausgezeichnet worden
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Das Satisfyer Team bejubelt den Award der Kategorie  
'Highest Mainstream Appeal‘

Monique Carty  
und Chloe Pearce (Nexus)

Nina Saini und Mark Ayckbourn  
(Concept to Consumer)

Tim Faber  
(Intimate Distribution)

CalExotics Produktlinie 'Californa Dreaming‘ konnte sich gegen  
namhafte Konkurrenz durchsetzen und sich den Award ' 
Product Line of the Year: Toys‘ sichern
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A big thank you to everyone who 
took the opportunity to visit our 
booth or came by to say hi. 
We appreciate you all and we hope 
to see you all very soon again. 
In case you missed us; we are 
only a phone or video call away!

- Team EDC Wholesale

THANK YOU
FOR VISITING US
at

5 new releases

Rosy Gold   Nouveau 
BDSM set

Cala azul  
New product line

Gildo Ocean  
New product line

Buttr   
Heavy Duty Butt Plug

Luv Egg   
Luv Egg XL Purple

Missed us at eroFame? No problem! 
Here’s what you need to know.

Discover these products now!
Scan or visit www.one-dc.com

new

new

new

new

new

W W W . O N E - D C . C O M W W W . O N E - D C . C O M

  EDC Wholesale  |  Phoenixweg 6  |  9641 KS Veendam  |  the Netherlands
Phone +31 (0) 598 690 453  |  sales@one-dc.com  |  www.one-dc.com
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Wer die letzten Jahre rekapitulieren 
lässt, der wird sich schwer damit tun, 
sich an neue innovative Produkte zu 
erinnern, die den Markt revolutioniert 
haben. Jetzt wird es sicher einen 
Aufschrei der Empörung geben und 
nicht wenige Hersteller und Marken 
werden mahnend den Zeigefinger heben 
und auf ihre Produkte verweisen, die in 
letzter Zeit auf den Markt gekommen 
sind und die es ihrer Meinung nach 
durchaus verdient hätten, als innovativ 
bezeichnet zu werden. Aber wie heißt  
es so schön? Ausnahmen bestätigen 
die Regel. Und mal Hand auf‘s Herz: 
wann haben Sie das letzte Mal etwas 
Revolutionäres im Markt gesehen, 
etwas, das in der selben Liga spielt, wie 
zum Beispiel der erste We-Vibe? Sicher, 
derartige Produkte sind die Ausnahme, 
sie fallen nicht einfach vom Himmel.  
Dennoch warten alle auf das nächste 
große Ding – vergeblich, zumindest auf 
die letzten Jahre bezogen. Der Sex Toy 
Boom während der Corona-Jahre hat 
die Erwartungen ohne Zweifel nochmal 
verstärkt. Dass die riesig gestiegene 
Nachfrage nach Vibratoren, Dildos etc. 
sich auch in neuen innovativen 
Produkten widerspiegelt, lag auf der 

Hand. Aber es kam anders, Probleme 
bei der Herstellung und in den Liefer-
ketten taten ihr übriges, um einen 
Innovationsschub zu erschweren. Und 
wer dachte, dass nach Corona alles 
wieder so sein wird, wie es früher mal 
gewesen ist, der sollte sich täuschen, 
denn wir sind von einer Krise in die 
nächste getaumelt. Steigende 
Lebenshaltungskosten, explodierende 
Preise für Energie etc. verunsichern  
die Menschen, was sich auf das 
Konsumklima auswirkt. Dass unter 
solchen Umständen niemand tief in  
die Schatulle greift, um in etwas zu 
investieren, was vielleicht am Ende 
scheitert oder ein Opfer der gegen- 
wärtigen Krise wird, ist erklärlich. Der 
Trend geht daher derzeit eindeutig zu 
erschwinglichen Standardprodukten. 
Bullets, Vibes etc. sind das, was man 
als ‚sichere Bank‘ in schwierigen Zeiten 
bezeichnen könnte. Ein Vorwurf ist  
das nicht, vielmehr zeigt sich, wie sich 
äußere Faktoren auf unseren Markt 
auswirken. 

Auf die Frage, wie viele 
innovative Produkte unser 
Markt jedes Jahr benötigt, 
gehen die Antworten weit 
auseinander. Es kann davon 
gar nicht genug geben, sa-
gen die einen, während die 
anderen der Devise ‚weniger 
ist manchmal mehr‘ folgen. 
Die Realität sieht allerdings 
anders aus und die Kritik 
daran, dass wir in letzter 
Zeit wenig Außergewöhnli-
ches gesehen haben, wird 
immer lauter. Ist dieses Kritik 
berechtigt? Und wenn sie 
berechtigt ist, gibt es Grün-
de für diese Entwicklung? 

F E A T U R E

 
Aufgehoben ist nicht aufgeschoben  
M an ge l t  e s  i n  l e t z te r  Ze i t  an  w i r k l i chen  I n n ov a t ion en ? 

Ja

Matthias Johnson, 
Chefredakteur
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F E A T U R E
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Nein

 
Aufgehoben ist nicht aufgeschoben  

Colleen Godin, 
EAN U.S. Korrespondentin

Nach zwei Jahren Pandemie ist jetzt ein weiteres 
Jahr ohne wirklich große Innovationen vergangen. 
Wir müssen also auf den nächsten großen 
technologischen Fortschritt warten, der die 
Verwendung eines Vibrators oder Stimulators zu 
einem ‚noch echteren‘ Erlebnis macht. Seit der 
Entdeckung von Toys mit Saugfunktion scheint 
es, als ob die Innovation zum Stillstand gekom-
men ist und die Unternehmen nur noch die 
bereits existierende Technik aufwärmen. Heißt 
das aber, dass wir keine Lust mehr auf neue 
Technologien haben? Ganz und gar nicht! Die 
Hersteller sind kreativer geworden, was Design 
und Marketing angeht, um mit den Verbraucher-
trends Schritt zu halten - ohne bei jeder neuen 
Produkteinführung das Rad neu erfinden zu 
müssen. Der Bereich der Toys mit Saugfunktion 
zum Beispiel ist immer noch neu genug, um die 
Verbraucher durch einzigartige Iterationen zu 
unterhalten. Die Marken Satisfyer und Arcwave 
Ion haben diese Stimulationstechnik auf Stroker 
für Männer übertragen. Die Marken LELO und 
Lora DiCarlo haben mit ihren Produkten mit 
doppelter Stimulation – Vibration und Saugfunkti-
on -  eine neue Dimension erreicht. Mittlerweile 
gibt es so viele neu gestaltete Versionen der 
ursprünglichen Toys mit Saugfuntkion,  dass 
Neulinge einen persönlichen Einkäufer brauchen, 
der ihnen bei der Auswahl des am besten 
geeigneten Produkts hilft. In ähnlicher Weise 

haben fortschrittliches Marketing und 
clevere Technik einige der ältesten 
Ideen der Branche wieder ans 
Tageslicht befördert. Wand Vibratoren 
erfreuten sich großer Beliebtheit, 
nachdem Le Wand ein trendiges 
Design, überlegene Motoren und 
Funktionen sowie umfassende 
Werbekampagnen eingeführt hatte. 
Marken wie The Cowgirl machten 
Aufsitzvibratoren für die breite Masse 
zugänglich und sprachen mit ihrem 
modernen Marketing ein jüngeres und 
oft auch queeres Publikum an. 
Andere Unternehmen kombinieren die 
Lieblingsfunktionen der Verbraucher, 
um einzigartige Produkte zu schaffen, 
die die Arbeit einer ganzen Sammlung 
von Sex Toys übernehmen - wie zum 
Beispiel der leckende, saugende, 
vibrierende und einführbare Her 
Ultimate Pleasure Pro von Pipedream. 
Und da wir unsere Branche kennen, 
können wir davon ausgehen, dass 
irgendwann ein weiteres Sex Tech 
‚Wundersprodukt‘ auftauchen wird. 
Im Moment spielen wir jedoch noch 
mit der Fülle aktueller, hochwertiger 
Designs, die es verdienen, ihr volles 
Potenzial auszuschöpfen.
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Messestand erstrahlt in neuen Farben 
und neuem Design
Statt gelb und schwarz sah der pjur Mess-
estand schon von Weitem ganz anders aus 
als in den Vorjahren. pjur zeigte mit dem 
neuen Design nicht nur eine ganz neue 
Farbpalette, sondern auch sein neues Logo, 
einen neuen Claim und andere Bilderwelten. 
Das neue pjur Logo behält den bekannten 
yellow Dot bei, ist aber optisch angepasst 
und wirkt so moderner und prägnanter. 
Ergänzt wird es durch den Claim „Feel the 
Real.“, der für die neuen Werte steht, die 
pjur in Zukunft vermitteln möchte: Selbst-
bestimmung und Selbstverwirklichung.
Eine neue Farbpalette – darunter Violett, 
Blau, Türkis, Gelb und Rot – ergänzt das 
bekannte pjur Gelb. Sie steht symbolisch für 
die verschiedenen Arten von Liebe, Kulturen 
und Emotionen. Die neuen fluid shapes 
visualisieren die Neugierde und Begeister-
ung für die Magie, die durch pjur Gleitgel 
ausgelöst wird. Die Farbverläufe in ihnen 
stehen für Vielfalt und Offenheit. Faszination, 
Leichtigkeit und grenzenlose Träume sind 

Da staunten die Besuch-
er der eroFame nicht 
schlecht: An seinem Stand 
überraschte pjur mit einem 
neuen, modernen Marke-
nauftritt und einer neuar-
tigen Produktserie. Der 
Startpunkt für eine neue 
Markenausrichtung von 
pjur ist somit gegeben und 
kam bei den Besuchern 
der eroFame durchweg 
sehr positiv an.

Brand-Refresh & pjur INFINITY
Ne ue s  Mar ke n im age  und  P r od ukts e r i e  v on  p ju r  s i n d  H ig h l i g h ts  de r  e roFa me

ebenfalls Assoziationen, die pjur hiermit 
verknüpfen möchte. Im Regal werden pjur 
Produkte zukünftig nach den Bilderwelten 
Lights On und Lights Off präsentiert. In 
der Lights On Bilderwelt visualisiert pjur 
authentische und natürliche Sexualität in 
Fotos aus dem echten Leben von positiven 
Menschen in natürlichen Looks, Situationen 
und Lichtern. Helles, indirektes und weiches 
Licht berührt intime als auch emotionale 
Momente. Im Gegensatz dazu wird in der 
Lights Off Bilderwelt die geheimnisvolle und 
genussvolle Seite von pjur gezeigt und in-
time Situationen sowie Körperteile in hohem 
Kontrast fotografiert. Nahaufnahmen und 
interessante Perspektiven von prickelnden 
Momenten, in heimlich, beobachtender 
Perspektive werden bei Lights Off einge-
fangen. Der Schwerpunkt liegt auf ästhe-
tischen, sexy, natürlichen und detaillierten 
Aufnahmen von Körpern und Menschen in 
intimer Interaktion.
 
 
pjur INFINITY - Das Premium-Gleitgel 
aus dem Hause pjur
In den nächsten Jahren werden nun alle 
pjur Produkte sukzessive an das neue 
Design angepasst. Wie das neue Markend-
esign auf dem Produkt aussehen kann, 
zeigt die auf der eroFame präsentierte neue 
Produktserie pjur INFINITY. Diese unter-
scheidet sich nicht nur durch das neue De-
sign, sondern auch durch die Glasflasche 
deutlich von den bisherigen pjur Produkten. 
Die pjur INFINITY Glasflasche mit Pump-
spender ist das perfekte Accessoire für den 
Nachttisch und bricht völlig mit dem für 
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Gleitgele gewohnten Erscheinungsbild. Zwei Vari-
anten, eine silikon- und eine wasserbasiert, sind 
in der Größe 50ml erhältlich. Alexander Giebel, 
CEO & Gründer der pjur group zu den neuen pjur 
INFINITY Premium-Gleitgelen: „pjur INFINITY ist 
die Quintessenz unserer 27-jährigen Erfahrung. 
Es ist das Premium-Produkt aus dem Hause pjur 
und ist für anspruchsvolle Kunden kreiert worden, 
die Wert auf Qualität und Ästhetik legen.“
 
 
Neue Vision & Mission für die Zukunft von pjur
Die Vision von pjur ist es, die Liebes- und Leben-
squalität von Menschen weltweit zu verbessern. 
pjur hilft Menschen, ihre Lust und Freude zu 
entdecken, Sex unbeschwert genießen zu kön-
nen und ihr sexuelles Wohlbefinden zu steigern. 
pjur ist eine inspirierende Kraft, die Menschen 
ermutigt, sich selbst kennenzulernen und ihr Lieb-
esleben frei von Tabus zu gestalten. Denn ein er-
fülltes Liebesleben stärkt das Selbstvertrauen und 
ist die Grundlage für eine gute Lebensqualität.
Was sich nicht ändert, ist der hohe Qual-
itätsanspruch und somit die Mission von pjur. 
Denn bei der Qualität und Sicherheit seiner 
Produkte macht pjur keine Kompromisse. pjur 
arbeitet täglich daran, die Qualität zu verbessern 
und so die Zufriedenheit der Kunden in den 
 Vordergrund zu stellen. 
 
 
Starke Kommunikation durch MDR  
Erst-Zertifizierung
Noch eine Neuerung von pjur fand sich im 
Bereich Kommunikation. Um bestmöglich auf 
Rückfragen bezüglich der neuen Verordnung über 
Medizinprodukte (Medical Device Regulation, kurz 
MDR) reagieren zu können, hat pjur die Mitarbe-

iter/innen aus den Bereichen Sales, Marketing 
sowie PR und Kommunikation im Vorfeld der 
Messe zu „medical product advisors“ geschult. 
Da auch Händler und Distributoren zukünftig 
stärker zur Verantwortung gezogen werden, führt 
es bereits jetzt zu vielen Rückfragen bezüglich der 
Produkte als auch der den Handel betreffenden 
Verpflichtungen. „Im August durchlief die pjur 
group erfolgreich das MDR Erst-Audit und erhielt 
nun die Bestätigung der Konformität nach MDR 
Medizinprodukteverordnung (EU) 2017/745. Dies 
ist ein wichtiger Schritt für pjur: Es gehört damit 
zu den ersten Gleitgelherstellern, die diese Zertifi-
zierung erhalten haben. Mit den neuen Regularien 
der MDR haben wir nun nicht nur neue Pflichten, 
sondern auch mehr Möglichkeiten. Die Schulung 
unserer Teams zu diesbezüglich umfassend 
geschulten pjur Fachberatern garantiert einen 
regulatorisch sicheren Verkauf unserer Produk-
te. So können wir kommunikationsstark in die 
Zukunft gehen,“ so Alexander Giebel.
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Von Kondomen zu Sex Toys – ist das 
jetzt ein ‚großer kleiner‘ oder ‚kleiner 
großer‘ Schritt für dich?

Marco Gehlken: Auf der Kategorieebene 
ein sehr großer Schritt. Es ist ein ganz 
anderer Markt und den Wettbewerb ken-
ne ich natürlich auch nicht in vollem Um-
fang. Aber es kommt mir schon zugute, 
dass ich die ‚Szene‘ und das Umfeld 
kenne, und so auch viele über die Jahre 
erworbene Kontakte nutzen kann.

 
Für die meisten in unserem Markt bist 
du ein bekanntes Gesicht, aber dennoch 
würden wir dich bitten, dich vorzustel-
len. Was hast du zum Beispiel beruflich 
gemacht, bevor es dich in die Welt der 
Kondome gezogen hat? Und seit wann 
spielen Kondome überhaupt eine ‚tra-
gende Rolle‘ in deiner Karriere?

Marco: Nun ja, ich komme ganz klas-
sisch eigentlich aus dem Marketing, und 

Bei FUN FACTORY hat es einen 
Personalwechsel gegeben: Marco 
Gehlken hat die Leitung des Bereichs 
Sales & Marketing übernommen. Auch 
wenn er vorher nicht mit Sex Toys zu 
tun hatte, kennt er den Erotikmarkt in- 
und auswendig, war er doch jahrelang 
für führende Kondommarken aktiv. 
Wie er die neue Herausforderung 
angehen will, erklärt er in einem  
Gespräch mit eLine. 

Ich glaube an die Kraft der Marke, und wir können 
eindeutig das Markenversprechen einhalten
Mar co  Ge h lke n ,  F UN  FAC TO RYs  ne ue r  Ve r t r i ebs le i te r,  im  I n te rv i ew

FUN FACRORYs 
neuer Vertriebsleiter 
Marco Gehlken
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habe mit Babycare der Marke NUK bei MAPA 
angefangen. Dort habe ich auch meine Ausbil-
dung als Industriekaufmann gemacht. Als sich 
im gleichen Hause Ende der 90er die Möglich-
keit ergeben hat, zu den Kondommarken Billy 
Boy, Blausiegel Fromms und R3 zu wechseln, 
habe ich diese Chance ergriffen. 2006 habe 
ich dort dann die Marketingleitung übernom-
men. Später habe ich dann bei MAPA die Ver-
triebsleitung für alle drei Warengruppen Baby, 
Home und Health übernommen. Von 2015 bis 
2022 war ich Vertriebs- und Marketingleiter 
bei CPR – und nun bin ich bei FUN FACTORY, 
dem Unternehmen, von dem ich schon immer 
irgendwie ein großer Fan war.

 
Jetzt hast du dich FUN FACTORY angeschlos-
sen und übernimmst dort die Position des 
Vertriebsleiters. Wie ist es dazu gekommen?

Marco: Tatsächlich kenne ich Dirk Bauer 
schon recht lange, und unsere Wege ha-
ben sich immer wieder gekreuzt. Wir haben 
sowohl zu MAPA-Zeiten, als auch später bei 
CPR kooperiert und gemeinsam Projekte 
umgesetzt. Die wirtschaftliche Entwicklung 
bei CPR hat dazu geführt, dass ich schon vor 
der Insolvenz anfing, mich umzuschauen. Und 
um es hier eindeutig zu sagen, dies geschah 
in offenem Umgang mit der Geschäftsführung 
bei CPR. Ich hatte verschiedene Optionen, 
von denen dann zwei sehr interessant waren. 
Dirk und ich haben uns in diesem Zeitraum 
zufällig einmal in Bremen getroffen, und haben 
ergänzend angefangen zu sprechen. Ihm ging 
es in erster Linie um eine Vertriebsleitung mit 
Marketinghintergrund und Onlinekompetenz. 

Immer mit dem Ziel, dass Vertrieb und Mar-
keting noch stärker verschmelzen. Ich denke, 
wir wissen alle, dass dies der Schlüssel zum 
Erfolg ist und die Grenzen immer weiter 
verschwimmen. Gleiches gilt für B2B, B2C 
oder D2C. Ferner, und das ist letztendlich der 
Grund, warum ich mich für FUN FACTORY 
und nicht für die Digitalbranche entschieden 
habe: ich bin eben ein ‚Industriejunge‘…und 
ich bleibe in der sympathischen Branche die 
uns alle irgendwie in ihren Bann gezogen hat.

 
Warum bist du die richtige Person zur richti-
gen Zeit für diese Aufgabe?

Marco: Warum nicht?! Im Ernst: ich habe 
großen Respekt vor der Aufgabe, und mir 
ist die Verantwortung durchaus bewusst. In 
Summe ist es aber sicher die Erfahrung im 
Marketing und Vertrieb, insbesondere auch 
im Onlinebereich. Und die Eigenschaft Verän-
derungen immer als Chance zu sehen, und 
immer pragmatisch Lösungen zu finden –  
so gehe ich zumindest immer an die  
Aufgaben heran.

 
Was hat dich davon überzeugt, dass FUN 
FACTORY die richtige Wahl für deine weitere 
Karriere ist?

Marco: Es geht hier nicht um Karriere, son-
dern um den Reiz der Aufgabe. Außerdem 
gefällt mir der ‚Spirit‘ der hier gelebt wird, 
und das gemeinsame Erschaffen von  
einzigartigen Produkten. Es passt einfach  
gut zusammen.
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Kannst du kurz und knapp erklären, was alles 
in dein neues Aufgabengebiet gehört? Wie 
haben wir uns einen typischen Arbeitstag von 
dir vorzustellen? 

Marco: Aktuell besteht ein typischer Tag aus 
Lernen, aber das ist sicher normal. Zeitnah 
wird es mittelfristig darum gehen, eine distri-
butive Gesamtstrategie zu entwickeln. Es wird 
darum gehen, alle Kanäle und Möglichkeiten 
so zu synchronisieren, sodass wir wirtschaftli-
ches Wachstum generieren und auch alle un-
sere Kund*innen daraus einen Nutzen ziehen 
können. Aber dazu brauchen wir eben auch 
ein starkes Marketing, denn es geht auch um 
ein noch stärkeres ‚sell out‘. Wir haben sehr 
viel zu bieten, und das werden wir zeigen.

 
Planst du gravierende Veränderungen in eurer 
Vertriebsstrategie vorzunehmen?

Marco: Eher nicht, unser Vertrieb ist schon 
sehr gut, es geht um Feinheiten und Konsis-
tenz. Dies erreichen wir, wenn wir eindeutige 
und realistische Ziele formulieren. Damit 
schaffen wir Sicherheit in unserer täglichen 
Arbeit, und schaffen intern auch eindeutige 
Prioritäten. 

 
Welche Erwartungen verknüpfst du mit deiner 
neuen Position bei FUN FACTORY?

Marco: Es wäre schön, wenn ich einen Bei-
trag dazu leisten kann, das Unternehmen und 
die Marke FUN FACTORY noch erfolgreicher 
zu machen. Das gleiche Ziel haben bei uns 
alle, von der Entwicklung bis zur Produktion – 
daher werden wir es auch schaffen. Und die 
vergangene EROFAME hat mir persönlich ein-
deutig gezeigt, dass unsere Kund*innen daran 
ebenfalls ein sehr großes Interesse haben. Das 
war ein sehr schönes Gefühl, ganz ehrlich!

 
Welche eigenen Ideen willst du in deiner neu-
en Position umsetzen?

Marco: Gerne möchte ich Ideen umsetzen, 
aber nicht im Alleingang! Ich möchte mei-
ne Erfahrung und kooperative Arbeitsweise 
einfließen lassen, ein Teil des Ganzen sein. Ich 
glaube an die Kraft der Marke, und wir können 
eindeutig das Markenversprechen einhalten. 
Wir sind nicht einfach nur Made in Germany, 
was schon eine enorme Differenzierung ist, 
sondern wir verstehen genau was wir tun, und 
machen dies wirklich mit ganz viel Liebe zum 
Detail. Das dauert vielleicht mal etwas länger, 
aber es lohnt sich einfach und mündet in 
höchster Qualität und Funktion.  Das müssen 
wir noch stärker nach außen tragen. Und 
sicher wird der Faktor Nachhaltigkeit hier auch 
eine Rolle spielen. Wir tun bereits wahnsinnig 
viel, um unserem Anspruch in Puncto  
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Umweltfreundlichkeit gerecht zu werden. 
Dieses Bewusstsein möchten wir auch noch 
stärker bei Verbraucherinnen und Verbrau-
chern wecken, wenn es um den Kauf von 
Sex Toys geht.

Inwieweit werden dir deine Erfahrungen aus 
deinen vorherigen beruflichen Tätigkeiten
bei deinen neuen Aufgaben helfen?

Marco: Sicher helfen die Kontakte in  
der Erotikbranche, meinen Job und die  
Umsetzung unserer Vertriebsstrategie  
etwas leichter zu machen. Aber im Kern ist 
sind es sicher die guten zwei Jahrzehnte im 
Marketing und Vertrieb generell. Es geht ei-
gentlich immer darum, die Markenwerte und 
den Produktnutzen auf Endkonsument*innen 
zu fokussieren. Dies führt dazu, dass auch 
der Handel einen hohen Nutzen davon hat, 
sowie wir als Hersteller. Das werden wir, 

Vertrieb und Marketing, ganz gezielt und mit 
vereinten Kräften anstreben.

Gibt es etwas, das du unseren Lesern  
über die Privatperson Marco Gehlken  
verraten möchtest? 

Marco: Ich bin ein ganz normaler Typ dem 
seine Familie und Freunde sehr wichtig sind. 
Motorräder waren schon immer meine ganz 
große Leidenschaft, und ich quäle mich immer 
noch gerne wettbewerbsseitig im Gelände da-
mit rum. Wenn ich mir etwas wünschen dürfte, 
dann, dass die Menschen in ohnehin schwie-
rigen Zeiten nicht immer alles nur schwarz 
oder weiß sehen würden, oder entsprechend 
übersensibel auf jede Kleinigkeit reagieren. Also 
einfach mal wieder auf ihren gesunden mora-
lischen Kompass hören würden, anstatt sich 
über zu vieles immer moralisch zu entrüsten – 
das ist mir oft etwas zu ‚scheinheilig‘.
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Wann, wo und wie bist du auf die Marke 
Kix’ies aufmerksam geworden? 

Ard van den Brandhof: Wir wollten unser 
Sortiment mit neuen, hochwertigen halter-
losen Strümpfen erweitern und so kamen 
wir mit Kix’ies in Kontakt, weil sie die 
Qualität liefern, die wir suchen. Wir sucht-
en also das Gespräch und hatten das 
Gefühl, dass wir gut zueinander passen. 
Aber aufgrund von Covid konnten wir uns 
nicht persönlich treffen. Die erste interna-

tionale Messe nach dem Lockdown war 
Altitude in Las Vegas. Dort trafen wir uns 
zum ersten Mal und besiegelten unsere 
Vertriebsvereinbarung. 
 

Was hat dir an der Marke gefallen?  
Was hat sie, was andere Lingerie  
Marken nicht haben? 

Ard: Zunächst einmal die hohe Qualität, 
die ich bereits erwähnt habe. Aber dane-
ben stehen sie auch für Nachhaltigkeit. 
Das entspricht unserer Vision, den Markt 
mit nachhaltigeren Produkten zu bedi-
enen. Alle Strümpfe sind wiederverwend-
bar. Nicht zuletzt steht Kix’ies für Body 
Positivity. Sie haben eine eigene Größe-
neinteilung, so dass jeder Strumpf perfekt 
passt und vor allem: es gibt für jeden 
Körpertyp ein geeignetes Produkt!
 

Welche Rolle spielt es für dich,  
dass die Marke noch relativ  
unbekannt in Europa ist? 

Ard: Nun, eigentlich ist das Gegenteil 
der Fall. Wir haben eine große Nachfrage 
nach Kixi’ies in unserer Branche fest-
gestellt. Das hat uns die Entscheidung  
für eine exklusive Partnerschaft noch 
leichter gemacht. 
 

Kannst du ein paar Infos darüber geben, 
wie das Produktsortiment von Kix’ies 
aussieht?  

Ard van den Brandhof, 
Einkaufsleiter bei SHOTS, 
teilt mit, dass SHOTS eine 
weitere Lingerie-Marke ins 
Sortiment aufgenommen 
hat: Kix’ies. In einem In-
terview macht er deutlich, 
warum er für die Marke ein 
großes Potential in Europa 
sieht und warum sie per-
fekt zur Philosophie von 
SHOTS passt. 

Kx’ies entspricht dem aktuellen Zeitgeist, wenn  
es um Nachhaltigkeit und Body Positivity geht
Ne u be i  SH OTS :  K i x ‘ i e s 

Ard van den Brandhof, 
Einkaufsleiter von SHOTS

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  1 1 / 2 0 2 272

I N T E R V I E W

Buch 1.indb   72Buch 1.indb   72 26.10.22   14:5626.10.22   14:56



73

Ard:  Ein breites Angebot an hochwertigen 
halterlosen Strümpfen, die zu jeder Körpergröße 
und Körperform passen! 
 

Und wodurch überzeugen die  
einzelnen Produkte? 

Ard: Durch die Auswahl, die sehr groß ist, und 
durch die Tatsache, dass die Strümpfe nicht nur 
einmal getragen werden können, sondern immer 
und immer wieder verwendet werden können. 
 

Jetzt hat sich SHOTS die Distributionsrechte 
von Kix’ies für Europa gesichert. Wie ist es dazu 
gekommen und wie sieht euer Abkommen aus? 
Vertreibt ihr das gesamte Sortiment? Besitzt ihr 
die Exklusivrechte? Welche Märkte werdet ihr 
bedienen? 

Ard: Bei den Strümpfen setzten wir auf das 
Vollsortiment und werden den gesamten eu-
ropäischen Markt bedienen!
 
 
Ihr führt bekanntlich bereits sowohl eigene 
Marken als auch Fremdmarken im Lingerie- 
Bereich. Wie passt Kix’ies in eurer Sortiment?  

Ard: Wir bei SHOTS wollen unseren Kunden 
die beste Qualität zum besten Preis bieten. Das 
ist genau das, was Kix’ies tut. Darüber hinaus 
bleibt SHOTS immer stets auf dem Laufenden 
über alles, was in unserer Branche, aber auch 
auf dem Mainstreammarkt angesagt ist. Kix’ies 
entspricht dem aktuellen Zeitgeist, wenn es um 
Nachhaltigkeit und Body Positivity geht. 

 
Welche Kriterien sind ausschlaggebend,  
wenn ihr im Lingerie-Bereich nach neuen 
Marken sucht? 

Ard: Angebot und Nachfrage. Unsere  
Kunden bestimmen unser Sortiment.  
Außerdem passt die unverwechselbare  
Identität von Kix’ises zur Identität von 
SHOTS. Wenn wir eine neue Partner-
schaft eingehen, streben wir immer 
eine langfristige Beziehung an und 
nicht nur eine schnelle ‘Affäre’.
 

Welches Potential siehst du  
für Kix’ies auf dem  
europäischen Markt? 

Ard: Ein großes Potenzial!  
Die Werte und Visionen von 
Kix’ies entsprechen den  
heutigen Ansichten und  
Einstellungen in Europa,  
so dass die Marke perfekt  
in diesen Markt passt. 
 

Können eure Kunden 
aus dem Einzelhandel 
mit Unterstützung in Form 
von verkaufsfördernden 
Maßnahmen und Materialien 
rechnen? 

Ard: Wir versorgen unsere 
Kunden mit allen notwendigen 
Marketingmaterialien, damit sie 
mit Kix’ies Erfolg haben.
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Couples Toys

11101 
Couples Foreplay 
Enhancer 
RRP: €54,99 

11102 
Couples 
Stimulator Ring 
RRP: €44,99 

11104 
Eternal Love 
RRP: €79,99 

11108 
Infinite Love 
RRP: €49,99 

11106 
Divine Love 
RRP: €64,99 

11105 
Celestial Love 
RRP: €74,99 

11112 
The Personal Wand 
RRP: €69,99 

11113 
The Curved Wand 
RRP: €89,99 

11111 
The Traveller Wand 
RRP: €37,99 

11122 
Attachments 
Personal Wand 
RRP: €24,99 

11103 
Couples 
Vibrator Ring 
RRP: €49,99 

WWW.SCALA-NL.COM
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Herzlichen Glückwunsch zum Gewinn des 
European Product Design Awards. Wie 
groß war bzw. ist die Freude bei euch? 

Andrea Rey: Vielen Dank! Es ist immer 
etwas Besonderes, wenn wir, die wir 
ja mit Sex Toys unser Geld verdienen, 
Anerkennung aus dem Mainstream be-
kommen. Der European Product Design 
Award ist unser dritter Mainstream-Award 
in diesem Jahr  und wir könnten nicht 
glücklicher sein.

 
Kannst du uns ein paar Infos zu den Euro-
pean Product Design Awards geben? Vor 
allem: welchen Stellenwert genießen diese 
Auszeichungen?

Andrea: Die European Product Design 
Awards (ePDa) wurden ins Leben gerufen, 
um die Bemühungen talentierter interna-
tionaler Produktdesigner zu würdigen, die 
mit ihren Kreationen das Leben der Men-
schen verbessern wollen. Und das Leben 
der Menschen zu verbessern ist eine 
Mission, die sowohl ePDa als auch Biird 
teilen. Der Gewinn dieses Preises zeigt, 
dass wir auf dem richtigen Weg sind.

 
Ausgezeichnet wurde eurer neuestes 
Produkt Namii. Womit hat Namii die  
Jury überzeugt? 

Andrea:  Die Juroren bewerten die einge-
reichten Produkte anhand einer Vielzahl 
von Kriterien wie Innovation, Ästhetik, 

Namii, Biirds neuestes Produkt, hat nach der Veröffentlichung  
nicht nur schnell für Begeisterungsstürmen unter Konsumenten  
gesorgt, sondern auch die Jury der European Product Design  
Awards überzeugt, denn diese prämierte das Toy, das sowohl mit 
Saug- als auch Vibrationsfunktion ausgestattet ist, mit einem Award. 
Über den Stellenwert von Auszeichnungen aus dem Mainstream und 
warum diese als Zeichen für wachsende Akzeptanz gegenüber Sex 
Toys zu verstehen sind, hat eLine mit Andrea Rey, Mitgründerin von 
Biird, gesprochen. 

Wir haben immer davon geträumt,  
diese prestigeträchtigen Preise zu gewinnen
B i i rd  ge w innt  d r i t te n  Ma ins t r e am  Aw a rd  i n  d i esem Ja h r 

Andrea Rey,  
Mitgründerin von Biird 
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Funktionalität und Ergonomie. Dies sind alles 
Aspekte, auf die wir bei der Entwicklung unse-
rer Produkte großen Wert legen. Wir möchten, 
dass die Menschen unsere Produkte betrach-
ten und zunächst überrascht und fasziniert 
sind. Wir wollen ihr Interesse wecken, um 
sie dann dazu zu bringen, ihre Sexualität mit 
unseren Produkten zu erforschen. Für uns ist 
Namii die perfekte Balance zwischen Ästhetik, 
Ergonomie und Funktionalität, und wir glau-
ben, dass die Jury das genauso gesehen hat. 
Wir haben ein Produkt entwickelt, das nicht 
nur auffallend aussieht, sondern auch gut in 
der Hand liegt und - was noch wichtiger ist - 
sich bei der Benutzung fantastisch anfühlt.

 
Es ist bereits der dritte ‚Mainstream-Award‘ 
für euch dieses Jahr, nachdem ihr bereits 
einen IF Design Award sowie einen A‘ Design 
Award gewinnen konntet. Wie wichtig sind 
diese Auszeichnungen für euch als noch recht 
junges Unternehmen?

Andrea: Wir haben immer davon geträumt, 
diese prestigeträchtigen Preise zu gewinnen. 
Es fing damit an, dass wir die Awardlogos auf 
den Verpackungen der Produkte sahen, die 
wir für uns eingekauft haben. Dann arbeite-
ten viele in unserem Team für Unternehmen, 
die solche Preise gewonnen haben, und als 
wir Biird gründeten, war es eines unserer 
angestrebten Ziele, einige große Preise mit 
nach Hause zu nehmen. Aber wir hätten nie 
gedacht, dass es so schnell gehen würde. 
Und ja, diese Preise im ersten und zweiten 
Jahr unseres Bestehens zu gewinnen, ist sehr 
befriedigend. Es gibt unserem Team einen 

Vertrauensschub, weil wir wissen, dass wir auf 
dem richtigen Weg sind – eben weil wir diese 
internationale Anerkennung von all diesen 
verschiedenen Jurys erhalten haben. 

 
Jahre lang wurden Sex Toys im Mainstream 
totgeschwiegen und fanden daher auch bei 
den entsprechenden Award-Veranstaltungen 
keine Erwähnung. Das hat sich bekanntlich 
seit einiger Zeit verändert. Ist das ein  
Zeichen für die steigende Akzeptanz  
gegenüber Sex Toys? 

Andrea: Auf jeden Fall! Die allgemeine Akzep- 
tanz gegenüber Sex Toys  hat sich in den letz-

Namii, Biirds neuestes 
Produkt, ist mit einem 
European Product  
Design Award  
ausgezeichnet worden 
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ten fünf Jahren stark verändert. Während es 
vor ein paar Jahren noch unmöglich gewesen 
wäre, überhaupt an einem Wettbewerb um 
einen Mainstream-Award teilzunehmen, haben 
einige diese Wettbewerbe jetzt sogar eigene 
Kategorien für Sex Toys. Das zeigt, dass diese 
Wettbewerbe ein gutes Gespür dafür haben, 
was in der Mainstream-Kultur ankommt. Und 
die Mainstream-Kultur hat begonnen, sexuelle 
Gesundheit und sexuelles Vergnügen als Teil 
eines gesunden Lebensstils zu begreifen. Wir 
können das nur begrüßen und hoffen, dass wir 
mit den Produkten und Botschaften, die wir in 
die Welt schicken, zu diesem Wandel beitragen 
konnten… wenn auch nur ein bisschen.

Kannst du erläutern, wie ihr die gewonnenen 
Awards zu euren Zwecken – zum Beispiel in der 
Kommunikation und Öffentlichkeitsarbeit – nutzt?

Andrea: Der Gewinn dieser Auszeichnungen 
verschafft uns sicherlich zusätzliche Sicht-
barkeit. Wir führen jetzt zum Beispiel dieses 
Interview,, also funktioniert es! Wir verschicken 
natürlich Pressemitteilungen, aber wir stellen 
auch sicher, dass unsere Kunden wissen, 
dass sie ein preisgekröntes Produkt besitzen, 
also verschicken wir Newsletter an unsere 
bestehenden Kunden und an potenzielle Kun-
den. Wir stellen sicher, dass unsere Auszeich-
nungen auf unserer Website sichtbar sind und 
wir aktualisieren unsere Verpackungen mit den 
Logos der Auszeichnungen.  
Interessanterweise bieten einige der 
Award-Wettbewerbe für die meisten  
ihrer Kategorien an, einen PR-Push durchzu-
führen, außer für die Kategorie der Sex Toys. 
Wir werden wohl noch ein paar Jahre brau-
chen, bis wir auch in den Genuss  
davon kommen. 

 
Drei ‚Mainstream-Awards‘ in 2022… wie  
wollt ihr den nächsten Monaten an diese  
Erfolge anknüpfen? 

Andrea: Wir arbeiten an einer ganzen Reihe 
neuer Produkte, um unser Angebot zu erwei-
tern, so dass diese Auszeichnungen uns wirk-
lich dazu bringen, uns ständig zu verbessern 
und weiterzuentwickeln. Innovation, Ästhetik, 
Funktionalität, Ergonomie... das sind nicht nur 
Kriterien, die wir in einer Liste abhaken müssen. 
Es sind Konzepte, die wir jeden Tag erforschen 
und an unsere Entwürfe anpassen, bis wir ein 
Produkt haben, auf das wir stolz sein können 
und das unsere Kunden in vollen Zügen  
genießen können. Und wer weiß, vielleicht 
erhalten diese Produkte eines Tages dann  
auch eine Auszeichnung. 
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Es ist etwas mehr als zwei Jahre her, 
dass ihr Gisele International gegründet 
habt. Schnell  hattet ihr euch einen  
sehr guten Ruf erarbeitet. Wie ist  
euch das gelungen?

Lisa Sananes: Gisele ist ein externes 
B2B Sales Team im Dienste von Bou-
tique-Marken im Sexual Wellness Markt. 
Vertrauen ist das A und O wenn man 
Beratungsdienstleistungen anbietet und 
ich hoffe, dass der gute Ruf von dem Sie 
sprechen, auf unser Engagement zurück-
zuführen ist, als natürliche Erweiterung 
der Teams unserer Kunden zu agieren, 
was dazu führt, dass wir an wichtigen 
strategischen Projekten beteiligt sind - sei 
es direkt oder indirekt in Zusammenhang 
mit der Entwicklung dieser Unternehmen 
im B2B-Markt. 

 
Der Sey Toy Markt hat sich in den letzten 
Jahren stark verändert und mit die Anfor-
derungen an die Marktteilnehmer – kam 
die Gründung eures Unternehmens zur 
rechten Zeit? 

Lisa: Dies wäre mein nächster Punkt 
gewesen, den ich ansprechen wollte. 
Wir können die Tatsache nicht ignorie-
ren, dass sich unser Markt in den letzten 
Jahren dramatisch verändert hat und 
neue Herausforderungen und Chancen 
mit sich bringt. Einige unserer Marken 
sind Start-ups, die versuchen, sich auf 
diesem Markt zu etablieren, und sie sind 
mit einem harten Wettbewerb, einem 

Um den Bedürfnisse der Kunden noch besser gerecht zu werden, 
kooperiert Gisele International mit Spezialisten aus den Bereichen 
Produktentwicklung, Grafik & Design sowie Logistik. Lisa Sananes, 
Business Development & Account Managerin bei Gisele International, 
zeigt auf, warum die Erweiterung des Dienstleistungsangebot ein 
nötiger Schritt ist und wie er den Kunden zugute kommt. 

Wir arbeiten mit Menschen, denen  
wir vertrauen, und Marken, an die wir glauben
Gis e le  In te r na t iona l  e r we i te r t  d as  D ien s t l e i s tun g sa n g ebot 

Lisa Sananes, Business 
Development & Account 
Managerin Gisele I 
nternational 
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wirtschaftlich sehr schwierigen globalen Klima 
und anhaltenden Logistikproblemen konfron-
tiert, die sich sowohl in höheren Kosten als 
auch in Verzögerungen bei Lieferungen etc. 
niederschlagen. Der Einsatz eines externen 
Sales Teams für B2B-Aktivitäten ermöglicht den 
Zugang zu einem erfahrenen Verkaufsteam mit 
einem bestehenden und wachsenden Netz-
werk bei angemessenen Kosten und für eine 
gewünschte Dauer. Wir haben das Gefühl, dass 
dieses Modell sehr gut in den Wachstumsplan 
bestimmter Marken passt. 

 
Wie würdest du die Stärken von Gisele Interna-
tional beschreiben? 

Lisa: Ich würde sagen, Transparenz steht an 
erster Stelle. Eine ehrliche und offene Kom-
munikation ist das Herzstück der Beziehung 
zu unseren Kunden. Das bedeutet, dass wir 
die Absatzerwartungen steuern, über Risiken 
und Herausforderungen im Markt informieren, 
über mögliche Lösungen beraten und natürlich 
Berichte in Echtzeit liefern. Auf diese Weise 
können alle Beteiligten offen über alle Optio-
nen diskutieren und fundierte Entscheidun-
gen treffen. Außerdem haben wir das Glück, 
ein sehr vielseitiges Team zu haben, dessen 
Fähigkeiten und Charaktereigenschaften sich 
sehr gut ergänzen. Ich bin von Natur aus sehr 
optimistisch und manchmal idealistisch, und da 
meine beiden Geschäftspartner dies ausglei-
chen, konnten wir mit einer ‚langsam aber 
sicher‘-Mentalität wachsen. Und schließlich 
sind wir mit dem Herzen dabei und arbeiten mit 
Menschen, denen wir vertrauen, und Marken, 
an die wir glauben. 

Zu dem Portfolio an Marken, für die ihr aktiv 
seid, gehören überlube, Lora DiCarlo, Love 
Not War und – ganz neu um Portfolio – Biird. 
Kannst du kurz skizzieren, wie und in welchen 
Bereichen ihr für diese Marken aktiv seid? 

Lisa: Mit Vergnügen. Für all diese Marken 
fungieren wir als ihr B2B-Vertriebs- und Mar-
ketingteam. Unser Ziel ist es, ein Vertriebsnetz 
aufzubauen, das zur globalen Expansionsstra-
tegie der Marke, aber auch zu ihrer Philosophie 
passt. Wir bauen eine enge Beziehung zu den 
Groß- und Einzelhändlern auf, so dass wir 
gemeinsam mit der Marke auf das gleiche Ziel 
hinarbeiten, nämlich eine Symbiose zwischen 
ihnen und der Marke zu schaffen. 
Die Herangehensweise hängt von vielen 
Faktoren ab: dem Gebiet, für das wir zu-
ständig sind, dem Reifegrad der Marke, der 
Omnichannel-Präsenz bzw. der Omnichan-
nel-Strategie der Marke oder den Wachstums-
möglichkeiten. Die Strategie und der operative 
Plan werden dann unter Berücksichtigung  
aller oben genannten Faktoren auf jede  
Marke zugeschnitten. 

 
Jetzt wollt ihr auch die Bereiche Produktent-
wicklung, Grafik & Design sowie Logistik
anbieten. Warum dieser Schritt? Was ist eure 
Motivation, eure Aktivitäten zu erweitern? 

Lisa: Wir wissen, dass das nach viel klingt, 
aber ich würde diesen Schritt hier gerne 
klarstellen. Wir haben Gisele im Jahr 2020 
gegründet. Seitdem haben wir mit sieben 
Marken zusammengearbeitet und mit vielen 
weiteren gesprochen. Im Laufe der Zeit haben 

Buch 1.indb   81Buch 1.indb   81 26.10.22   14:5626.10.22   14:56



82

I N T E R V I E W

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  1 1 / 2 0 2 2

wir festgestellt, dass es bestimmte Bedürfnisse 
bei unseren Kunden gibt, die scheinbar nicht 
ausreichend befriedigt wurden. Obwohl unser 
Kernangebot nach wie vor Sales & Marketing 
im B2B-Markt ist, waren wir der Meinung, dass 
unsere derzeitigen - oder zukünftigen-  Kun-
den von diesen zusätzlichen Dienstleistungen 
profitieren könnten. Für sie ist die Beauftragung 
dieser neuen Dienstleistungen durch Gisele 
eine Garantie für einen hohen Standard. Zudem 
bleibt das Prozedere einfach, denn es gibt nur 
uns als einzigen Ansprechpartner. 

 
Für die Erweiterung eurer Dienstleistungen setzt 
ihr auf Kooperationen mit Partnern. Welche 
Partner sind und was genau bieten sie an? 

Lisa: Wir haben das Glück, von talentierten 
Menschen mit jahrelanger Erfahrung umgeben 
zu sein, und es war ganz logisch, gemein-
sam Synergien zu schaffen. Die künstlerische 
Leitung und das Grafikdesign waren bereits 

ein Service, den wir unseren Kunden seit einer 
Weile angeboten haben, insbesondere für 
diejenigen, die nicht über ausreichende interne 
Ressourcen verfügen. Wir haben das Glück, 
mit Mapi Sahori, der Gründerin von Aguacate y 
Mango, zusammenzuarbeiten, die die Essenz 
einer Marke sofort erfasst und Assets produ-
ziert, die das Zielpublikum direkt ansprechen. 
Sie ist auch eine Expertin für Trade Marketing, 
was für uns von entscheidender Bedeutung ist, 
wenn wir mit unseren Einzelhändlern an In-Sto-
re- oder Online-Kampagnen arbeiten.

Anfang des Jahres gründete die Branchenex-
pertin Coyote Amrich ihre Beratungsagentur A 
Million Ways LLC, die Dienstleistungen zur Ent-
wicklung neuer Produkte anbietet. Sie hilft Mar-
ken bei der Optimierung ihrer Produkteinführun-
gen unter Berücksichtigung des bestehenden 
Portfolios, der Positionierung, der Markttrends 
und der Bedürfnisse im Einzelhandel. Mit über 
15 Jahren Erfahrung als Einkaufsleiterin und 
der Produktentwicklung bei Good Vibrations 

Gisele Internationals neue 
Partner: Mapi Sahori (Aguacate 
y Mango / Grafik & Design), 
Coyote Amrich (A Million Ways 
LLC / Produktentwicklungt) und 
Shaye (Steme / Logistik) 
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und Babeland in den USA weiß Coyote besser 
als jeder andere, was ein gutes Produkt – oder 
dessen Markteinführung - erfolgreich macht.

Die Partnerschaft mit Shaye von Steme lag 
ebenfalls auf der Hand. Wir kennen uns schon 
seit einigen Jahren und er arbeitet mit mehreren 
Marken aus unserer Branche zusammen, um 
deren Omnichannel-Logisitk-Lösung in Nord-
amerika zu übernehmen. Dies entspricht einem 
echten Bedürfnis von Marken, die ein flexibles 
Lager  suchen, das sie auf ihrer Wachstumsrei-
se begleitet und unterstützt.

 
Nach welchen Kriterien habt ihr diese Partner 
ausgesucht? 

Lisa: Es ist so wichtig, mit Menschen Ge-
schäfte zu machen, mit denen man sich 
versteht, die man respektiert und – vor allem 
-denen man vertraut. Wir kennen Coyote, 

Shaye und Mapi seit Jahren, wir teilen diesel-
be Berufsethik, wir schätzen ihre Meinung und 
Expertise. Außerdem haben wir die gleiche 
Vision, nämlich Marken im Sexual Wellness 
Markt auf ihrem Weg zu unterstützen, daher 
fühlen wir uns gleichermaßen motiviert, unsere 
Kräfte zu bündeln und auf das gleiche Ziel 
hinzuarbeiten. 

 
Plant ihr, euer Dienstleistungsangebot in der 
Zukunft weiter auszubauen? Welche Bereiche 
sind hier vorstellbar? 

Lisa: Wir sind ein nachfrageorientiertes Un-
ternehmen: Marken und Einzelhändler reden, 
wir hören zu und sehen, ob und wie wir helfen 
können. Wir haben bereits einige Bereiche 
identifiziert, die sowohl den Interessen der 
Marken als auch denen der Einzelhändler 
dienen könnten, aber im Moment befinden wir 
uns noch in der frühen Entwicklungsphase. 

Das Gisele International 
Team: Lisa Sananes, Zai 
Bertel und Julie Bonnet 
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Du hast dein Label KINKY DIVA mit 
zwei neuen Kollektionen erweitert. Ist es 
richtig, dass beide ihre Weltpremiere auf 
der eroFame gefeiert haben? 

Danny Linden:  Im Prinzip ja. SCALA 
hat diese beiden Kollektionen aus-
gewählt, um sie in ihr Sortiment aufzu-
nehmen. Die Farbkombination ist  
eigentlich nur für SCALA gemacht 
worden. In diesem Sinne war es  
sicherlich eine Premiere.

 
Mit der Kollektion ‘Harness Couture’ 
hast du dein Portfolio im Bereich Linge-
rie erweitert. Was für Produkte finden 
sich in ‘Harness Couture’? 

Danny: Unsere Harness Lingerie, auch 
Bondage Lingerie oder Strappy Lingerie 
genannt, enthält Träger-BHs, Oberteile 
und Unterteile.

 
Womit überzeugt ‘Harness Couture’? 
Was kannst du über die verwendeten 
Materialien, die Verarbeitung, die Qual-
ität etc. sagen? 

Danny: Die Idee hinter diesen Des-
sous ist, dass sie in Kombination mit 
alltäglichen Kleidungsstücken und/oder 
Clubwear getragen werden können. 
Und natürlich sehen sie am besten in 
einer erotischen Umgebung aus. All das 
macht sie zu etwas ganz Besonderem. 
Sie sind ‘Sex & Fashion’ Artikel. Das ist 

Danny Linden, Gründerin von It’s Diva Time, hat mit ‘Harness Couture’ 
und ‘Feather Love’ zwei neue Kollektionen in ihrem Kinky Diva Label 
veröffentlicht. In einem Interview klärt sie über die Alleinstellungs-
merkmale der Neuheiten auf und informiert, welche Trends derzeit 
den Markt für ‘kinky fashioin’ bestimmen. Vertriebspartner für die 
Neuheiten ist SCALA. 

Alle Produkte haben einen  
modischen, modernen Touch
Ki n ky  D i va  ha t  zwe i  ne ue  Ko l l e k t ionen  a u f  de r  e roFa me  p rä sen t i e r t

Danny Linden, Gründerin von It‘s 
Diva Time (www.itsdivatime.com) 
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es, was wir mit dem Label Kinky Diva im All-
gemeinen erreichen wollen. Alle unsere Pro-
dukte haben diesen modischen erotischen 
Stil. Die Harness Couture Artikel gibt es in 
einer Einheitsgröße. Alle Riemen sind bis zu 
einem gewissen Punkt verstellbar. XSmall / 
Large deckt eine Größe ab. Alle Riemen sind 
stark und dennoch sehr flexibel. Mit anderen 
Worten, die Qualität ist erstaunlich gut und 
trotzdem erschwinglich.

 
An wen richtet sich ‘Harness Couture’? 
Wer sind deine Zielgruppen für deine neue 
Kollektion?

Danny: Harness Dessous im Allgemeinen sind 
sehr sehr beliebt in diesen Tagen. Es gibt sog-
ar ein paar Marken, die nur Harness Dessous 
verkaufen. Aber man sollte nicht überrascht 
sein, wenn man einen Artikel für 300€ oder 
mehr sieht… wir aber zielen auf eine Gruppe 
von Menschen, die diese Preise nicht zahlen 
können oder wollen. Unsere Preise sind 
anders, aber die Qualität leidet nicht darunter. 
Diese Gruppe, egal welchen Geschlechts, 
kauft diese Artikel, um sie nicht nur für ero-
tische und intime Momente zu kombinieren, 
sondern auch um sie im Alltag zu tragen oder 
um ihre Festival-Outfits aufzupeppen. 

 
Der Name der anderen neuen Kollektion 
lautet ‘Feather Collection’. Ist der Name 
Programm?

Danny: Ich liebe und bewundere Federn. 
In der Tierwelt haben Federn neben ihrer 

Funktionalität auch eine beeindruckende 
und dynamische Schönheit. Nicht umsonst 
werden Federn seit Jahrtausenden auf 
Bühnen oder als (erotischer) Modeschmuck 
eingesetzt. Federn bringen ihre Trägerinnen 
zum Strahlen und vermitteln ein überaus 
sinnliches und starkes Gefühl. Sie unterstre-
ichen die Weiblichkeit bei einem erotischen 
Abend zu Hause oder im Club. Heutzutage 
werden Federn häufig verändert und gefärbt, 
um ihr Aussehen auf verschiedene Weise 
zu verbessern.  In unserer neuen Kollektion 
finden sich Federn, die wie ein Schultertuch 
getragen werden. Man stelle sich eine Frau 
vor, die nackt ist oder schöne Dessous – egal 
in welchem Stil – an hat und die dazu unsere 
sinnlichen Federn trägt, um Ihre Weiblichkeit 
zu unterstreichen! 

 
Kannst du etwas über deine Motivation 
sagen, mit Federschmuck auf den Markt zu 
kommen, der ja auch im Mainstreammarkt 
angeboten wird?

Danny: Ich habe Federn schon immer 
geliebt. In meiner früheren Firma, Absolute 
Danny, hatten wir erstaunliche Designs mit 
Federn. Ich mag die Dramatik, den the-
atralischen Aspekt und vor allem die Sinnlich-
keit des Looks und der Haptik.

 
Kannst du etwas über den Prozess der Pro-
duktentwicklung erzählen? Woher nimmst  
du deine Ideen für neue Produkte? Wie  
sieht der Weg von der Idee bis zum fertigen 
Produkt aus?
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Danny: Ich hole mir meine Ideen aus der 
Modebranche. Auch Streetwear und Insta-
gram beeinflussen mich. Es beginnt mit zum 
Beispiel mit einem einfachen Federschal. Er 
inspiriert mich dazu, einen kompletten Look 
und ein Image darum herum zu kreieren. 
Wenn ich auf eine Party oder ein Festival in 
den Niederlanden gehe, sieht man den Erfolg 
des Federlooks sehr deutlich. 

 
Was sind deiner Meinung nach gegenwärtig 
die wichtigsten Trends in Bezug auf ‘kinky 
fashion’? 

Danny: Unterwäsche wurde zur alltägöichen-
Kleidung und sogar zur Oberbekleidung. 
BDSM-Accessoires wurden zu sexy Ge-
genständen, auch für die, die gar nichts mit 
BDSM am Hut haben.  Handgelenkman-
schetten oder Halsband zu tragen, ist heiß. 
Man sieht unanständig, sinnlich und kinky 
aus. Die ‘Dunkelheit’ dieser Gegenstände 
verblasst also. Das ist klar. Viele Künstler  
und Musiker tragen sie und so inspirieren  
sie die Massen. 

 
Zu deinem Portfolio gehören nicht nur BDSM 
Accessoires und Fashion, sondern auch Love 
Toys und Gleitgele. Wie schwierig ist, dass 
alle deine Produkte die Markenwerte von It’s 
Diva Time widerspiegeln – oder anders ge-
fragt: wann ist ein Produkt ein typisches It’s 
Diva Time Produkt? 

Danny: Dute Frage. It’s Diva Time! hat zwei 
Labels. Happy Diva für die Gleitmittel und 
Toys, Kinky Diva für die BDSM-Artikel, Des-
sous, Lingerie und Federn. Ich denke, beide 
Labels stehen für die moderne Frau, ihre 
individuellen Bedürfnisse und die absolute 
Freude an ihrer weiblichen Selbstbestim-
mung. Alle Produkte haben einen modischen, 
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modernen Touch. Und sie lasen sich  
vermarkten und sind erschwinglich.

 
Warum hast du dich entschieden, die B2B-Dis-
tribution deiner beiden Linien in SCALAs Hände 
zu liegen?

Danny: Ich kenne die Firma SCALA seit so 
vielen Jahren, SCALA ist für mich Nostalgie. 
Aber noch wichtiger ist, dass SCALA an mein 
erstes Label Happy Diva geglaubt hat und es in 
ihr Sortiment aufgenommen hat und das in der 
schwierigsten Zeit für alle – in der Pandemie! 
Das war die Zeit, in der ich mit Happy Diva be-
gann. Es war also ein logischer Schritt, sich mit 
dem Label Kinky Diva an sie zu wenden. 

 
Was schätzt du an der Zusammenarbeit  
mit SCALA? 

Danny: Mir gefällt das moderne Image des 
Unternehmens. Frisch und trendy mit einem 
weiblichen Touch. Walter und Trudy sind nette 
Menschen, mit denen man gut zusammenar-
beiten kann. Für mich ist der persönliche 
Kontakt sehr wichtig. Man muss ein gutes 
Gefühl mit den Leuten haben, mit denen man 
arbeitet.

 
Wie wird es mit It’s Diva Time weitergehen? 
Welche Idee, Pläne und Ziele hast du für  
die Zukunft?

Danny: Mit dieser unglaublichen positiven 
Energie, die ich jeden Tag spüre und erlebe, 
weiterzumachen. Das Geschäft läuft wirklich 
gut. Manchmal ist es schwer zu glauben. Ich 
habe so viel Inspiration. Alle Kollektionen kom-
men so gut an. Ich werde sie weiter ausbauen 
und jedes Mal besser machen.
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Fangen wir mal ganz von vorne an: wann 
und von wem ist Bedbible gegründet 
worden? Und vor allem: was hat die 
Gründer dazu bewogen, sich dem  
Thema Sex Toys zu widmen?

Benjamin Jørgensen: Gegründet 
worden ist Bedbible.com von Jacob 
Bager und mir im Jahr 2020. Wir sahen, 
wie gut ähnliche Websites damals in den 
skandinavischen Ländern angenom-
men und von ihren Lesern und Nutzern 
gefeiert wurden. Was uns aber noch 
mehr motiviert hat, zu gründen, war die 
Tatsache, dass Sex Toys Spaß bedeuten. 
Wir waren überzeugt, dass ein Unterneh-
men in diesem Bereich sicher richtig 
Spaß macht und für uns einen komplett 
anderen Arbeitsalltag bedeutet, als wir 
ihn mit oder in anderen Unternehmen 
hätten. Darüber hinaus helfen wir Men-
schen dabei, etwas zu finden, das für sie 
einen großen Unterschied machen und 
ihr Leben verändern kann. 

 
Im Internet sind unzählige Produkttester 
und/oder Webseiten zu finden, die sich 
dem Thema Sex Toys angenommen 
haben, zu finden. Was macht  
Bedbible anders? 

Benjamin: Wir sind eine Symbiose 
zwischen zwei verschiedenen Arten von 
Websites, die Sex Toy Rezensionen und 
Tests anbieten, die bereits vor unserer 
Gründung auf dem Markt existierten. 
1. Der ‘Sex Toy Blogger’ - ein Sex Toy 

Wer auf der Suche nach einem geeigneten Sex Toy ist, hat einen 
langen Weg vor sich. Das Angebot an Produkten ist bekanntlich 
riesig, so dass die Auswahl einigen Konsumenten schwer fallen 
dürfte. Zum Glück aber gibt es im Internet Ressourcen, die dem 
Konsumenten auf seiner Suche unter die Arme greifen wollen. 
Allerdings tut sich auch hier für den Konsumenten ein Dschun-
gel auf – ein Dschungel aus unzähligen und in ihrer Qualität und 
Aussagekraft stark variierenden Websites, Blogs, Produkttests etc. 
Zu diesen Ressourcen gehört seit zwei Jahren auch Bedbible. In 
einem Interview erklärt Mitgründer Benjamin Jørgensen, was  
Bedbible anders als die zahlreichen Mitbewerber macht. 

Wir haben gerade einen neuen Meilenstein  
erreicht: mehr als 10.000 Besucher pro Tag
B ed b ib le  -  ‚ You r  O ne  and  O n l y  Sou r ce  on  th e  Jou rn ey  to  B et te r  S ex ”

Die Bedbible 
Gründer Benjamin 
JØrgensen und  
Jacob Bager
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Guru, der in der Regel eine begrenzte  
Auswahl an Produkten bewertet.
2. Die sogenannten ‘Review-Aggregatoren’ 
- die Websites, die Bewertungen von ver-
schiedenen Sex Toys online finden, sammeln, 
zusammenfassen und ihnen eine Bewertung 
geben, um sie in ‘Testsieger’ Zusammen-
fassungen aufzulisten. Im Wesentlichen lösen 
wir einige Probleme, die bei den beiden oben 
genannten Arten von Sex Toy Bewertungsseit-
en auftreten. Das Problem bei den ‘Sex Toy 
Blogger’ Seiten ist, dass nur wenige Produkte 
bewertet werden und man auf diesen Seiten 
in der Regel keine ‘Top 10 Liste der besten 
Vibratoren’ finden kann. Man ist also gezwun-
gen, sich jeden einzelnen Testbericht durch-
zulesen, um herauszufinden, welches Produkt 
man wählen sollte. Zweitens: Die Blogger bzw. 
Produkttester sind Superexperten! Sie haben 
in der Regel eine Menge verschiedener Sex 
Toys ausprobiert, und obwohl ihnen das einen 
Expertenstatus verleiht, verleiht ihnen das 
einen Hauch von Unnahbarkeit, so dass sie oft 
einschüchternd wirken. Wir glauben, dass die 
Leute gerne Bewertungen von Menschen wie 
du und ich lesen würden, nicht nur von Exper-
ten. Es ist nicht so, dass Experten keine gute 
Informationsquelle wären, aber manchmal 
möchte man einfach eine Bewertung von einer 
eher durchschnittlichen Person lesen. Was 
die ‘Review-Aggregatoren’ betrifft, ist das 
Problem, dass die gesammelten Bewertungen 
von den Onlineshops stammen, in denen das 
jeweilige Produkt verkauft wird. Mit anderen 
Worten, die Bewertungen stammen von der 
Quelle, die einen Anreiz hat, das Produkt 
letztendlich zu verkaufen. Zweitens habe ich 
keine dieser Seiten gefunden, die einen Über-

blick über alle verfügbaren Shops bietet, die 
ein bestimmtes Produkt verkaufen. Bedbible 
löst diese Probleme, denn wir tun das, was 
beide angesprochenen Websites tun - wir 
bieten ausführliche Bewertungen von Sex 
Toys durch Menschen aus dem Alltag und wir 
sammeln die Bewertungen von Onlinshops 
und erstellen Top-Listen. Darüber hinaus 
stellen wir sicher, dass die einzelnen Sex Toy 
Tester keine positiven oder negativen Bezie-
hungen zu dem Unternehmen haben, die 
ihnen die Produkte zur Verfügung stellen. Oft 
wissen sie nicht einmal, welcher Webshop 
oder welcher Hersteller ihnen das Produkt 
geschickt hat. Das bedeutet, dass wir auch 
viel mehr negative Bewertungen haben als 
andere Websites, was wiederum bedeutet, 
dass man uns vertrauen kann. 

Wie würdet ihr eure Politik beschreiben,  
wenn es um Produkttests geht? 

Benjamin: 100 % Ehrlichkeit. Wir bitten un-
sere Tester nicht nur nicht darum, bestimmte 
Dinge zu schreiben und nicht außen vorzu-
lassen, wir sagen ihnen auch immer wieder, 
dass sie vollkommen ehrlich und transparent 
sein sollen.

 
Bedbible arbeitet auch mit Sexperten zusam-
men. Welche Aufgabe übernehmen diese bei 
eurer Mission? 

Benjamin: Sie sind von entscheidender 
Bedeutung, vor allem, wenn es darum geht, 
Ratschläge zu geben, wie man Sex Toys be-
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nutzt, wie man sie reinigt, worauf man beim 
Kauf von Sex Toys achten sollte und alles, 
was damit zusammenhängt. Auch in Bezug 
auf die Bewertungen von Produkten. Wie ich 
bereits gesagt habe, sollten die Rezensionen, 
die wir haben, Menschen aller Art anspre-
chen, also unerfahrene und erfahrene Sex 
Toy Nutzer. Und ja, wir haben auch Sex Toys 
an Menschen geschickt, die vorher noch 
nie damit in Kontakt gekommen waren und 
haben sie um einen Test gebeten. 

 
Wen wollt ihr mit Bedbible erreichen?  
Wer ist eure Zielgruppe? 

Benjamin: Alle Altersgruppen. Ich weiß, dass 
es eine beliebte Sache ist, eine ‘Zielgruppe’ 
zu haben, aber ich habe ehrlich gesagt das 
Gefühl, dass Sex Toy Rezensionen für den 
jungen Erstnutzer genauso wichtig sind wie 
für die ältere  BDSM-Domina.

Welche Reichweite erzielt Bedbible? 

Benjamin: Wir haben gerade einen neuen 
Meilenstein erreicht: mehr als 10.000 Be-
sucher pro Tag. Das war ein großer Tag für 
uns, denn das bedeutet, dass unsere Website 
jeden Monat mehr als 300.000 Leser hat. Es 
ist sowohl eine große Verantwortung für un-
sere Website als auch eine Ehre, dass so viele 
Menschen unsere Inhalte und Bewertungen 
genießen.

 
Auf welchen Kanälen kommuniziert ihr mit eu-
rer Community? Wie wichtig ist zum Beispiel 
Social Media für euch? 

Benjamin: Wir nutzen in erster Linie unsere 
Website, die in Google bei vielen Suchbegriff-
en die einen Bezug zu Produkttests sehr gut 
platziert ist. Es fällt uns einfach schwer, Zeit  
für soSocial Mediazu finden, da wir noch ein 

www.Bedbible.com ist eine Ressource 
die Menschen dabei hilft, das perfekte 
Sex Toy zu finden 
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relativ junges Unternehmen sind. Und zweitens 
liegt unser Hauptaugenmerk auf der Verbesse-
rung der Website, nicht auf dem Marketing in 
den sozialen Netzwerken.

Lasst uns noch ein wenig über Markttrends 
sprechen: was sind eurer Meinung nach  
gegenwärtig die stärksten Trends im Sex  
Toy Markt? Toys mit Saugfunktion? Sex  
Tech Produkte? 

Benjamin: Virtual Reality Sex Toys sind meiner 
Meinung nach der aktuellste Langzeittrend 
schlechthin. Aber es gibt immer wieder inter-
essante Trendspitzen, wie zum Beispiel der 
Hype um den Rosen-Vibrator auf TikTok.  

Wir sehen auch Vibratoren für Männer als 
langfristigen Trend.

Und welche Rolle spielen eurer Meinungen 
nach Trends wie Nachhaltigkeit und Inklusion 
im Sex Toy Markt? 

Benjamin: Eine viel zu kleine. Es scheint, als 
ob die Sex Toy Welt in dieser Hinsicht ein 
wenig hinterherhinkt. Auf Anhieb kann ich nur 
zwei Produkte nennen, die wirklich nachhaltig 
hergestellt wurden. Inklusion ist ein schwi-
eriges Thema. Alle machen diesbezüglich 
einfach nicht gut genug. Einschließlich uns bei 
Bedbible. Ich denke, das Wichtigste ist, sich 
einzugestehen, dass wir durch institutionelle 
Strukturen, unsere Erziehung und die Ges-
chichte im Allgemeinen sehr voreingenommen 
sind und dass es Mühe kostet, das zu ändern. 
Wir arbeiten sehr hart daran, inklusiv zu sein, 
und fragen uns häufig, ob etwas Neues, das 
wir schreiben und veröffentlichen wollen, inklu-
siv genug ist.

 
Wie hat sich die Wahrnehmung und die 
Akzeptanz gegenüber Sex Toys in den letzten 
Jahren verändert? 

Benjamin: Wir bewegen uns schrittweise zu 
mehr Offenheit und Freiheit und ich würde 
sogar so weit gehen zu sagen, dass meiner 
Meinung nach in den letzten Jahren Sex Toys 
genauso akzeptiert wird wie Sex im Allge-
meinen. Also in dem Sinne, dass man, wenn 
man mit Freunden oder der Familie über Sex 
spricht, auch über Sex Toys reden kann.
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Sharon, bevor wir darüber reden, dass du 
Miteigner von Ladies Night Homeparties 
geworden bist, kannst du vielleicht etwas 
über dich erzählen. Seit wann bist du zum 
Beispiel für Ladies Night Homeparties tätig 
und was hast du vorher beruflich gemacht?

Sharon Vonke: Ich bin jetzt 27 Jahre jung 
und habe mit 18 Jahren angefangen, für 
Ladies Night Homeparties zu arbeiten. 
Bis dahin habe ich fast drei Jahre lang als 
Verkäuferin in einem Schuhgeschäft in einer 
nahe gelegenen Stadt gearbeitet. Als Toch-
ter zweier unternehmungslustiger Eltern 
habe ich von klein auf gelernt, für etwas zu 

arbeiten, das man will, und so habe ich mit 
15 Jahren angefangen und während des 
Late Night Shoppings und an den Wo-
chenenden gearbeitet. Neben der Schule, 
versteht sich. Und ein bisschen was über 
mich soll ich auch erzählen?.Ich wohne 
etwa fünf Minuten vom Büro entfernt, 
zusammen mit meinem Zwergspitz Moody. 
Er ist jetzt 4,5 Jahre alt und um ehrlich zu 
sein, ist er der König bei uns im Unterneh-
men, da er jeden Tag mit mir ins Büro kom-
mt. Ich bin eine echte Frohnatur, ich trainiere 
gerne vier bis fünf Mal pro Woche und man 
kann mich immer für einen Städtetrip an 
einen sonnigen Ort begeistern.  
 

Welche Aussage ist stimmiger, a) dass 
du mit dem Unternehmen aufgewachsen 
oder b) in das Unternehmen hineinge-
wachsen bist? 

Sharon: Nun, ich denke, beides ist zutr-
effend, um ehrlich zu sein! Seit ich etwa 
13 Jahre alt war, hat mein Interesse am 
Unternehmen meiner Eltern zugenommen. 
Sie haben es gegründet, als ich neun Jahre 
alt war, also bin ich definitiv mit dem Un-
ternehmen aufgewachsen, und als ich älter 
wurde, lernte ich es immer mehr kennen. 
Aber als ich 18 Jahre alt wurde und endlich 
im Lager arbeiten konnte, wuchs ich auf 
immer mehr in das Unternehmen hinein. 
Das Lager war also meine ‘erste Station’. 
Nach einer Weile lernte ich auch, Kunden 
zu betreuen, um die Kollegen in den Ferien 
zu unterstützen. Als ich ein Praktikum 
während des Studiums beendete - ich habe 

Es mag ein logischer 
Schritt sein, dass Yvonne 
Ubbink und Eric Vonke, die 
Gründer von Ladies Night 
Homeparties, ihre Tochter 
Sharon zur Miteigentümer-
in des Unternehmens 
machen, aber es ist auch 
ein bedeutender. Bedeu-
tend vor allem für Sharon, 
weswegen eLine ein Inter-
view mit ihr über ihre neuen 
Aufgaben und Zustän-
digkeiten bei Ladies Night 
Homeparties geführt hat. 

Ich bin wirklich stolz und fühle mich geehrt,  
dass meine Eltern mir diese Chance geben
Shar on  Vonke  w i r d  M i te ige ntüm e r in  v on  La d ies  N ig h t  Homepa r t i e s

Mit 18 Jahren fing Sharon Vonke 
an, im Unternehmen ihrer Eltern  
zu arbeiten – jetzt ist sie  
Miteigentümerin geworden 
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Kommunikation an der HAN Nijmegen studiert - 
begann ich im Online-Marketing für unseren Web-
shop Nachtkastje.nl zu arbeiten. Später wurde 
daraus das Online-Marketing für das gesamte 
Unternehmen. Im letzten Jahr meines Studiums 
beschloss ich, dass ich Vollzeit für Ladies Night 
Homeparties und Nachtkastje.nl arbeiten wollte. 
Ich wurde nie von meinen Eltern gedrängt. Sie 
haben meine Entscheidungen immer unterstützt, 
aber ich kann mich erinnern, dass ich sie sehr 
glücklich gemacht habe, als ich den Satz ‘Lasst 
mich Vollzeit arbeiten’ fallen ließ. Und so begann 
ich 2016, Vollzeit in unserem Unternehmen zu 
arbeiten. Jetzt sind es schon sechs Jahre.  
Lange Rede, kurzer Sinn: Beide Aussagen  
sind definitiv zutreffend. 

 
Wie sahen deine Karrierestationen bei Ladies 
Night Homeparties bis heute aus? 

Sharon: Ein wenig habe ich bereits über meine 
verschiedenen Stationen erzählt. Als ich 2016 
anfing, hauptberuflich für Ladies Night Home-
parties zu arbeiten, stand auf meiner Visitenkarte 
‘PR & Social Media’. Hauptsächlich war ich im im 
Online-Marketing tätig. Die großen Events wie die 
Messe KamaSutrA und die Ladies Night Events 
in den Kinos gehörten auch zu meinem Bereich. 
Mein Wissen aber auch mein Aufgabengebiet 
wurden immer größer – so wie unser Büroteam. 
Ich kann kein genaues Datum nennen, aber vor 
ein paar Jahren wurde ich dann zum ‘Marketing 
Manager’. Aber um ehrlich zu sein, möchte ich 
immer noch auf einer Stufe mit meinen Kollegen 
stehen. Wir sind ein Team und wir machen 
alles gemeinsam. Als die Situation rund um die 
Pandemie explodierte, konnten wir nur noch 

Online-Marketing machen, vor allem für unseren 
Webshop Nachtkastjenl. Das war wirklich intensiv 
und brachte viele Veränderungen mit sich, aber 
mit dem ganzen Team haben wir das gerockt. Als 
wir alle nach der Pandemie zurückkamen, fühlte 
es sich tatsächlich wie eine Art Neuanfang an, 
nachdem wir alle eineinhalb Jahre lang von zu 
Hause aus gearbeitet hatten und sich einige Auf-
gaben und Positionen im Unternehmen verändert 
hatten. Das galt auch für meine eigene Rolle, 
denn sie wurde größer. Hinter den Kulissen haben 
wir schon eine Weile zu dritt gearbeitet, aber dann 
wurde es wohl auch im Büro für alle sichtbar. Und 
auf dem Papier ist es jetzt auch offiziell. 

 
Wie würdest du die Arbeitsatmosphäre in eurem 
Unternehmen beschreiben – oder anders gefragt 
– warum arbeitest du gerne bei Ladies Night 
Homeparties? 

Sharon: Die Frage sollte unser Team beant-
worten. Die Atmosphäre ist fantastisch. Seitdem 
alle nach einem Jahr Corona wieder im Büro 
sind, kann man sehen und spüren, dass alle 
das gemeinsame Arbeiten neben- und mitein-
ander genießen. Es ist so schön, einfach in ein 
anderes Büro zu gehen, an die Tür zu klopfen 
und ein Gespräch in Echtzeit von Angesicht zu 
Angesicht zu führen. Ich glaube, wir waren alle 
sehr müde von den endlosen Videokonferenzen. 
Also ja, ich liebe es, im Büro zu sein und mich 
mit Kollegen zu unterhalten und auszutauschen. 
Wir versuchen, in den Mittagspausen nicht über 
die Arbeit zu sprechen, und einmal im Monat 
veranstalten wir eine ‘Happy Hour’ mit Alkohol 
und Häppchen im Büro für unsere Mitarbeiter. Es 
ist wichtig, in Kontakt zu bleiben, es muss nicht 
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WWW.SCALA-NL.COM

17174
Spreader Bar 
with Ankle Cuffs
RRP: € 74,99

immer um die Arbeit gehen. Die nächste Happy 
Hour wird eine Karaoke-Veranstaltung sein, ich 
bin schon sehr gespannt. Ich denke, der persön-
liche Kontakt mit dem Team ist sehr wichtig, jeder 
muss sich gesehen und wertgeschätzt fühlen und 
niemand ist eine Nummer. Außerdem ist es für 
mich persönlich ein unwirkliches Gefühl, ein Un-
ternehmen zusammen mit den beiden Menschen 
zu leiten, die ich am meisten auf der Welt liebe: 
meinen Eltern. Es ist eine einzigartige Art, zusam-
menzuarbeiten und Träume zu verwirklichen. 
Der bisher denkwürdigste Moment ist - ohne 
Zweifel - die erste Reise nach Shanghai. Und alle 
Shanghai-Reisen, die wir seither unternommen 
haben, waren ebenfalls fantastisch. Aber das 
erste Mal, als ich mit meinen Eltern dorthin fuhr... 
die Erkenntnis, dass wir all das für unseren Leb-
ensunterhalt und als Familie tun können, ist mehr 
als unbezahlbar. 

 
Wenn du fünf Stärken eures Unternehmens  
nennen müsstest, welche wären das?  

Sharon: 1) Einzigartig, wir sind zwar schon oft  
kopiert aber niemals erreicht worden. 2) Inspirier-
end, da wir versuchen, Frauen so sein zu lassen, 
wie sie sein wollen, und sie dazu zu ermutigen,  
sich selbst sexuell zu erkunden. 3) Aufklärend, 
denn es geht nicht nur um Spaß und Vergnügen, 
sondern wir tauchen auch tiefer ein, dank der 
Ausbildung unserer Beraterinnen durch die Sex-
ologin Kaat Bollen, die auch als unsere Marken-
botschafterin tätig ist! 4) Vergnügen, denn das ist 
es, was wir seit fast 18 Jahren anbieten und ver-
kaufen. 5) Tabubruch, denn wir versuchen, Frauen 
das Gefühl zu geben, dass sie in ihrer eigenen 
sicheren Umgebung und mit anderen Frauen,  
denen sie vertrauen, über Sex sprechen können. 

 
Jetzt bist du Miteigner des Unternehmens ge-
worden. Was bedeutet dieser Schritt für dich?

Sharon: Das bedeutet natürlich sehr viel, aber  
gleichzeitig hat es sich schon eine Weile so an-
gefühlt. Nicht, dass ich Miteigentümerin gewesen 
wäre, aber ich habe mich immer verantwortlich 
gefühlt, und als ‘Tochter von’ musste ich wohl 
mehr Hindernisse überwinden, als es jemand 
anderes hätte tun müssen. Es war nie ein 9-to-5 
Job, unser Motto lautet: Work hard, play hard. 
Aber abgesehen davon ist es natürlich ein großer 
Schritt und ich bin wirklich stolz und fühle mich 
geehrt, dass meine Eltern mir diese Chance  
geben. Zusammen mit unserem großartigen  
Team machen wir es zu dritt, und das ist es,  
was es so besonders macht. Ich bin mehr als 
bereit für das, was die Zukunft bringt und kann  
es kaum erwarten, alles auf einer höheren und 
tieferen Ebene zu erleben. 

 
Verändert dieser Schritt deine Sicht auf euer 
Unternehmen?  

Sharon: Nein, das tut es nicht, denn es fühlte sich 
schon eine Weile so an. Soweit ich gehört habe, 

Sharon und Moody,  
ihr Zwergspitz 
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ist es auch keine große Umstellung für unser 
Team. Sie haben es alle kommen sehen und 
für sie war es auch ein logischer Schritt. Wir 
haben einfach das Glück, eine so tolle Crew 
zu haben. Ohne sie hätte sich meine Sicht 
vielleicht verändert, aber mit unserem unglau-
blichen Team ist das  nicht der Fall. 
 
 
Und welche Auswirkungen hat dieser Schritt 
auf deinen Aufgaben- und Verantwortungs-
bereich in eurem Unternehmen? Bedeutet die 
Miteignerschaft gleichzeitig mehr Verantwor-
tung zu übernehmen? 

Sharon: In gewisser Weise wird mein Verant-
wortungsbereich größer, aber ich denke, nicht 
so viel größer, da ich schon seit einiger Zeit  
auf diesem Level tätig bin. Wir beraten uns 
viel und treffen alle wichtigen Entscheidungen 
gemeinsam. Meine Aufgabe als Marketing-
managerin bleibt bestehen, das werde ich 
nicht aufgeben. Aber ich bin sehr zufrieden 
mit meinem Marketingteam und der Tatsache, 
dass es sehr selbstständig arbeitet. Jeder 
übernimmt Verantwortung für seine Aufgaben 
und das macht unser Team zu einem Dream-
team. So kann ich mit ruhigem Gewissen 
viele verschiedene Aufgaben im Unternehmen 
erledigen. 
 
 
Wie siehst du deine Zukunft in eurem  
Unternehmen? 

Sharon: Positiv und immer in Bewegung.  
Wir befinden uns gerade mitten in einem sehr 
coolen Prozess, über den ich noch nichts 
sagen kann, aber dass die nächste Phase von 
Ladies Night kommt, ist sicher. Seid vorbere-
itet, das wollt ihr nicht verpassen! Das gilt im 
Übrigen auch für den Webshop. Fortsetzung 
folgt! Sprechen wir das nächste Mal darüber, 
ich freue mich schon darauf. 

w w w . e l i n e - m a g a z i n e . d e  •  1 1 / 2 0 2 2

Buch 1.indb   104Buch 1.indb   104 26.10.22   14:5726.10.22   14:57



Buch 1.indb   105Buch 1.indb   105 26.10.22   14:5726.10.22   14:57



106

Was schätzt du als US-Amerikaner, der in 
England lebt, an Europa? 

Justin Vickers: Ich liebe es, dass wir hier 
das Leben viel mehr genießen - es ist viel 
ruhiger, gelassener, und seien wir ehrlich - 
die Menschen sind auch netter! Ohhh... und 
das Essen - das Essen!!!!
 

Welchen Berufswunsch hattest du als Kind? 

Justin Vickers: Um ehrlich zu sein, wollte ich 
Lehrer werden - ich dachte immer, es würde 
Spaß machen, Kinder positiv zu beeinflus-
sen und mit ihnen zusammen zu sein.
 

Wie ist es zum Einstieg in die Love Toy Bran-
che gekommen? 

Justin Vickers: Nach meinem College-Ab-
schluss hatte ich ein Vorstellungsgespräch 
bei einer örtlichen Erotikladenkette, das ich 
über meinen Berufsberater an der Schule 
vereinbart hatte. Vor diesem Vorstellungsge-
spräch war ich noch nie in einem Erotikein-
zelhandelsgeschäft gewesen!
 

Wenn es nicht die Love Toy Branche wäre, 
welchen Job würdest du jetzt machen? 

Justin Vickers: Ich denke, ich würde etwas 
in der Reise- oder Freizeitbranche machen. 
Ich liebe es, zu reisen und neue Dinge zu 
sehen und neue Orte zu erleben.
 

Was war der größte Karriereschub für dich? 

Justin Vickers: Ich glaube, das Größte, was 
ich je getan habe, war der Umzug aus den 

USA nach Großbritannien, um hier bei  
ABS den Verkauf zu leiten. Das war  
sehr aufregend, zumal ich damals  
schon älter war.
 

Wo siehst du dich in zehn Jahren? 

Justin Vickers: Hoffentlich arbeite ich dann 
noch hier! Nein, ganz ehrlich, ich glaube, 
ich würde meinen Job auch in zehn Jahren 
noch gerne machen, aber auch an mein 
Alter denken: ich würde gerne ein Sommer-
haus oder einen Ruhestandsplan haben und 
einfach ein bisschen mehr vom Leben und 
der freien Zeit genießen. 
 

Wie siehst du die Zukunft der Love Toy 
Industrie? 

Justin Vickers: Ich weiß nicht wirklich, wie 
ich das beantworten soll. Ich denke, die 
Dinge werden sich natürlich immer wieder 
ändern und weiterentwickeln, aber es wird 
wahrscheinlich alles beim Alten bleiben. Ich 
habe festgestellt, dass Einzelhandelsge-
schäfte wieder stärker in den Mittelpunkt 
rücken, und ich hoffe, dass sich dieser 
Trend fortsetzt.
 

Wie sieht ein perfekter Tag in deinem  
Berufsleben aus? 

Justin Vickers: Vor allen anderen zur Arbeit 
zu kommen, das macht mich glücklich - 
ich liebe die Ruhe und den Frieden. Dann 
trinke ich eine Tasse und esse – hoffentlich 
-  etwas Kuchen. Dann stürze ich mich in 
ein paar Projekte. Dann gehe ich mit dem 
Wissen nach Hause, dass ich wenigstens 
ein oder zwei Dinge richtig gemacht habe!

 
 

 

Es war ohne Zweifel ein 
großer Schritt, den Justin 
Vickers vor Jahren gegangen 
ist, als er aus den USA nach 
Großbritannien ausgewan-
dert ist – ein Schritt also über 
den Großen Teich. Kein Wun-
der also, dass dieser eine 
tragende Rolle in diesem 
Monthly Mayhem spielt. Aber 
es geht auch um Cinderella 
und Winston Churchill sowie 
die angenehmen Seiten des 
Älterwerden . 
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Justin Vickers 
Fragen & Antworten 

Wie entspannst du dich nach der Arbeit? 

Justin Vickers: Ich gehe nach Hause, trainiere auf 
dem Fahrrad  - oder tue so, als ob -  und koche dann 
gerne Abendessen. Beim Kochen entspanne ich mich, 
weil ich dann einfach abschalten und alles andere 
vergessen kann.
 

Auf welche eigenen Erfolge bist du besonders stolz? 

Justin Vickers: Ich glaube, ich bin am meisten 
stolz darauf, dass ich den großen Schritt mit meinem 
Umzug nach England gewagt habe. Der Umzug in ein 
anderes Land ist ein großer Schritt im Leben eines 
jeden Menschen, und ich bin wirklich stolz auf mich, 
dass ich es tatsächlich geschafft habe. Aber noch 
stolzer bin ich darauf, dass ich nicht aufgegeben habe, 
als es schwierig wurde, und geblieben bin. 
 

Was gefällt dir an deiner Person besonders gut? 

Justin Vickers: Ich mag eine Menge an mir! Nein, 
Spaß beiseite, ehrlich gesagt liebe ich die Tatsache, 
dass ich mit zunehmendem Alter weniger Angst habe. 
Es macht mir nichts aus, Dinge auf eigene Faust zu 
tun, zu reisen, zu arbeiten… ich komme ganz gut al-
leine aus. Ich glaube, je älter ich werde, desto weniger 
mache ich mir Gedanken darüber, was die Leute von 
mir denken. Und das mag ich wirklich! 
 

Was singst du unter der Dusche?  

Justin Vickers: Jeden Song aus dem neuen Cinde-
rella Soundtrack - ja, ein bisschen schräg, aber ich liebe 
ihn!
 

Wen würdest du wirklich niemals nackt sehen wollen?  

Justin Vickers: Darf ich mich selbst sagen?  

Das ist nämlich ein sehr erschreckendes Bild!
Mit wem würdest du gerne ins Kino gehen und 
welchen Film würdest du wählen? 

Justin Vickers: Ich hätte mir gerne 'Dünkirchen' 
mit Winston Churchill angesehen - ich interessiere 
mich sehr für die britische Geschichte und den 
2. Weltkrieg und hätte gerne herausgefunden, ob 
das, was gezeigt wurde, wirklich so passiert ist. 
 

Du bekommst einen Monat Urlaub.  
Wo geht es hin? 

Justin Vickers: Ich glaube, ich würde nach Peru 
gehen und Machu Picchu besteigen. Ich denke, es 
wäre toll diesen historischen Ort anzusehen, dort 
zu wandern und die natürliche Schönheit dieses 
einzigartigen Ortes zu erleben. 
 

Du auf einer einsamen Insel... welche drei Dinge 
nimmst du mit? 

Justin Vickers: Eine Bratpfanne, ein Rasiermesser 
und ein Feuerzeug, um ein Feuer zu machen. 
 

Mit wem würdest du gerne einen Tag deines Le-
bens tauschen? 

Justin Vickers: Ich hätte gerne einen Tag lang in 
den Schuhen der Königin gesteckt - um zu sehen, 
wie sie gearbeitet hat, um an ihrem Wissen teilzu-
haben und um herauszufinden, wie sie ihre Erfah-
rungen mit anderen geteilt und weitergegeben hat. 
 

Was würdest du nie wieder im Leben machen? 

Justin Vickers: Ich habe eine Tätowierung auf  
meiner Brust… die würde ich mir nie wieder  
im Leben machen lassen! 

M O N T H L Y  M A Y H E M
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ANAL RELAX SPRAY
unisex
for beginners
50ml/1.7fl.oz
Art. No. 67304

ANAL RELAX CREAM
unisex 
for beginners
50ml/1.7fl.oz
Art. No. 67204

Für einen entspannten Analverkehr. Spezielle Inhaltstoffe helfen den 
Muskel zu entspannen und die Haut geschmeidig zu machen. 
Das ermöglicht ein schmerzfreies Eindringen auch bei Anfängern.
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HOT Intimate Depilation 
Cream für ein schöneres 
und glatteres Hautgefühl. 
Sie entfernt Körperhaare 
besonders einfach und sicher.
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spanish fly 
extreme

spanish fly 
                   GOLD

GOLD – strong
men / 30ml
Art. No. 77100GOLD – strong  - 

women / 30ml
Art. No. 77101

men / 30ml
Art. No. 77102
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H O T  P r o d u c t i o n s  &  Ve r t r i e b s  G m b H
Wagrainer Str. 35 /// 4840 Voecklabruck /// AUSTRIA 
office@hot-dl.com /// fon. +43 7672 72009 /// fax. +43 7672 72009-9

women / 30ml
Art. No. 77103

erection
spanish fly cream

men / 30ml - Art. No. 77206

spanish fly
GOLDGOLD  &  extrextremeeme

Erhältlich bei Ihrem Großhändler /// Available at your 
wholesaler /// Disponible chez votre grossiste /// Dis-
ponible a través de su vendedor mayorista /// Dispo-
nibili presso il vostro grossista /// Verkrijgbaar bij uw 
groothandel /// Disponível junto do seu comerciante 
grossista /// Fåes hos din engros forhandler /// Finns 
hos Din grossist /// Dostpne w panstwa hurtowniach

spanish fly 
drops
Eines der bekanntesten Aphrodisiaka –  
damit können Frauen und Männer ein 
absolut anderes Liebeserlebnis haben. 
Für mehr Spaß bei Sex, Lust & Liebe.

COBECO
STARWHITE

Cobeco StarWhite is an exclusive skin lightening cream, especially suitable for the sensitive skin of the 
intimate areas. It lightens the skin and reduces discolourations. This cream is especially suitable for 
lightening sensitive skin, therefore it can also be used around the anus. The high quality ingredients 
cause local lightening of the skin and have a positive effect on preventing and reducing pigmentation, 
aging spots and freckles.
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Lightening cream for the sensitive areas

This product is available at your regular wholesaler. 

Producer and wholesaler of pharmaceutical, cosmetic and stimulating products
cobeco pharma wholesale bv • hertzstraat 2 • 2652 xx  berkel en rodenrijs • nl
t +31 (0)10 290 09 91 • sales@cobeco.nl • www.cobecopharma.com
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JOYDIVISION international AG
Wiesenauer Straße 11
30179 Hannover
Tel.: 0511/67 99 666-66
Fax: 0511/67 99 666-888
eMail: sales@JOYDIVISION.de
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fadenlose                                Freiheit

*gilt für Soft-Tampons trocken; gewählt in 2012, 2013, 2014, 2015
 und 2016 durch Bundesverband Deutscher Apotheker e.V.

· Gleitmittel
· Massagemittel
· Soft-Tampons
· Joyballs

Mega-Seller seit 
über 20 Jahren

20 Jahre
Soft-Tampons

 WIRKT IN 60 SEKUNDEN
REACTS IN 60 SECONDS

Wirksamer Schutz vor: 
Effectively protects against:

HIV (AIDS) • Corona • Herpes 
Hepatitis • Chlamydia • ...

wirksam gegen 
effective against 

Corona-Virus!
 No. 11

Sicherstes Lovetoy- 
Desinfektionsmittel 

Safest lovetoy  
disinfectant spray

 No. 11
Die weltweit beliebtesten 

fadenlosen Tampons 
World‘s most popular  

stringless tampons

11
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Europe-wide, waterbased  
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 No. smart size
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Product -
number: TIBP,
TIBB, TIBS, TISP,
TISB, TISS
Label: Touché
Title: Touché
Ice
Colors: Purple,

Blue, Pink
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number:
OUEL001-5,
OUFP001-5
Label:
Ouch!
Title: Eye

Mask Leather & Eye
Mask PVC
Colors: Purple, Red,
Pink, Black, White
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Label: Touché
Title: Freezable 
Massage Oil & Lubricant
Flavors: Vanilla, Lemon,
Orange, Strawberry, Forest
Fruits, Chocolate, Mint

Product-
number:
50015,
50065
Label:
 Touché
Title: The
Dukes
Colors:
Pink, Purple

Productnumber:
50014, 50064
Label: Touché
Title: Harlequin
Colors: Pink, 
Purple

Sh
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F

ZBF Vertriebs GmbH,
Hagenauer Straße 1b
65203 Wiesbaden-Schierstein
Tel.: (0611) 2609-0
Fax: (0611) 22387 oder 260172
E-Mail: verkauf@zbf-
deutschland.de
www.zbf-deutschland.de

Innendienst:
Frau Kienbaum, Herr Neubauer,
Herr Sottocasa
Außendienst:
Herr Boisen, Herr Weinbrenner

ab 2,00 Euro
Großhandels-
konditionen und
Preise auf Anfrage.

•aMänner

•aFrauen

•aGay/Lesbian

•aS/M

•aFetish

•      sonstige

Fetish Fantasy L.E. -
Vibrating Panty
Art.Nr. 3000009265

Pipedream -
Jelly Gems
No.11 (pink)
Art.Nr.
3000009764

Preisspektrum

• Toys
• Pharma
• Kondome
• Wäsche
• Scherzartikel
• DVDs
• Blu Rays

Qualität „Made in
Germany“ – Katalog
und Preisliste auf An-
frage

M
ys

tim
 G

m
b

H

Mystim 
Butt Plug

Mystim 
Lustei

Mystim Tension Lover - 
digitales E-stim Reizstromgerät
Mit Mystim zu neuen Höhepunk-
ten...

Preisspektrum

• Reizstromgeräte
• Dildos
• Buttplugs
• Lusteier
• Sonden
• Reizstrom-         
   Zubehör

•aMänner

•aFrauen

•aGay/Lesbian

•aS/M

•aFetish

•    sonstige 

Pi
p

e
d

re
a

m Pipedream Products
21350 Lassen St.
Chatsworth, CA 91311
+1 818 772-0100
+1 818 885-0800

Fun Vibes
G-Spot

Basix rubber works

Fetish Fantasy 
Series

Preisspektrum

Prei se auf Anfrage

•aMänner

•aFrauen

•aGay/Lesbian

•aS/M

•aFetish

•     sonstige

Mystim GmbH
Marie-Curie-Str. 5
63755 Alzenau
Germany
Tel: +49 6023-4070 -100
Fax: +49 0623-4070 -299

• Toys
• Soft-Fetish
• Gleitmittel
• Scherzartikel
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The dark grey  
secrets of passion. 

Fetish    

STRUBBI.COM

Alles, was ein  
Mann braucht!

Toys · Fetish · Drogerie

Alles, was eine  
Frau liebt.

Toys · Drogerie
STRUBBI.COM

Schneider & Tiburtius Rubber Vertriebsgesellschaft mbH · 66787 Wadgassen · T +49 6834 4006-0 · F +49 6834 4006-11 · info@st-rubber.de STRUBBI.COM
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Firma Produktpalette Highlight Zielgruppe(n) Firmenkontakt/
Ansprechpartner

aktuell aus dem Sortiment
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om Erhältlich bei Ihrem Großhändler /// Available at your wholesaler /// 

Disponible chez votre grossiste /// Disponible a través de su vendedor 
mayorista /// Disponibili presso il vostro grossista /// Verkrijgbaar bij uw 

groothandel /// Disponível junto do seu comerciante grossista ///  
Fåes hos din engros forhandler /// Finns hos Din grossist ///  

Dostpne w panstwa hurtowniach

HOT PRODUCTIONS  
& VERTRIEBS GMBH 
 
mail: of fice@hot-dl.com 
fon. +43 7672 72009 
fax. +43 7672 72009-9

HOT PRODUCTIONS  
& VERTRIEBS GMBH 
 
Wagrainer Str. 35  
4840 Voecklabruck
AUSTRIA

w
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f-
ho

t.c
om

  Steigere deine Lust

POTENCY 
caps for men
10 caps - Art. No. 78405

POTENCY 
caps for men
2 caps - Art. No. 78403

POTENCY 
caps for men
5 caps - Art. No. 78404 caps

men

PR
OR

IN
O

PR
OR

IN
O PRORINOPRORINO PRORINOPRORINO

HOT Productions  
& Vertriebs GmbH 

 
Wagrainer Str. 35  
4840 Voecklabruck

AUSTRIA

POTENCY caps for men

2 caps
Art. No. 78403

5 caps
Art. No. 78404

10 caps
Art. No. 78405
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HOT Productions  
& Vertriebs GmbH 

 
Wagrainer Str. 35  
4840 Voecklabruck

AUSTRIA

V-
Ac

tiv
 C

RE
AM

 +
V-
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tiv

 S
PR

AY
   

   
   

   f
or

 M
EN

Die hochwertige Penis Power Cream 
MAN kann Ihre Leistungsfähigkeit 
steigern. Diese Pflegecreme kann 
sich bei täglicher Anwendung positiv 
auf Ihre Steigerung der Vitalität 
und des Wohlbefinden auswirken. 
 
Penis Power Spray MAN ist ein 
hochwertiger Pflegespray für den 
besonderen erotischen Genuss. Der 
Vorteil des Sprays ist eine einfache 

Handhabung und 
schnelle Anwendung. 

TOPTOP
SELLERSELLER

PURE POWER
 for

MEN

V-ACTIV 
PENIS POWER
SPRAY
50 ml / 1.7 fl.oz
Art. No. 44560

V-ACTIV  
PENIS POWER
CREAM
50 ml / 1.7 fl.oz
Art. No. 44535

V-Activ PENIS POWER
CREAM + SPRAY MEN
Art. No. 44535 + 44560
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HOT Productions  
& Vertriebs GmbH 

 
Wagrainer Str. 35  
4840 Voecklabruck

AUSTRIA

2in1 MASSAGE & LUBE
SILKY TOUCH

200ml/6.8fl.oz
Art. No. 44142

STRAWBERRY AROMA

200ml/6.8fl.oz
Art. No. 44143

 2 2
iinn
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Extrem hochwertiges MASSAGE- & GLEIT-GEL, 
das sich durch seine längere und geschmeidige 
Massage- und Gleitfähigkeit auszeichnet.
Macht die Haut samtig weich und spendet 
Feuchtigkeit. Klebt nicht und hinterlässt keine 
Rückstände. Durch Feuchtigkeit wird die 
Massage- und Gleitfähigkeit noch verstärkt.

Produktpalette Highlight Zielgruppe(n)
Firmenkontakt/

Ansprechpartner
aktuell aus dem SortimentFirma 
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P R O D U K T S T R E C K E

Product -
number: TIBP,
TIBB, TIBS, TISP,
TISB, TISS
Label: Touché
Title: Touché
Ice
Colors: Purple,

Blue, Pink

Product -
number:
OUEL001-5,
OUFP001-5
Label:
Ouch!
Title: Eye

Mask Leather & Eye
Mask PVC
Colors: Purple, Red,
Pink, Black, White

Productnumber: ICEL001-7
Label: Touché
Title: Freezable 
Massage Oil & Lubricant
Flavors: Vanilla, Lemon,
Orange, Strawberry, Forest
Fruits, Chocolate, Mint

Product-
number:
50015,
50065
Label:
 Touché
Title: The
Dukes
Colors:
Pink, Purple

Productnumber:
50014, 50064
Label: Touché
Title: Harlequin
Colors: Pink, 
Purple
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ZBF Vertriebs GmbH,
Hagenauer Straße 1b
65203 Wiesbaden-Schierstein
Tel.: (0611) 2609-0
Fax: (0611) 22387 oder 260172
E-Mail: verkauf@zbf-
deutschland.de
www.zbf-deutschland.de

Innendienst:
Frau Kienbaum, Herr Neubauer,
Herr Sottocasa
Außendienst:
Herr Boisen, Herr Weinbrenner

ab 2,00 Euro
Großhandels-
konditionen und
Preise auf Anfrage.

•aMänner

•aFrauen

•aGay/Lesbian

•aS/M

•aFetish

•      sonstige

Fetish Fantasy L.E. -
Vibrating Panty
Art.Nr. 3000009265

Pipedream -
Jelly Gems
No.11 (pink)
Art.Nr.
3000009764

Preisspektrum

• Toys
• Pharma
• Kondome
• Wäsche
• Scherzartikel
• DVDs
• Blu Rays

Qualität „Made in
Germany“ – Katalog
und Preisliste auf An-
frage

M
ys

tim
 G

m
b

H

Mystim 
Butt Plug

Mystim 
Lustei

Mystim Tension Lover - 
digitales E-stim Reizstromgerät
Mit Mystim zu neuen Höhepunk-
ten...

Preisspektrum

• Reizstromgeräte
• Dildos
• Buttplugs
• Lusteier
• Sonden
• Reizstrom-         
   Zubehör

•aMänner

•aFrauen

•aGay/Lesbian

•aS/M

•aFetish

•    sonstige 

Pi
p

e
d

re
a

m Pipedream Products
21350 Lassen St.
Chatsworth, CA 91311
+1 818 772-0100
+1 818 885-0800

Fun Vibes
G-Spot

Basix rubber works

Fetish Fantasy 
Series

Preisspektrum

Prei se auf Anfrage

•aMänner

•aFrauen

•aGay/Lesbian

•aS/M

•aFetish

•     sonstige

Mystim GmbH
Marie-Curie-Str. 5
63755 Alzenau
Germany
Tel: +49 6023-4070 -100
Fax: +49 0623-4070 -299

• Toys
• Soft-Fetish
• Gleitmittel
• Scherzartikel
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eLine erscheint bei:
mediatainment publishing verlagsgesellschaft mbH
Große Kampstraße 3 • 31319 Sehnde
fon: 05138 - 60 220-0, fax: 05138 - 60 220-29
e-mail: info@mptoday.de

Bankverbindung:  
Stadtsparkasse Burgdorf 
IBAN: DE13 2515 1371 0270 0044 01
BIC: NOLADE21BUF

Druck:
Leinebergland-Druck GmbH & Co.

K A L E N D E R

00

00

         ja, ich / wir bestellen  
         ELINE
zum Jahres-Abonnement
12 Ausgaben p.a. incl. Doppelnummern

zum Abo-Komplett-Preis 
von nur 180,- EUR
(zzgl. ges. Mehrwertsteuer, zzgl. Versandkosten)

Firma

Ansprechpartner / 
Telefon; Fax

Straße / Postfach

PLZ / Ort

Datum / Unterschrift

        Bankeinzug 
 
Geldinstitut

BLZ / Kto

Kontoinhaber

Datum / Unterschrift

Hinweis: Das jeweilige Abonnement ist gültig für die  Dauer 
eines Jahres und verlängert sich automatisch  
um jeweils ein weiteres Jahr, wenn nicht spätestens sechs 
 Wochen vor Ablauf schriftlich beim Verlag gekündigt wird. 
Die Versand-/ Abogebühr für ein Jahr ist im Voraus fällig.
Garantie: Ich kann / wir können die Bestellung innerhalb 
von 7 Tagen bei MEDIATAINMENT publishing schriftlich 
 widerrufen. Zur Fristwahrung genügt die rechtzeitige  
Absendung des Widerrufs.  
Das bestätige ich mit meiner Unterschrift.

Coupon ausschneiden und senden an:
MEDIATAINMENT PUBLISHING VERLAGS GmbH

Große Kampstraße 3 • 31319 Sehnde

per Fax-Antwort: 05138-60 220-29

A B O
B E S T E L L C O U P O N

Sofort-Fax-Bestellung
05138-60 220-29

I M P R E S S U M

Geschäftsführung 
Christine Rüter (-13),  
crueter@mptoday.de

Verlagsleitung /
eroFame
Wieland Hofmeister (-15)
whofmeister@mptoday.de

Grafik
Liam Labes (-26)
llabes@mptoday.de

Grafik
Thomas Davidjan (-17)
tdavidjan@mptoday.de

Administration
Sharon Lakomy (-22)
slakomy@mptoday.de

Chefredaktion
Matthias Johnson (-23)
mjohnson@mptoday.de

www.erofame.eu 

eroFame 
11  –  13 Oktober, 2023 • Hannover, Deutschland

www.venus-berlin.com

Venus Berlin
19 – 22 Oktober, 2023 • Berlin, Deutschland

www.anmefounders.com

ANME Founders Show
9  – 11 Januar, 2023 • Burbank, USA
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Tel. +49 461 5040-308 · wholesale@orion.de

ORION-WHOLESALE.com

ECO-COLLECTION
Oeko-Tex zertifiziert. 95% Baumwolle 
(Organic Cotton), 5% Elasthan. 
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Tel. +49 461 5040-308 · wholesale@orion.de

ORION-WHOLESALE.com

ECO-COLLECTION
Oeko-Tex zertifiziert. 95% Baumwolle 
(Organic Cotton), 5% Elasthan. 
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Tel. +49 461 5040-308 · wholesale@orion.de

ORION-WHOLESALE.com

MIT 
DURCHGEHENDEM 

ZIPPER 

Tel. +49 461 5040-308 · wholesale@orion.de

ORION-WHOLESALE.com
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